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VERKLIGHETEN KOMMER NARMARE

Vattenbrist

Torkan kan stoppa
~ viktiga
~ flodtransporterna

i Av: Christina Nordh 1

UPPDATERAD: 13 AUGUSTI

R & o

Se bilder pa de tyska hungerstenarna i klippet. Foto: Reuters

Torkan i Europa avslojar
meddelanden fran forr

UPPDATERAD 18 AUGUSTI 2022 PUBLICERAD 18 AUGUSTI 2022

Sa kallade "hungerstenar” har aterigen dykt upp i tyska floder.
Stenarna bér inristade omen om hungersnéd och torka, som nu
kommer fram nar vattennivaerna sjunker.
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"Greenpeace i Tyskland har képt och testat 47
produkter fran Shein. Det visade sig att 15
procent av varorna innehéll kemikalier pd en
niva som gor de olagliga i EU.

32 procent innehdll farliga kemikalier pa en
niva som vdécker oro hos experter.”

Larmet: Sheins klader

‘innehaller gifter Forsafiningen av ckologisk mat
minskar: "Séimre nu én néir vi
i ﬁ Av: Nora Fernstedt [ bﬁriade”

| NYHETER

Shein har med sina laga priser snabbt blivit varldens storsta fast
: fashion-féretag.

i Men de billiga kladerna kommer med ett annat pris.

Enligt en studie fran Greenpeace innehaller de bade farliga och

olagliga kemikalier.

Publicerad 2022-02-25

PUBLICERAD: 7 JANUARI
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https://www.aftonbladet.se/tagg/greenpeace

KONSUMENTERNAS
DRIVKRAFTER
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VILJA OCH VALJA RATT

HA RAD

~ORSTA KOPPLINGEN TILL EGET BETEENDE
HALLA TANKEN | SINNET

@2 retailomania
I INTELLIGENCE INSIGHT STRATEGY




HALLBARHET AR KOMPLEXT — DET AR INTE ALLTID LATT ATT
INSE KONSEKVENSERNAAV SITT EGET BETEENDE

Beteende
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HISTORIEN VISAR ATT DET FINNS EN PRISPUNKT DAR ALLA AR
BEREDDA ATT KOMPROMISSA MED SINA VARDERINGAR

Nathandelsforetaget SHEIN har blivit stort bland svenska
ungdomar genom att satsa pd trendiga och riktigt billiga
klader. Fair Action intervjuas i Lilla Aktuellt om villkoren for de

‘ som syr &t modejatten i Kina.
Maria Sjédin / 2 februari, 2022 / Fair Action i media, Nyheter
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HALLBARHET KOMMER LANGT NER NAR

KONSUMENTERNA PRIORITERAR

Faktorerna som styr kundens val Faktorerna som styr kundens val

Lista bransch for bransch - sa stor paverkan har foljande faktorer pa kundens val*:
Lista bransch for bransch - sa stor paverkan har féljande faktorer pa kundens val*:

< Kladbutiker v >
< Dagligvaror v >

Inspierande modern design
Brett utbud, kanda varumarken,...

Laga priser
Palitlig och bra service

Bra webbshop
Bra egna varumarken

Kvalitet, palitliga, funktion Tillgangliga

Bra egna varumaérken Inspiererande, farskvaror

S
E Bra service/personal § Bra ekologiskt utbud
=
G
Utbud och nyheter . Tar ansvar
Tar ansvar Har produkter jag gédrna syns med
Tillgangliga Modernt och innovativt
. . Bra webbshop
Kéanda varumarken
0,05 0,10 0,15 0,20 0,25 0,30 0,35 Laga priser
Drivkraft 0,05 0,10 0,15 0,20 0,25 0,30 0,35

Drivkraft

L L
retal Iom ania rdena i grafen visar hur stor paverkan varje faktor har vid kop i respektive delbransch (standardiserade

INTELLIGENCE INSIGHT STRATEGY

*Vdrdena i grafen visar hur stor paverkan varje faktor har vid kop i respektive delbransch (standardiserade
regressionskoefficienter for faktorerna). @

Kalla: Xtreme Insight konsumentpanel assionskoefficienter for faktorerna).

Kalla: Xtreme Insight konsumentpanel



PRESSADE KONSUMENTER AGERAR HAR & NU

Sa agerar kunderna i lagkonjunktur

Hur tror du att du kommer konsumera i lagkonjunkturen?
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RIKTNING KONTRA HAR & NU

SJUNKANDE INTAKTER
VARUFORSORJNINGEN UNDER PRESS

O
A

KADE HYROR
KADE LONEOMKOSTNADER

STRESSADE KONSUMENTER
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ATT LATSAS ATT ATTTROATT ATT GORA ATT FINNAS FOR
MAN GOR RATT MAN GOR RATT RATT ATT GORARATT

—

GREENWASHING AVSAKNAD AV TYDLIGA AMBITIONER HALLBARHET |
MARKNADSAKTIVITET KOMPETENS /KONTROLL EN DEL AV VERKSAM- FORETAGETS DNA
HETEN MOT
UPPSATTA MAL
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inspiration, hallbarhet

och social tillhorighet.

Bekvamlighet

Sortiment

Trygghet

Inspiration

Hallbarhet

Social tillhérighet

,‘39’ “\\ . [)
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/—> Hallbarhet

Social tillhdrighet

Sortiment

Bekvamlighet

Trygghet




Inspiration, hallbarhet och social tillhérighet
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CLIMATE PACT
AND CLIMATE LAW

INVESTING IN SMARTER,
MORE SUSTAINABLE
TRANSPORT

PROMOTING
CLEAN ENERGY

STRIVING
FOR GREENER
INDUSTRY

PROTECTING
NATURE

FROM FARM ELIMINATING
TO FORK POLLUTION
THE EUROPEAN
GREEN DEAL
LEADING THE ENSURING A
GREEN CHANGE JUST TRANSITION
GLOBALLY FOR ALL
MAKING HOMES FINANCING
ENERGY EFFICIENT GREEN PROJECTS
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55% minskning av
vaxthusgaser till 2030

Klimatneutral
kontinent till 2050



EN TES OM VAGEN FRAMAT



VINNA, VINNA, VINNA

HOGRE LONSAMHET; NOJDA KUNDER,
BATTRE MILJO — AR DET MOJLIGT?
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The global secondhand market is expected
to nearly double by 2027, reaching

$350 Billion

THREDUP

Global Secondhand Market Set To Nearly Double
by 2027, Reaching $350 Billion

The global secondhand apparel market is expected to grow 3X faster
on average than the global apparel market overall.

Secondhand saw strong
growth in 2022 at 28%.

2021

I I $138B
By 2024, 10% of the global

e m e
apparel market is expected to be
. I$2"B made up of secondhand apparel.
. I$24BB J
- W
C R
1 1

$0 $508 $100B $1508 $2008B $2508 $300B $350B

2022

2023

2024

2025

2026

2027

© Asia © Europe North America ® South America Australasia © Africa
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Online Resale Is the Fastest-Growing Sector of
U.S. Secondhand Market

Online resale is expected to reach $38 billion by 2027, growing 2X faster

than secondhand overall.

$40B

$308B

$208B

$108

$0

Online resale is expected
to grow 21% each year on
average over the next 5 years.

2013

Online Resale

2015

2017

Offline Resale

2019 2021

Online Thrift & Donation

2023 2025 2027

Offline Thrift & Donation
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Gen Z is driving online
resale’s growth

98%

of Gen Z who bought secondhand
apparel in the last 12 months made
at least one purchase online—more
than any other generation.?



Buying Secondhand Reduces the Environmental

Impact of Fashion

Buying and wearing secondhand clothing instead of new reduces carbon emissions by
an average of 25%.

Lifetime impact of a buying a secondhand clothing item over new

“z

CO2e emissions

)
~ -
’9‘
=
=

kWh of energy

U

Gallons of water

New 35.96 76.59 282.70
Secondhand 2755 60.11 193.81
Secondhand 8.4 16.48 88.89
savings Ibs of CO2e kWh of energy gallons of water
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If everyone bought one secondhand clothing
item instead of new this year, it would save the
equivalent of:

2B+ Ibs — 76M cars
of CO2e taken off the road for a day

23B gallons — 46B days
of water of drinking water for one person

4B kWh of — 37B hours
energy of watching Netflix



Retailers With Branded Resale Programs
Skyrocketed in 2022

86% of retail execs say their customers are already participating in resale, up 8 pts from 2021.°

150 —

124

120

90 304X

YTD GROWTH

60

30

BRANDS WITH RESALE PROGRAMS 4

2009-2018 2019 2020 2021 2022

See which brands are having the biggest impact with scale in thredUP’s Recommerce 100.
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Rent The Runway Wants To Be
The Netflix Of Fashion With
New Tiered Subscription
Model

® October 16th, 2017 © Business & Katie Perry
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Fri frakt pa din forsta order med koden FRIFRAKT. Lds mer

Kop

Elevated basics Sheer spring Y2K Cargo Maxed-out denim Metallic moments

Andras favoriter Shoppanu >
=y QQ Q Q v
Gt 1 <
L >
Lat dina saker komma till battre anvandning
Genom att sélja det du inte langre behdver, bidrar du till att minska Fri frakt Fri frakt
utslapp och spara vatten. Dessutom forléanger du livsspannet pa dina AMI Monki .
saker och later de komma till battre anvandning av ndgon annan. Den Pullover, Strl: XL Kappa, Strl: M/L =
oOvervagande majoriteten av alla klader och saker som séljs pa Sellpy 580 SEK 370 SEK

kommer fran privatpersoner, men eftersom vi ar experter pa att
hantera unika varor ser vi det ocksd som vart ansvar att ge s manga
andra produkter som mdjligt en chans att komma till anvandning.
Darfor hjalper vi dven utvalda foretag att sdlja unika varor som de
sjdlva inte langre kan silja. Allt som inte blir salt pa Sellpy doneras till
valgorenhet eller skickas till atervinning - pa sa satt kan vi se till att
inga produkter gar till spillo.

5 Las mer om séljtjansten




Sellpys forluster okar - H&M fortsatter i

det tysta trycka in miljoner i bolaget

m 30 juni 2022, kl 18:22
Bolaget, som grundades 2014, har lockat till

sig H&M som storsta agare med 78 procent.
Enligt det farska bokslutet fran 2021 vaxer
Sellpy sa det knakar. Fran 232,2 miljoner
kronor till 403,3 miljoner. Men forlusterna
hanger kvar — inte en enda gang sedan
starten har de visat svarta siffror. | fjol gick
rorelseresultatet fran -22 miljoner kronor till -

| ‘ 32 miljoner.

SOM GILLAR
HALLBARHET

(100% EL)

Michael Arnér, Philip Gunnstam och Oskar Nielsen, grundare av féretaget Sellpy. Foto: TT
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PTOMS =
IVING-

4 COMES W

THIS BOX
CONTAINS
6 WEEKS OF
SAFE WATER.

THIS BOX

CONTAINS

6 WEEKS OF
| sarE WATER.
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PO.P WEATHERPRO®

Tal ot wlitos pa
tuffa underlag.
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GOOD HEALTH QUALITY GENDER GLEAN WATER

AND WELL-BEING EDUCATION AND SANITATION

DECENT WORK AND | 1 REDUGED
ECONDMIC GROWTH INEQUALITIES

i
- )

h

1 CLIMATE 14 16 PEACE, JUSTICE 17 PAmeRsties
ACTION BELOW WATER AND STRONG QAT SUSTAINABLE
INSTITUTIONS DEVELOPMENT

¥ GOALS



i Relevans for Interflora

. - Var har vi stor paverkan?
= Vad kan vi paverka?

Relevans for kund
- - Vad &r viktigt for kunden?

FOKUSOMRADEN

Relevans for Interflora

GOD HALSA OCH
VALBEFINNANDE

e

B

Prioritering fram tills 2030

1 MINSKAD 1 BEKAMPA KLIMAT-
OJAMLIKHET FORANDRINGARNA

1 HALLBAR 1 EXOSYSTEN OCH

KONSUMTION 0CH BIOLOGISKNANGFALD
PRODUKTION

~
~
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g HALLBARINDUSTRL “ HALLBARA STADER 16 FREDLIBA DCH INKLL:
INNOVATIONER OCH DCHSAMHALLEN DERANDE SAMHALLEN
INFRASTRIKTUR w2
& ﬁﬁém -:

INGEN
FATTIGDOM
° 6 RENT VATTEN OCH e —————— 1
‘Ih. SANITETFOR ALLA
: ‘ 8 ANSTANDIGA
GENONFORANDE ARBETSVILLKOR
17 OCH GLOBALT OCHEKONOMISK
PARTNERSKAP THVAXT =
@ 5 JAMSTALLDHET
1 4 HAV OCH MARINA
RESURSER
i

Kundrelevans



BASEN PA PLATS & VAR FORSTA ACTIONPLAN 2019

To— Te—— Te—— T T ——

Distributor

e “ m

After-market

— Grunden

s =T N O N O - h 4 ™,
Schablonmassigt Hallbarhets-
matningsarbete Eyfll:kf)ek?;lfsak: . Implementera manual for florister Eme;och Initiera second-
tillsammans med S R Code of Conduct och butiks- hilbara procukier hand_pmgrar_n for
20 20 \ globala Interflora y 9 y € y 9 personal y, ) blominstallationer
(" Oka andelen V[ Reducerinaay | [ Okaandelenfair | [  Utsehallbarhets- | ( Skapakimat | Tex. Facebook
certifierad (t.ex. = ngdenng trade och eko i ambassadarer kompensering grupp for
Fair trade) b sortimentet — bland butiker och som tillval pa blomdonationer
\ produktion J ge J focus Krukvaxter ) U influencers J Interflora.se y
~,
(" Action plan far h 4 Partnerships with @ Satt Science h 4 Hallbarhets- B ( h
minskning av suppliers driving Based Targets utbildning for
20 2 1 kemikalier under sustainable med hjalp av butiker och butiks-
. odling y § assortment y & matning y @ anstallda ) L\ J y.
' ~N ™ R ' ™ ' N\ ™\
2022 100% ekologiska 100% nedbrytbart Arlig g“:‘_a floss'_'? R
Qasis-produkter emballage hallbarhetsrapport e Ao
leverans
\, y N 4N y 9 y 9 J S

FOLJA VARANS VAG — PAVERKA DAR MAN KAN PAVERKA




HANDELNS HALLBARA FRAMTID

VARDE FOR PENGARNA AR DEN STORSTA DRIVKRAFTEN
REGLERINGAR AR ETT MASTE
MOROTTER AR EN MOJLIGHET — MOMSFRIHET FOR

HALLBA
HALLBA

RESALE?
NNOVATION | KUNDMOTET GOR

RHET AR SVART — OCH K

RHET AR EN MOJLIGHET

RESALE KUL!
RAVER VILJA!

~OR BATTRE AFFARER
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