
HANDELNS HÅLLBARA 

HÅLLBARHET
KLIMATPOSITIVISM FÖR BÄTTRE AFFÄRER





VERKLIGHETEN KOMMER NÄRMARE



”Greenpeace i Tyskland har köpt och testat 47 
produkter från Shein. Det visade sig att 15 
procent av varorna innehöll kemikalier på en 
nivå som gör de olagliga i EU.
32 procent innehöll farliga kemikalier på en 
nivå som väcker oro hos experter.”

https://www.aftonbladet.se/tagg/greenpeace


KONSUMENTERNAS 

DRIVKRAFTER



ATT VILJA OCH VÄLJA RÄTT

ATT FÖRSTÅ KOPPLINGEN TILL EGET BETEENDE 

ATT HÅLLA TANKEN I SINNET

ATT HA RÅD



HÅLLBARHET ÄR KOMPLEXT – DET ÄR INTE ALLTID LÄTT ATT 

INSE KONSEKVENSERNA AV SITT EGET BETEENDE



HISTORIEN VISAR ATT DET FINNS EN PRISPUNKT DÄR ALLA ÄR 

BEREDDA ATT KOMPROMISSA MED SINA VÄRDERINGAR



HÅLLBARHET KOMMER LÅNGT NER NÄR 

KONSUMENTERNA PRIORITERAR



PRESSADE KONSUMENTER AGERAR HÄR & NU



FÖRETAGENS DRIVKRAFTER





SJUNKANDE INTÄKTER

VARUFÖRSÖRJNINGEN UNDER PRESS

ÖKADE HYROR

ÖKADE LÖNEOMKOSTNADER 

STRESSADE KONSUMENTER

RIKTNING KONTRA HÄR & NU



ATT LÅTSAS ATT 

MAN GÖR RÄTT

ATT TRO ATT 

MAN GÖR RÄTT

AVSAKNAD AV 

KOMPETENS /KONTROLL

ATT GÖRA 

RÄTT

ATT FINNAS FÖR 

ATT GÖRA RÄTT

GREENWASHING

MARKNADSAKTIVITET

HÅLLBARHET I 

FÖRETAGETS DNA

TYDLIGA AMBITIONER

EN DEL AV VERKSAM-

HETEN MOT 

UPPSATTA MÅL







55% minskning av 
växthusgaser till 2030

Klimatneutral 
kontinent till 2050



EN TES OM VÄGEN FRAMÅT 



HÖGRE LÖNSAMHET; NÖJDA KUNDER, 

BÄTTRE MILJÖ – ÄR DET MÖJLIGT?

VINNA, VINNA, VINNA















Bolaget, som grundades 2014, har lockat till 
sig H&M som största ägare med 78 procent. 
Enligt det färska bokslutet från 2021 växer 
Sellpy så det knakar. Från 232,2 miljoner 
kronor till 403,3 miljoner. Men förlusterna 
hänger kvar – inte en enda gång sedan 
starten har de visat svarta siffror. I fjol gick 
rörelseresultatet från -22 miljoner kronor till -
32 miljoner.



















FÖLJA VARANS VÄG – PÅVERKA DÄR MAN KAN PÅVERKA



• VÄRDE FÖR PENGARNA ÄR DEN STÖRSTA DRIVKRAFTEN

• REGLERINGAR ÄR ETT MÅSTE

• MORÖTTER ÄR EN MÖJLIGHET – MOMSFRIHET FÖR 

RESALE?

• INNOVATION I KUNDMÖTET GÖR RESALE KUL!

• HÅLLBARHET ÄR SVÅRT – OCH KRÄVER VILJA!

• HÅLLBARHET ÄR EN MÖJLIGHET FÖR BÄTTRE AFFÄRER

HANDELNS HÅLLBARA FRAMTID
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