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Forord

I forskningsprojektet "Handeln som tillvixtmotor — Vilka regionala spridningseffekter har
en dkad handel?” har forskare vid HUI Research och Hogskolan Dalarna studerat hur stora
handelsetableringar paverkar produktiviteten dels i befintliga handelsforetag i de berérda
etableringskommunerna, men dven genomsnittsproduktiviteten i handeln i kommunen
som helhet. Dessa fragestillningar &r viktiga d& ndringspolitiken i Europa idag framst
riktas mot tillverkningsindustrin, och dven i den vetenskapliga litteraturen ar det vanligt
att beslutsfattarna rekommenderas att stddja tillverkningsforetag snarare én foretag i andra
branscher. Stodet motiveras ofta med att investeringar i tillverkningsindustri ar forknippat
med positiva overspillningseffekter till andra foretag inom regionen, medan detta inte i lika
hog utstrackning skulle vara fallet om stodet istdllet hade givits till andra branscher som till
exempel handeln. Om vi i projektet kan visa att 4ven handelsetableringar leder till positiva
overspillningseffekter sd har handelns foretradare ett ekonomiskt argument att ifragasitta
den sérstéllning som tillverkningsindustrin idag har i narings- och innovationspolitiken.

De forskare frdn Hogskolan Dalarna som har deltagit i projektet 4r Kenneth Carling,
professor i statistik; Johan Hakansson, docent i kulturgeografi; Mengjie Han, doktor i
mikrodataanalys; samt Yujiao Li, doktorand i mikrodataanalys. Tillsammans med tva
mera metodinriktade artiklar s& kommer den forskning som genomforts i projektet att
ligga till grund for Yujiao Lis doktorsavhandling som &r planerad att laggas fram for
granskning under hdstterminen 2018.

De forskare vid HUI Research som deltagit i projektet ar Niklas Rudholm, professor i
nationalekonomi, samt Oana Mihaescu, doktor i urban och regional planering. Genom
samarbetet med Hogskolan Dalarna har HUIs erfarenhet av handeln som bransch kunnat
kombineras med den specialistkompetens inom regionalekonomi och rumslig ekonometri
som finns vid Hogskolan Dalarna. Samarbetet har ocksd mdjliggjort framtagandet av ett
webbverktyg, fritt tillgédngligt, for den typ av avancerad statistisk analys som utvecklats i
ett av delprojekten.

Forskningsprojektet har finansierats av Handelsradet och har férutom denna slut-

rapport lett fram till fyra vetenskapliga arbeten avsedda for publicering i internationella
vetenskapliga tidskrifter, dar en artikel redan publicerats, tva for narvarande granskas av
tidskrift, och en héller pd att férdigstéllas. Vi vill tacka Handelsrddet for att de finansierat
detta projekt och darmed gjort denna forskning mojlig. Slutligen vill vi ocksa tacka de
anonyma granskarna av rapporten, era kommentarer och forslag har gjort rapporten
battre och mera lattillganglig for lasaren.

Stockholm, februari 2018
Niklas Rudholm, projektledare, HUI Research
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Sammanfattning

I Sverige etableras nya stora handelsplatser med jimna mellanrum och endast under de
senaste tio aren s har sddana etableringar skett inte bara i Stockholm, Géteborg och
Malmd, utan dven i orter som Umed, Visterds, Uddevalla, Borlinge, Karlstad, Kalmar,
med flera. Vissa handelsetableringar har under de hér aren ocksa genomforts pa sméa
orter som Charlottenberg och Haparanda. En viktig forskningsfriga ér d& hur

dessa etableringar paverkar produktiviteten i de handelsféretag som

existerar i de berérda kommunerna nér de stora etableringarna - '
genomfors, men ocksa hur etableringarna paverkar produk- . . »D
tiviteten 1 handeln i kommunen som helhet. Ur ett policy- ' ?

perspektiv sa ar fragan viktig for handeln som bransch da b '
positiva dverspillningseffekter till existerande handel skulle

A

vara ett motiv for beslutsfattare att stodja sddana etableringar, - -
men dven ett motiv for handelns foretriddare att ifrdgasétta -
den sérstéllning som tillverkningsindustrin har i nirings- och
innovationspolitiken. ;
< |

Forskningen har saledes inriktats pé att besvara foljande frégor:

1. Existerar overspillningseffekter i produktivitet vid stora handelsetableringar i Sverige,
och hur stora ér i sa fall dessa?

2. Ar vissa regioner sirskilt troliga att uppvisa positiva dverspillningseffekter vid stora
handelsetableringar, och vad kdnnetecknar i sé fall dessa regioner?

3. Ar det dverspillningseffekter inom en specifik handelsbransch eller mellan olika
handelsbranscher som ar viktiga?

4. Finns det 6verspillningseffekter dven dver branschgrianserna? Har till exempel
okad handel i en region éven positiva effekter pé partihandeln eller pé hotell- och
restaurangbranschen i regionen?

For att kunna studera hur handelsetableringar paverkar produktiviteten inom handeln
sd maste vi ha data fran regioner som upplevt sdédana etableringar, och de bor helst
ocksaé vara av betydande storlek da det annars kan vara svart att identifiera statistiskt
sakerstéllda effekter av etableringarna. I projektet anvénder vi darfor etableringen

av fyra Ikea-butiker med tillhdrande handelsomraden under aren 2004—2007 som
véra naturliga experiment. Etableringarna genomfordes i sa vitt skilda geografiska
omraden som Goteborg, Kalmar, Karlstad samt Haparanda, nagot som vi metod-
maéssigt tar hiansyn till i analysen. Utifran de resultat som tagits fram i projektet ar

de viktigaste slutsatserna:
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1. Det existerar statistiskt sdkerstillda overspillningseffekter i produktivitet till redan
existerande handlare i tvé av fyra etableringsregioner, Haparanda och Kalmar,
med produktivitetsdkningar motsvarande 38 och 10 procent. Tidigare studier av
overspillningseffekter av etableringar inom tillverkningsindustri som dr genomférda
med liknande metoder som de vi anvdnder har funnit 6verspillningseffekter i
produktivitet motsvarande 10—20 procent, och vi finner alltsa liknande effekter i
Kalmar och storre i Haparanda.

2. De positiva 6verspillningseffekter vi finner beror pa att de handlare som séljer
komplementprodukter, och som darfor inte direkt konkurrerar med Ikea, dkar sin
forsédljning vid etableringen. Inga positiva effekter kan ddremot pavisas for handlare
som séljer substitutprodukter och darfor direkt konkurrerar med Ikea. De positiva
effekterna ar ocksa begriansade till handlare som &r lokaliserade i ndrheten av det nya
Ikea handelsomradet.

3. Om vi istéllet studerar genomsnittseffekten pa kommunniva sa blir motsvarande
produktivitetsokningar 80 procent for Haparanda, atta procent for Kalmar, och fyra
procent for Karlstad. P4 kommunniva leder alltsa etableringar av handelsomraden till
Okad genomsnittsproduktivitet inom handeln i regionen i tre av fyra fall.

4. For existerande foretag i hotell- och restaurangbranschen i etableringsregionerna finner
vi att de paverkats negativt av etableringarna i Haparanda, Kalmar och Karlstad med
minskad produktivitet motsvarande 30, 12 och nio procent, medan inga signifikanta
effekter finns for etableringen i1 Goteborg. I datamaterialet finns dock en stor 6vervikt
av restaurangforetag, och man bor notera att dessa efter Ikea-etableringarna ocksa
maste konkurrera med Ikeas egna restauranger som bade dr av betydande storlek och
med konkurrenskraftiga priser. [ inget av de studerade fallen finner vi ndgon statistiskt
sdkerstilld effekt pa partihandelns produktivitet i etableringsregionerna.

En viktig forskningsfraga &r hur handelsetableringar paverkar
produktiviteten i de handelstéretag som existerar i de berérda

kommunerna nér de stora etableringarna genomférs,
men ocksa hur etableringarna paverkar produktiviteten
i handeln i kommunen som helhet.

Att effekten dr storst i den av etableringskommunerna, Haparanda, som hade den minst
utvecklade sillankdpsvaruhandeln fore etableringen fortjénar att kommenteras. 2005,
aret innan Ikea etablerades, omsatte sdllankdpsvaruhandeln i Haparanda 140 miljoner
kronor, nidgot som 2010 hade okat till 1078 miljoner kronor, vilket motsvarar en 6kning
med 772 procent. Vi vet fran var analys att existerande handlare 6kade sin produktivitet
med 38 procent, vilket skulle motsvara en forsiljningsokning pé drygt 50 miljoner
kronor. Detta innebér att Ikea, inklusive dvriga butiker som etablerats i Haparanda efter
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Ikea, skulle omsitta cirka 900 miljoner kronor, vilket inte kan anses vara nagon orimlig
siffra for ett Ikea handelsomrade med stort geografiskt upptagningsomrade.

Notera ocksa att de positiva effekterna av de stora handelsetableringarna har ett tydligt
samband med storleken péd den existerande handeln i regionen vid tidpunkten for
etableringen. | Haparanda, med en svagt utvecklad sidllankopsvaruhandel fore lkea, sé

ar effekterna betydande. Darefter faller de positiva effekterna allteftersom storleken pa
existerande handel vid tidpunkten for etableringen okar, och dér vi inte kan pavisa nagra
statistiskt sdkerstillda positiva effekter i den storsta etableringsregionen, Goteborg.

Véra resultat visar alltsé att det dven for investeringar inom handeln finns en avtagande
marginalnytta satillvida att i omrdden som redan har en vil utvecklad handel s betyder
nyetableringar, till och med av stora aktorer som Ikea, mindre dn i regioner déar handeln &r
mindre vél utvecklad vid investeringstidpunkten.

Resultaten i projektet visar att handeln kan verka som en regional

tillvéxtmotor, sarskilt i Sveriges mindre och medelstora stéader.

Resultaten i projektet visar att handeln kan verka som en regional tillvixtmotor, sdrskilt

i Sveriges mindre och medelstora stéder. Ur ett policyperspektiv kan de positiva 6ver-
spillningseffekter vi finner for stora handelsetableringar motivera att lokala beslutsfattare
stoder sadana etableringar, men &ven att handeln som bransch ges dkat utrymme i den
nationella nirings- och innovationspolitiken.
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G Inledning

| Sverige utgor handeln cirka 11 procent av bruttonationalprodukten,
sysselsatter nastan en halv miljon arbetstagare och ar den bransch som
sysselsatter flest ungdomar i aldern 16-24 ar. Handeln har under de
senaste decennierna varit en expansiv bransch, med ett flertal nationellt
och internationellt framgangsrika snabbvéaxande foretag sasom lkea och
Hennes & Mauritz.

Trots handelns storlek och betydelse for ekonomin sa inriktas idag naringspolitiken i
Europa framst mot tillverkningsindustrin (European Commission, 2010), och dven i den
vetenskapliga litteraturen &r det vanligt att beslutsfattarna rekommenderas att stodja
tillverkningsforetag snarare dn foretag i andra branscher (Shane, 2009). Stodet motiveras
ofta med att investeringar eller nyetableringar i tillverkningsindustrin i en region dven
okar produktiviteten i redan existerande foretag genom positiva dverspillningseffekter
(Peri och Bottazzi, 2003; Scherngell och Fischer, 2009; Hsu och Chuang, 2014).

Trots handelns storlek och betydelse fér ekonomin sa inriktas idag

naringspolitiken i Europa framst mot tillverkningsindustrin.

Teorier om varfor samlokalisering i en bransch skulle leda till positiva verspillnings-
effekter till andra foretag i lokaliseringsregionen (sa kallade agglomerationsekonomier)
har sin grund i de vetenskapliga bidragen av Marshall (1920), Hotelling (1929), Christaller
(1933) och Losch (1940). Dessa tidiga teoribildningar anger tre huvudsakliga orsaker till
att en 6kad grad av samlokalisering ger positiva effekter, nimligen att foretagen gor detta
for att minska kostnaderna for insatsfaktorer, underlitta arbetskraftens matchning, samt
genom kunskapsspridning mellan foretag (McCann, 2007). Samlokalisering kan ocksa
innebéra lagre distributionskostnader till foljd av gemensam infrastruktur (Brown, 1989).

Om de tidiga teoribildningarna tydligt fokuserat pd utbudsfaktorer for att forklara foretagens
samlokalisering sa har dessa senare kompletterats med bidrag som dven fokuserar pa mark-
nadens efterfragesida (Brown, 1993). Samlokalisering minskar kostnaderna i form av restid,
men dven osdkerheten involverad i ett kop. Detta da samtidig nérhet till manga siljare under-
lattar informationssokning for konsumenten (Ghosh, 1986; Brown 1989). De samlokalise-
rade foretagen kan dven dra nytta av den marknadsforing och det rykte som andra foretag
vid samma lokalisering har (Chung och Kalnins, 2001). Beroende p& om de samlokaliserade
foretagen séljer komplement eller substitut sa finns tva typer av efterfrageexternaliteter. Om
foretagen siljer substitut till varandra sa uppstar mojligheten till jimforelseshopping nar
foretagen samlokaliseras, och om foretagen séljer komplement s& uppstar mdjligheten till
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one-stop shopping nér foretagen samlokaliseras. Bada dessa kan bidra till positiva dver-
spillningseffekter, men via olika mekanismer som diskuteras i kapitel tre.

Om den 6kade graden av samlokalisering i en region beror pa en nyetablering sé kan
man dven tinka sig mera direkta effekter pa produktiviteten i etableringsregionen, detta
om det nyetablerade foretaget dr mera produktivt dn redan existerande

foretag. Amerikanska studier av Walmart har till exempel visat
att deras produktivitet ligger cirka 40 procent hogre én det
genomsnittliga amerikanska handelsforetaget, vilket inneburit
att den genomsnittliga produktiviteten i handeln i Walmarts
etableringsregioner ocksa dkat vid en etablering (Basker,

2005; 2007).

Tidigare litteratur gor alltsd klart att det existerar ett antal
orsaker till att vi bor forvinta oss positiva effekter pa handelns

produktivitet vid en 6kad handel i en region. For att empiriskt
kunna studera detta s behdver vi identifiera hiandelser dir handeln,
till exempel métt som antalet handlare i ett tydligt definierat geografiskt

omrade, 6kar pa grund av ndgon héndelse som ligger utanfor de redan existerande
handelsforetagens kontroll. Stora handelsetableringar i en region, till exempel i form av
nya handelsomraden, utgdr just den typen av naturliga experiment. I projektet kommer
vi att nyttja de fyra etableringar som Ikea genomforde i Sverige aren 2004—2007 for att
studera hur en 6kad handel i en region paverkat handelns produktivitet, savél for redan
existerande handelsforetag vid etableringen som for regionen som helhet.

Trots fragans betydelse sa finns det bara ett fatal tidigare studier 1 den internationella
forskningslitteraturen som analyserar existensen av, och storleken pa, eventuella over-
spillningseffekter i produktivitet inom handeln. Vart projekt syftar saledes till att
studera om dverspillningseffekter mellan samlokaliserade foretag forekommer dven
inom handeln, och av vilken storlek de i sa fall 4r. Mera specifikt avser vi att besvara
foljande fragor:

1. Existerar overspillningseffekter i produktivitet vid stora handelsetableringar i Sverige,
och hur stora dr i sa fall dessa?

2. Ar vissa regioner sirskilt troliga att uppvisa positiva dverspillningseffekter vid stora
handelsetableringar, och vad kdnnetecknar i sé fall dessa regioner?

3. Ar det dverspillningseffekter inom en specifik handelsbransch eller mellan olika
handelsbranscher som &r viktiga?

4. Finns det overspillningseffekter dven dver branschgrianserna? Har till exempel
okad handel i en region éven positiva effekter pa partihandeln eller pa hotell- och
restaurangbranschen i regionen?
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Nér man vill studera produktivitetsutveckling inom handeln finns ett sérskilt problem
att ta hdnsyn till, och det ar att det r svart att méta vad som egentligen dr handelns
produktion. Produktivitetsmatningar har sin bakgrund inom jordbruk och tillverknings-
industri dar man latt kan identifiera vad det ar som produceras och dven i vilka antal.
Om till exempel antalet producerade bilar per timme i en
bilfabrik 6kat med 10 procent s& har man ett tydligt matt
pa produktivitetsokningen. Efter en rekommendation
fran OECD 2001 om hur man ska méta produktion

nér det finns flera varor till forséljning anvéander vi
handelsforetagens omséttning, justerad for pris-
fordndringar, for att fa ett matt pd hur manga varor

som sélts.

Ett annat mera generellt problem é&r det sé kallade funda-

mentala utvarderingsproblemet. For att veta vilken effekt

S
den stora handelsetableringen haft pa produktiviteten sa el w
maste vi ocksé veta vad som hade hént om den stora handels-

etableringen inte hade genomforts. Men detta ar naturligtvis omdjligt att direkt
observera, och vi behdver dd metoder for att kunna bilda oss en bra uppfattning om vad
utvecklingen i etableringsregionerna hade varit om etableringen aldrig hade intréffat. I

projektet gors detta pa tre olika sitt.

Forst sa jamfor vi utvecklingen i Ikeas etableringskommuner med kommuner som fatt
liknande Ikea-etableringar vid ndgon annan tidpunkt, och som ocksé ar jamforbara med
etableringskommunerna baserat pé ett antal direkt observerbara faktorer. For det andra sa
anvander vi en statistisk metod som kallas matchning (Rosenbaum och Rubin, 1983), och
som utifrén en statistisk modell hittar de kommuner som inte fatt ndgon Ikea-etablering,
men som varit mest sannolika att f det utifrdn observerbara egenskaper hos kommunen.
Slutligen anvénder vi oss av en nyligen utvecklad statistisk metod som kallas syntetisk
matchning (Abadie och Gardeazabal, 2003; Abadie m.fl., 2010, 2015). Metoden bygger
pa att man utifrén data fran andra svenska kommuner skapar en dataserie for en fiktiv
kommun som haft liknande utveckling som den sanna etableringskommunen i perioden
fore etableringen, och dir utvecklingen for denna skapade kommun ocksé antas kunna
visa vad som skulle ha skett i etableringskommunen om etableringen inte hade intréffat.
Om resultaten frén den statistiska analysen utifran alla dessa metoder ger liknande
resultat sa anser vi oss ha stark evidens for hur de stora handelsetableringarna paverkat
produktiviteten hos existerande foretag och i regionen i dess helhet, och om inte sa bor
vara resultat tolkas med forsiktighet.

Vi finner statistiskt sdkerstillda 6verspillningseffekter i produktivitet till redan
existerande handlare i tvé av fyra etableringsregioner, Haparanda och Kalmar, med
produktivitetsdkningar motsvarande 38 och 10 procent (Hékansson m.fl., 2016).
De positiva overspillningseffekter vi finner dr dock begrénsade till handlare som
sdljer komplementprodukter till Ikea, och som ar lokaliserade relativt nira den nya
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Ikea-butiken (Han m.fl., 2018). Vi finner inga positiva effekter for handlare som séljer
substitutprodukter och dérfor direkt konkurrerar med Ikea, och detsamma géller nér

vi studerar effekterna pa den lokala partihandeln. For hotell- och restaurangbranschen
sé finner vi att Ikea-etableringarna paverkar produktiviteten negativt i tre av fyra
etableringsregioner, Haparanda, Kalmar och Karlstad, med produktivitetsminskningar
motsvarande 30, 12 och nio procent. En trolig forklaring &r att existerande restaurang-
foretag i etableringsorterna efter Ikea-etableringarna ocksé méaste konkurrera med Ikeas
egna restauranger.

Om vi istéllet studerar effekten pa kommunniva sé 6kade produktiviteten, métt som

den KPI-justerade omsittningen per anstilld i séllankopsvaruhandeln, med 80 procent

i Haparanda, étta procent i Kalmar, och fyra procent i Karlstad. Den stora effekten i
Haparanda beror pa storleken pé Ikea-etableringen relativt den existerande handeln

i Haparanda fore Ikeas etablering. Ikeas etablering ledde till en 6kning i den totala
omsattningen i séllankopsvaruhandeln i Haparanda med 772 procent fem ar efter
etableringen, medan motsvarande 6kningar i dvriga etableringsorter var mera moderata.
I Kalmar sa fordubblades den totala omséttningen i sdllankdpsvaruhandeln under fem ar
efter Ikeas etablering, medan i Karlstad och Goteborgs kommuner sé lag 6kningarna pa
mellan 40 och 50 procent.!

Né&r man vill studera produktivitetsutveckling inom handeln
finns ett sarskilt problem att ta hansyn till, och det &r att det &ar svart

att mata vad som egentligen ar handelns produktion.

Vi finner alltsa ett tydligt monster dér den stora handelsetableringens effekt péd savél
existerande handlare som pa handeln i kommunen i sin helhet dr negativt korrelerad till
den existerande handelns storlek vid etableringstidpunkten. I omrdden som redan har
en vil utvecklad handel sa betyder stora nyetableringar alltsd mindre &n i regioner dar
handeln dr mindre vél utvecklad vid investeringstidpunkten.

1 Notera att den deskriptiva statistiken som presenteras har ocksa innehaller den rent trendméssiga 6kning av
handeln som normalt sker éver tid da vi pa grund av ekonomisk tillvaxt blir rikare. Dessa siffror ska alltsa inte i sin
helhet tolkas som en kausal effekt av lkea, utan endast som en beskrivning av hur handeln utvecklats i de olika
etableringskommunerna efter lkeas etablering.
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Tidigare studier av stora
handelsetableringar

Det finns en relativt stor litteratur om hur stora handelsetableringar paverkar de

regioner dir man etableras.” Tidigare litteratur har dock till stérsta delen fokuserat pa
amerikanska forhallanden och etableringar av Walmart med tillhdrande handelsomraden.
Det ér sannolikt s att effekterna av etableringar av Walmart i USA skiljer sig fran

de av etableringar av lkea handelsomraden i Sverige. En viktig orsak till detta ar att

Ikea till skillnad fran Walmart séljer sdllankopsvaror, och tidigare studier har visat

att konsumenter reser langre strackor for att handla sadana varor (Brown, 1993). Nya
Walmart-butiker kan séledes forvintas ha mindre effekter pa den lokala handeln &n vad
nya lkea handelsomraden har.

De flesta tidigare studier har ocksa fokuserat pa hur de stora handelsetableringarna
paverkat antingen omséttning eller antal anstillda (Daunfeldt m.fl., 2015), utan att ta
hinsyn till de 6kade resurser som kanske kriavts for att astadkomma 6kningarna i till
exempel omsittning. D& ekonomi handlar om att dstadkomma sa mycket som mojligt
med begriansade resurser sa dr detta en betydande svaghet i majoriteten av de tidigare
studierna. Utover detta sa dr resultaten fran dessa studier inte entydiga. Nar man studerar
omsattningsutveckling i existerande butiker efter etableringar av Walmart pé lokala
marknader i USA sa rapporterar Davidson och Rummel (2000) och Artz och Stone (2012)
positiva effekter, medan Barnes m.fl. (1996), Jones och Doucet (2000), Hernandez (2003),
Artz och Stone (2006), Jia (2008), Ailawadi m.fl. (2010) och Merriman m.fl. (2012) alla
finner negativa effekter pa omséttning.

Vad giller lkea-etableringars effekter pa omséttning i de svenska etableringskommunerna
sa finns tva tidigare studier (Daunfeldt m.f1., 2015, 2017). Daunfeldt m.fl. (2017) fann

att omséttningen 6kade med i genomsnitt 20 procent i de fyra etableringskommunerna
jamfort med jamforbara kommuner dér Ikea inte etablerades under den undersokta
tidsperioden, samt sma (cirka tva procent) och i de flesta modeller ej statistiskt sdker-
stillda resultat pa omséttning i grannkommunerna till etableringskommunen. Daunfeldt
m.fl. (2015) studerar istéllet effekten pé existerande handelsforetag nér Ikea etablerades,
och man finner att i genomsnitt 6kar omséattningen i de fyra etableringskommunerna
med atta procent, men dven att 6kningen ar starkast for handlare lokaliserade inom

en kilometer fran den nya Ikea-butiken med en 6kning i omséttning for dessa butiker
motsvarande 26 procent. Inga statistiskt sékerstéllda effekter kunde pévisas for foretag
som lag mer &n fem kilometer fran den nya Ikea-butiken eller for handeln i stadskdrnorna
i etableringsorterna. Notera dock att Daunfeldt m.fl. (2015, 2017) bada miter en

2 Setabell 1.
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genomsnittseffekt for alla de fyra etableringar som genomfordes 2004 till 2007, vilket
innebar att det skulle kunna finnas betydande skillnader i hur Ikea-etableringarna
paverkat de olika etableringskommunerna.

Inte heller resultaten pa sysselsittning av stora handelsetableringar ar entydig. Basker
(2005), Drewianka och Johnson (2006) och Hicks (2007a; 2007b) rapporterar 6kad
sysselséttning vid stora handelsetableringar i USA, medan motsatsen rapporteras av
Neumark m.fl. (2008), Hicks (2008) och Haltiwanger m.fl. (2010). Vad géller svenska
forhallanden och Ikea-etableringar s& finner Daunfeldt m.fl. (2017) att sysselséttningen
i sidllankdpsvaruhandeln 6kar med i genomsnitt 17 procent i etableringskommunerna
jamfort med likvéardiga kommuner som inte fick en Ikea-etablering, vilket for den
genomsnittliga svenska kommunen motsvarar cirka 250 nya arbetstillfdllen. Daunfeldt
m.fl. (2015) studerar istillet vad som hidnder med sysselsittningen i existerande
handelsforetag i etableringskommunerna, och finner endast sma och i de flesta fall
icke statistiskt sékerstéllda fordndringar. De kombinerade resultaten fran dessa

studier indikerar alltsa att den storsta effekten av en Ikea-etablering

pa sysselsattningen i etableringskommunerna kommer fran
nyanstéllningar av Ikea, och inte fran expansion i redan
existerande handel.

Empiriska studier av hur stora handelsetableringar paverkar
produktiviteten i etableringsregionerna ar mera ovanliga.

Foster m.fl. (2006) rapporterar att produktiviteten dkar nir
butiker fran nationella kedjor etableras lokalt och mindre
produktiva lokala handlare lamnar marknaden. Basker (2005,
2007) rapporterar att Walmarts expansion stod bakom cirka
hélften av den 6kning i produktivitet som kunde observeras i den

amerikanska handeln, att Walmart var cirka 40 procent mer produktivt

an det genomsnittliga amerikanska handelsforetaget, samt att Walmarts produktivitet
Okade med 55 procent under perioden 1982 till 2002. Forutom detta direkta bidrag till
produktivitetsokningen i den amerikanska handeln sa har Walmarts etableringar ocksa
tvingat mindre produktiva handlare att limna de lokala marknaderna, och de foretag
som ldmnat var i genomsnitt 25 procent mindre produktiva &n de handlare som dverlevde
konkurrensen frdn Walmart.

Svenska studier om hur stora handelsetableringar paverkar produktiviteten inom handeln
ar séllsynta, men det finns tvé studier av Maican och Orth (2012, 2015). Maican och
Orth (2012) studerar hur stora handelsetableringar inom dagligvaruhandeln paverkar
existerande butiker i etableringsregionerna och finner att sidana etableringar tvingar
lagproduktiva handlare att limna marknaden och att produktiviteten hos de dverlevande
handlarna 6kar med tre procent pa grund av den stora handelsetableringen. I en relaterad
studie, Maican och Orth (2015), finner man dven att mindre restriktiva regler for
nyetableringar inom handeln 6kar konkurrensen vilket i sin tur leder till produktivitets-
okningar inom dagligvaruhandeln.




Handelsradet | Forskningsrapport

Tabell 1. Tidigare studier av stora handelsetableringar.

Land/Region Etablering
Barnes m.fl. (1996) USA Walmart
Stone (1997) USA Walmart
Jones och Doucet (2000) Kanada Generella big-box etableringar
Davidson och Rummel (2000) USA Walmart
Franklin (2001) USA Walmart Supercenter
Hicks och Wilburn (2001) USA Walmart och Walmart Supercenter
Hernandez (2003) Kanada Home Depot
Basker (2005) USA Walmart och Walmart Supercenter
Artz och Stone (2006) USA Walmart Supercenter
Foster m.fl. (2006) USA Generella big-box etableringar
Singh m.fl. (2006) USA Walmart Supercenter
Basker (2007) USA Walmart och Walmart Supercenter
Dube m.fl. (2007) USA Walmart
Hicks (2007a) USA Walmart och Walmart Supercenter
Hicks (2007b) USA Walmart och Walmart Supercenter
Hicks (2008) USA Walmart och Walmart Supercenter
Jia (2008) USA Walmart
Gielens m.fl. (2008) Europa Walmart
Neumark m.fl. (2008) USA Walmart och Walmart Supercenter
Drewianka och Johnson (2006) USA Walmart och Walmart Supercenter
Paruchuri m.fl. (2009) USA Walmart
Ailawadi m.fl. (2010) USA Walmart
Haltiwanger m.fl. (2010) USA Generella big-box etableringar
Artz och Stone (2012) USA Walmart
Hicks m.fl. (2012) USA Walmart och Walmart Supercenter
Huang m.fl. (2012) USA Walmart
Merriman m.fl. (2012) USA Walmart
Maican och Orth (2012) Sverige Generella big-box etableringar
Maican och Orth (2015) Sverige Generella big-box etableringar
Daunfeldt m.fl. (2015) Sverige lkea

Daunfeldt m.fl. (2015) Sverige lkea
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a?\i?yiga::\sekt Typ av studie Beroende variabel
Land Deskriptiv 1988-1993 Antal handlare/Omsattning
Stad Deskriptiv 1980s-1990s Omsattning
Stad Deskriptiv 1989-1997 Marknadsandelar/Sysselsattning
Stad Deskriptiv 1990s Omsattning
Stad Deskriptiv 1993-1999 Marknadsandelar
Lan Kausal 1988-1998 Sysselsattning/Antal handlare
Stad Deskriptiv 1995-2001 Antal handlare
Lan Kausal 1977-1998 Sysselsattning/Antal handlare
Lan Kausal 1990-2005 Omsattning
Foretag Kausal 1987, 1992, 1997 Produktivitet
Féretag FKﬁ\usaJ]{ 1999-2001 Omesattning
allstudie
Lan Kausal 1977-1995 Sysselsattning
Delstat Kausal 1992-2000 Loner och férmaner
Lén Kausal 1985-2003 Arbetskraftsdeltagande
Lan Kausal 2001-2005 Sysselsattning
Lan Kausal 1988-2003 Sysselsattning
Lan Kausal 1988-1997 Antal handlare/Produktivitet
Foretag Kausal 1998-2002 Lénsamhet
Lan Kausal 1977-2002 Sysselsattning
Lan Kausal 1990-2004 Sysselsattning/Antal handlare
Postnummer Kausal 1983-2004 Antal handlare
Féretag Kausal 1999-2003 P”g;;é Sl?;titi';g‘g/
Foretag Kausal 1976-2005 Antal handlare
Stad Kausal 1976-2008 Omsattning
Delstat/Lan Kausal 1989-2002 Antal handlare
Postnummer Kausal 1999-2005 Lé;'?izg?}e;;ft\;ﬁ;ir;tj:‘er/
Po:?rl;itr:%{er Kausal 2000-2008 Sysselsattning/Omsattning
Foretag Kausal 1996-2002 Produktivitet
Féretag Kausal 1996-2002 Produktivitet
Kommun Kausal 2000-2010 Omséttning/Sysselsattning

Foretag Kausal 2000-2010 Omsattning/Sysselsattning
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Vad hander med handeln
nar lkea kommer till staden?

Lat oss gora ett tankeexperiment. Antag att det finns tva i dvrigt helt likvardiga
kommuner, dir en far en stor handelsetablering medan den andra inte far det. Varfor

ska vi forvénta oss att kommunen med handelsetableringen far en béttre utveckling av
produktiviteten i handeln jamfort med den i dvrigt identiska jimforelsekommunen? Om
vi gor detta tankeexperiment sa finns det utifran tidigare teoretisk och empirisk litteratur
om stora handelsetableringar fyra overgripande orsaker till att vi bor forvénta oss en
battre utveckling i kommunen med handelsetableringen.

For det forsta, fran en rent matematisk synvinkel s kommer den genomsnittliga
produktivitetsnivan i handeln i kommunen att 6ka vid en storre handelsetablering om

de nyetablerade foretagen dr mera produktiva én de tidigare existerande i kommunen.
Amerikanska studier av Walmart (Basker, 2005, 2007) har visat att deras produktivitet
ligger cirka 40 procent hogre dn det genomsnittliga amerikanska handelsforetaget, och
att Walmart givit upphov till ndstan halva den produktivitetsékning som observerats
under tidsperioden 1982 till 2002. Samtidigt har Foster (2006) visat att en stor del av de
produktivitetsokningar som skett inom den amerikanska handeln har orsakats av att mer
produktiva handlare organiserade i landsomfattande kedjor etablerat sig lokalt. Aven om
dessa studier ror amerikanska forhallanden sé verkar det sannolikt att etableringen av
ett Ikea med omgivande handelsomréade ocksa skulle kunna ha positiva effekter pa den
genomsnittliga produktiviteten i handeln i etableringskommunerna i Sverige.

For det andra s& kommer etableringen av ett handelsomréade att leda till hdgre
produktivitet om det leder till att lagproduktiva handlare konkurreras ut frén den
lokala marknaden. Forster (2006) forklarar de produktivitetsokningar man finner med
att kedjeaktorerna tvingar mindre effektiva handlare att [imna marknaden, och Jia
(2008) rapporterar att Walmart-etableringar ligger bakom sa mycket som 50—70 procent
av de foretagsnedlaggningar som skett inom den amerikanska handeln. Vidare s
rapporterar Jia (2008) att de handlare som ldmnar marknaden &r cirka 25 procent mindre
produktiva én de som Overlever. Vad géller svenska forhédllanden sa har detta studerats
for dagligvarumarknaden, dar Maican och Orth (2012) fann att etableringar av stora
livsmedelsbutiker tvingade mindre produktiva livsmedelshandlare att limna de lokala
marknader dir de stora butikerna etablerats. Aven om inget av dessa exempel specifikt
ror etableringen av Ikea handelsomréaden sa verkar tidigare litteratur tyda pa att stora
handelsetableringar tvingar lagproduktiva handelsforetag att Iimna marknaden, vilket
leder till 6kad genomsnittlig produktivitet i handeln i etableringsregionerna.

De tva mgjliga orsaker till att handelsetableringar okar produktiviteten som hittills
diskuterats har att géra med strukturomvandling, och inte med att existerande foretag
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paverkas positivt av handelsetableringen. Ytterligare en orsak till att en handelsetablering
skulle kunna 6ka produktiviteten i etableringskommunen ror darfor mojligheten att det
nyetablerade handelsomradet paverkar existerande handelsforetag i positiv riktning.
Detta kan ske genom 6verspillningseffekter pa utbudssidan eller pa efterfragesidan.

Den tredje mdjligheten att en stor handelsetablering dkar produktiviteten i handeln i
etableringsregionen ror 6verspillningseffekter pa utbudssidan, det vill sdga att existerande
foretag lar sig att bli mera produktiva nar konkurrensen pa den lokala marknaden okar.
Anda sedan de tidiga bidragen av Marshal (1920), Hotelling (1929) och Weber (1929)

har fordelarna med samlokalisering av foretag inom samma bransch diskuterats, och
dessa tidiga bidrag fokuserade ofta pa att samlokalisering ledde till béattre matchning

pa arbetsmarknaden, tillgéng till gemensam infrastruktur, samt kunskapsspridning
mellan foretagen (McCann, 2001; O’Sullivan, 2003). Senare bidrag har ofta fokuserat

pa de positiva effekterna av kunskapsspridning som ett verktyg for att 6ka produktivitet
(Lucas, 1988; Grossman och Helpman, 1991; Glaeser, 1999), notera dock att om sadan
ska vara mdjlig sa maste de samlokaliserade foretagen vara lagom
lika varandra. Om de é&r alltfor lika eller helt identiska s kommer
det ena foretagets kunskap redan att vara kénd for de andra
foretagen och samlokaliseringen kommer da dessutom att

leda till hog konkurrens mellan foretagen. Om foretagen

istdllet ar fran helt olika branscher sa &dr det ena foretagets
kunskapsmassa av liten eller ingen nytta for det andra

foretaget. Etableringen av ett Ikea handelsomrade gor att ett

antal handelsforetag med olika bakgrund, och som séljer savil
substitut- som komplementprodukter till Ikea, etableras. Detta
bor saledes skapa en miljo dar vardefull kunskap enkelt kan
spridas mellan de olika handelsforetagen, till exempel da anstillda
byter arbetsgivare.

Slutligen sa kan produktiviteten inom handeln 6ka om etableringen leder till 6ver-
spillningseffekter pé efterfrdgesidan. Positiva efterfrageexternaliteter uppstar nér ett
handelsforetags forsiljning paverkas positivt av nirliggande handelsforetags forsiljning.
Da vi miter produktivitetsokningar i handeln som 6kningar i KPI-justerad omséttning
nér vi haller konstant for de resurser, arbete och/eller kapital, som nyttjas for att
astadkomma de uppmitta forsiljningsnivaerna sa ar kopplingen mellan efterfrage-
externaliteter och 6kad produktivitet stark. Beroende pa om de samlokaliserade foretagen
séljer komplement eller substitut till Ikea sa finns tva typer av efterfrageexternaliteter.
Om foretaget séljer substitut till de varor som siljs pa lkea si uppstar mojligheten

till jamforelseshopping om foretaget samlokaliseras med Ikea. Mekanismen bakom
eventuella produktivitetsokningar vid jamforelseshopping ar att den 6kade konkurrensen
nér Ikea etableras tvingar fram 6kad effektivitet hos de existerande handelsféretagen som
ju direkt konkurrerar med Ikea. Om fGretaget istéllet sdljer komplement till de varor som
séljs vid Ikea sa skapas mdjligheten till one-stop shopping, vilket alltsa skulle leda till
okad forsiljning vid de butiker som samlokaliseras med den nya Ikea-butiken.

FOTO: IKEA.COM
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Hur undviker vi att jamfoéra
applen med paron?

Den huvudsakliga fragestillning vi vill besvara i projektet &r om de kommuner som

far stora handelsetableringar har en béttre produktivitetsutveckling i handeln dn vad de
skulle ha haft om etableringen inte skett. Ett problem &r dé att vi inte kan observera en
etableringskommun ocksa i det kontrafaktiska tillstdndet av att inte ha fatt etableringen,
vilket gor att vi maste hitta ett rimligt matt pa hur produktivitetsutvecklingen i
etableringskommunerna skulle ha varit om etableringen aldrig

hade skett. Vi maste helt enkelt hitta ndgot att jimfora
utvecklingen i etableringskommunerna med.>

I det hir projektet hittar vi méatt pa den kontrafaktiska
utvecklingen i etableringskommunerna pa tre olika
sdtt. Dels genom att jimféra med kommuner som fatt
liknande Ikea-etableringar vid ndgon annan tidpunkt,
och som &r jimforbara med etableringskommunerna
baserat pa ett antal direkt observerbara faktorer.

Dels genom att nyttja en statistisk metod som kallas

matchning (Rosenbaum och Rubin, 1983) och som utifran

en sannolikhetsmodell hittar de kommuner som inte fatt nagon

Ikea-etablering men som varit mest sannolika att fa det utifran observerbara egenskaper
hos kommunen. Dessa tva metoder nyttjas nér vi studerar hur etableringen paverkar
existerande handelsforetag i etableringsregionerna.

Den tredje metoden nyttjas nér vi studerar utvecklingen pd kommunnivé. Vi anvénder
oss dé av en nyligen utvecklad statistisk metod som kallas syntetisk matchning

(Abadie och Gardeazabal, 2003; Abadie m.fl., 2010, 2015) och som kan anvindas for
komparativa fallstudier, det vill sdga nér det bara finns en enhet som paverkats av nagon
forandring och som man vill studera. Metoden bygger pa att man utifrén data fran andra
svenska kommuner skapar en kommun som haft liknande utveckling som den sanna
etableringskommunen i perioden fore etableringen, och dér utvecklingen for denna
skapade kommun ocksé antas kunna visa vad som skulle ha skett i etableringskommunen
om etableringen inte hade intraffat.

Alla statistiska metoder har for- och nackdelar, dven dessa, sa lat oss kort diskutera
respektive metods styrkor och svagheter. Den storsta fordelen med att nyttja

3 Lasare som saknar intresse for statistisk metod och hur vi i projektet gatt tillvaga for att hitta rimliga jamforelseobjekt
kan ga direkt till resultatavsnittet for att se utfallet av vara jamforelser. Lasare som vill ha en mera precis beskrivning av
de metoder vi anvant hanvisas istallet till Hdkansson m.fl. (2016), Han m.fl. (2018) samt Rudholm m.fl. (2018).
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kontrollkommuner som fétt Ikea-etableringar vid andra tidpunkter &r just det att dessa
kommuner ocksa bedomts som ldmpliga etableringsorter av Ikea sjidlva. De orter som
ocksé fatt Ikea-etableringar och som valts ut som kontrollkommuner till etableringarna i
Haparanda, Kalmar och Karlstad dr Uddevalla, Borldnge och Umed, och det finns ocksa
ett antal direkt observerbara likheter mellan etablerings- och kontrollkommunerna.
Savil Karlstad som Umead &r universitetsstader, och savil Kalmar som Borldnge har
campus for hogskola eller universitet. Alla etableringskommuner har mindre &n 100 000
invanare och, med undantaget Haparanda, med liknande storlek pa sina handelssektorer
i perioderna fore Ikeas etableringar. Viktigast ér dock att alla dessa kommuner bedomts
vara ldmpliga etableringsregioner av Ikea, vilket innebér att de liknar varandra ocksa med
avseende pé de interna faktorer som Ikea anvénder for att bestimma var en etablering
ska ske.

Den sista av vara studerade Ikea-etableringar skedde i Goteborg som ju dr en av Sveriges
tre storstdder. Hér ar darfor urvalet av mdjliga kontrollregioner starkt begrénsat, och vi
har valt att jamfora hur Ikea paverkar foretag lokaliserade i Goteborgs storstadsomrade
med en kontrollgrupp av foretag lokaliserade i Stockholms storstadsomrade. Alternativet
Malmé ansag vi vara oldmpligt pa grund av dess nérhet till ett annat storstadsomrade,
Kopenhamn, men ocksé for att Malmo skiljer sig frén Goteborg vad géller ett antal
geografiska karaktaristikor som skulle kunna péaverka vara resultat (Hakansson m.fl.,
2016). Stockholms storstadsomrade delar dock ett antal geografiska karaktéristikor med
Goteborg, vilket gor Stockholm bittre ldmpad som kontrollregion. Till exempel sa &r
bada omraddena monocentriska med en tydlig kérna dir kranskommunerna mest bestar
av fororter eller mindre stider, och diar bdda omradena ocksa har vattenvigar som delar
in omradena i en nordlig och en sydlig del. Viktigast dr dock att sévél Stockholm som
Goteborg har bedomts vara tillrackligt viktiga marknader for att Ikea ska etablera tva
varuhus 1 dessa regioner.

Den huvudsakliga fragestéllning vi vill besvara i projektet
ar om de kommuner som far stora handelsetableringar har

en béattre produktivitetsutveckling i handeln an vad de skulle
ha haft om etableringen inte skett.

Nar vi istéllet nyttjar statistisk matchning (Rosenbaum och Rubin, 1983) for att hitta
lampliga kontrollkommuner sa har vi utgatt fran de modeller som anvénts av Daunfeldt
m.fl. (2015). Aven om Ikea inte avslojar sérskilt mycket om hur man viljer etablerings-
orter sd ar det troligt att variabler som lokal efterfrdgan, storleken pa handeln i regionen,
inflode av kopkraft fran omgivande regioner samt fastighetspriser paverkar Ikeas val,
och det dr ocksa dessa variabler som ingér i de modeller som Daunfeldt m.fl. (2015)
anvinder for att identifiera kommuner som &r jamforbara med Ikeas etablerings-
kommuner. Daunfeldt m.fl. (2015) genomfor sedan tva typer av tester for att verifiera
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att de kommuner man véljer ut baserat pd modellen dr rimliga val och béda testerna visar
att sa ar fallet. Utifran dessa modeller viljer man sedan ut de fyra kommuner som dr mest
lika varje enskild etableringskommun utifran sannolikhetsmodellen. Fér Haparanda sa
viljs Arjing, Hoganis, Sunne och Orkeljunga som kontrollkommuner, for Kalmar viljs
Halmstad, Lund, Gotland och Karlskrona, fér Karlstad viljs Umead, Solna, Huddinge och
Kristianstad. Slutligen for Goteborg sé véljs Norrkoping, Vixjo, Luled och Skellefted
som kontroller utifran den uppstillda sannolikhetsmodellen. Modellens uppbyggnad gor
den dock bést 1ampad att hitta kontrollkommuner fér mindre och medelstora stéder, och
resultaten for Goteborg utifran den analys som anvénder traditionell matchning for att
hitta kontrollkommuner bor darfor tolkas med viss forsiktighet.

De metoder som hittills presenterats fungerar bra for att hitta kontrollkommuner om
man vill jimfora utvecklingen for foretag lokaliserade i etableringskommunerna med de
lokaliserade i kontrollkommunerna, till exempel genom att i ett andra steg nyttja skillnad
i skillnad regressionsanalys pé foretagsdata, vilket ocksa ér en av de analyser vi gor i
projektet. Att bara studera effekten av stora handelsetableringar pa existerande foretag
riskerar dock att underskatta de positiva effekterna pa etableringskommunerna da den
hér typen av modeller bortser fran den direkta effekten av att Ikea och Gvriga handlare i
det omgivande handelsomradet kan vara mera produktiva én existerande handelsforetag i
regionen. Kom ihag att de amerikanska studierna av Walmart (Basker, 2005, 2007) visade
att deras produktivitet lag cirka 40 procent hogre dn det genomsnittliga amerikanska
handelsforetaget, och att Walmart stod for nistan halva den produktivitetsokning som
observerats under tidsperioden 1982 till 2002. Om lkea &r ens i ndrheten av att vara

lika mycket mer produktiva dn det genomsnittliga svenska handelsforetaget s& kommer
metoder som bortser frdn den direkta effekten av Ikea att underskatta de positiva
effekterna av etableringen.

De svenska etableringskommunerna Haparanda, Kalmar, Karlstad och Goteborg ar

dock vildigt heterogena, och det ar darfor onskvart med en statistisk metod som kan
studera varje Ikea-etablering var for sig, &ven ndr vi anvdnder data pd kommunniva.
Heterogeniteten pa kommunniva gor dock att det kan vara svart att hitta en eller ett antal
vil fungerande kontrollkommuner nédr vi inte ldngre i ett andra steg jamfor foretag i dessa
kommuner utan endast har en tidsserie for varje kommun att jamfora. Vi viljer darfor att
anvinda oss av, och dven utveckla, de metoder for jamforande fallstudier som tagits fram
av Abadie och Gardeazabal (2003) och Abadie m.fl. (2010, 2015). Den metodutveckling
vi gor bestar i att vi implementerar béttre metoder for att dra statistiska slutsatser dn i
tidigare studier, och eftersom dessa metoder inte finns tillgdngliga i befintliga statistiska
analysprogram sa utvecklar vi ocksa en webb-baserad applikation for den som vill
anvédnda var metod for statistisk inferens vid syntetisk matchning. Applikationen &r

Applikationen &r fritt tillgdnglig via webbsidan

https://wishes.shinyapps.io/intervention_effect_study/
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fritt tillginglig via webbsidan https://wishes.shinyapps.io/intervention_effect study/

och innehéller férutom sjélva analysprogrammet dven en manual for anvindaren samt
det dataset vi anvinder i projektet. Detta gor det sdledes mojligt for andra forskare att
kontrollera att det &r mojligt att replikera véra resultat, ett fundament inom all forskning.*

Den syntetiska kontrollmetoden &r en datadriven metod dér den kontrafaktiska utveck-
lingen i en enskild etableringskommun skapas av ett vigt genomsnitt av utvecklingen
for utfallsvariabeln produktivitet samt andra forklaringsvariabler i ett antal bidragande
kontrollkommuner. Genom att nyttja flera bidragande kommuner for att skapa den
syntetiska kontrollkommunen sa far man en béttre anpassning én om nagon enskild
kommun istéllet skulle ha valts ut, och vad vi vill 4stadkomma i den syntetiska match-
ningen ér alltsd en god dverensstimmelse mellan den sanna etableringskommunen och
dess syntetiskt skapade motpart i tidsperioden fore etableringen. Metoden gor det ocksa
enkelt att granska hur vél den syntetiska kontrollkommunen lyckas replikera utvecklingen
i etableringskommunen fram till tidpunkten for etableringen, vilket ger en god ide om
metodens tillforlitlighet i det aktuella fallet.

4 Andra datamaterial kan enkelt laddas in i applikationen och den intresserade skulle till exempel kunna ladda in data fran
Handeln i Sverige och analysera effekterna av senare lkea-etableringar eller andra viktiga lokala héndelser som kan ha
paverkat handeln i nagon enskild region.
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Resultat

Griffith och Harmgardt (2005) samt Reynolds m.fl. (2005) har pekat pa vissa svarigheter
med att méta produktionen inom handeln vid produktivitetsmatningar. Nar man méter
produktivitetsfordndringar inom handeln s& gér man det vanligtvis genom att studera
fordandringen 1 omséttning eller value added per anstélld, och ofta héller man &ven
konstant for fordndringar i andra insatsfaktorer som till exempel kapital (Reynolds m.fl.,
2005). I vart fall sa ar value added olampligt som maétt pa produktionen i handeln d& den
mits som summan av léner och vinster, och om vi dé vill inkludera férdandringar i antal
anstéllda vid Ikeas etableringar i vara statistiska modeller sa leder detta till betydande
métproblem. Om vi istéllet ska anviinda omséattning som vart produktionsmaétt sé blir
det viktigt att kontrollera prisutvecklingen pa varorna sa att eventuella produktivitets-
Okningar inte endast beror pa inflation (Griffith och Harmgardt, 2005). Saledes

maste varornas forsiljningspris korrigeras med nagot prisindex, och vi foljer en
rekommendation fran OECD 2001 och anvénder KPI-justerad omséttning som vért
produktionsmaétt i den empiriska analysen.

Da det visar sig att de stora handelsetableringarnas paverkan pa produktiviteten i
handeln i etableringskommunerna tydligt skiljer sig at beroende pa etableringsorternas
initiala forutsdttningar sa presenteras resultaten separat for varje etableringsort. Nar
vi studerar hur etableringarna paverkat existerande foretag i

regionen, det vill sdga vilka 6verspillningseffekter som ) N
finns till existerande handel i etableringskommunerna,
sa méts produktivitetsférdndringar som den uppmaétta
forandringen 1 KPI-justerad omséttning nir vi

haller konstant for forandringar i antal anstillda

och méngden kapital som anvands. Nér vi istéllet
studerar utvecklingen pa kommunniva med syntetisk
matchning s& mits produktivitetsfordndringar som
fordndringen i KPI-justerad omséattning per anstilld

i sillankdpsvaruhandeln. Skillnaderna beror pa
datatillgidng, vi har helt enkelt inte tillgdng till ndgot matt pa
kapitalstocken i sdllankdpsvaruhandeln pa kommunniva.

Vi borjar resultatpresentationen for varje etableringskommun med att presentera
deskriptiv statistik 6ver omsédttningen i séllankdpsvaruhandeln i etablerings-
kommunen, dels aret fore Ikeas etablering, men dven fem ar efter etableringen. Darefter
presenterar vi resultaten for hur existerande handelsforetags produktivitet, métt som
forandringen 1 KPI-justerad omséttning nir vi héller konstant for forandringar i savél
antal anstéllda som méngden kapital som anvinds, fordndrats pa grund av etableringen.
Slutligen sa presenteras resultaten for utvecklingen av produktiviteten pd kommun-
nivé for etableringskommunerna jaimfort med sina syntetiska kontrollkommuner,
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dar produktivitetsutvecklingen méts som forandringen i KPI-justerad omséttning per
anstilld i séllankopsvaruhandeln. For att gora dessa resultat enklare att tolka sa har vi
skapat ett produktivitetsindex dér den KPI-justerade omséttningen per anstilld i varje
enskild svensk kommun sétts i relation till hur det ser ut i dvriga svenska kommuner,

och dér ett indexvérde pa 100 visar att man ligger pé riksgenomsnittet vad giller KPI-
justerad omséttning per anstilld. Férdndringen i indexet kan ocksa i de fall dar indexet vid
etableringstidpunkten ligger néra 100 direkt tolkas i procentuella termer, dér en 6kning
fran 100 till 120 i index da visar att kommunen haft en 20 procentig 6kning i produktivitet.

Slutligen négra ord om vad vi utifrén teori och tidigare studier forvéntar oss att hitta

i vara data. Da den deskriptiva statistiken dver omsittningsutvecklingen vare sig
korrigerar for forandringar i KPI eller for fordndringar i den méngd resurser som gar
at for att skapa forséljningen s& kommer 6kningen i dessa siffror att visa de storsta
procentuella forandringarna. Dérefter kommer 6kningen i procent métt pA kommunniva
som ju innehaller den forséljningsokning som Ikea sjilva star for, men som korrigerar
for att antalet anstéllda i sdllankdpsvaruhandlen i etableringsregionerna troligtvis 6kar
vid den stora handelsetableringen. Slutligen s& bor den minsta procentuella 6kningen

i produktivitet uppmaétas nér vi studerar hur existerande handelsforetag paverkas av
etableringen. Detta da vi nu dels miter en indirekt effekt pa existerande foretag, men
dels for att vi nu ocksa kontrollerar for savil potentiella 6kningar i antal anstillda som i
méngden kapital som anvénds for att astadkomma en forsdljningsékning vid den stora
handelsetableringen.

5.1 Haparanda

Haparanda dr den minsta av de fyra etableringskommuner som vi studerat i projektet.
2005, aret fore Ikeas etablering omsatte sdllankdpsvaruhandeln i Haparanda 140
miljoner kronor, vilket var cirka tio procent ldgre &n andra kommuner med jamforbar
folkméngd. Fem ar efter Ikeas etablering sa hade omséttningen okat till 1078 miljoner
kronor, en 6kning med 772 procent.’> D4 var utfallsvariabel genomgéende ér KPI-justerad
omséttning efter att vi héllit konstant for fordndringar i insatsfaktorer sé kan vi forvianta
oss betydande 6kningar dven i dessa matt for Haparanda.

Resultaten fran Hakansson m.fl. (2016) visar att for existerande handelsforetag séa
okar produktiviteten i Haparanda kommun, métt som 6kningen i genomsnittlig KPI-
justerad omséttning nér vi haller konstant for att féretagen dven dkar sin anvdndning
av arbete och kapital nér Ikea etableras, med 38 procent. Detta resultat dr framtaget
med de kommuner som fick Ikea-etableringar efter 2010 (Uddevalla, Borldnge och
Umed) som kontrollkommuner, men resultaten @ndras inte sérskilt mycket om vi
istéllet nyttjar matchningsproceduren och kontrollkommunerna som ges av Daunfeldt
m.fl. (2015). Om vi gor det sa dkar effekten fran 38 till 44 procent. Han m.f1. (2018)

5 Kélla: Handeln i Sverige.
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visar dock att 6kningen i produktivitet &r koncentrerad till handelsforetag som séljer
komplementprodukter till Ikea, och for de handlare som &r lokaliserade mindre dn
1,4 kilometer frdn den nya lkea-butiken.
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Figur 1. Produktivitetsutveckling i Haparanda, métt som KPI-justerad férsélining per anstélld i
séllanképsvaruhandeln i indexform.
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Figur 2.  Parametriska och icke-parametriska 95 procentiga konfidensintervall fér effekten
av lkeas etablering pa den KPI-justerade omséattningen per anstélld i séllanképs-
varuhandeln i Haparanda.

Resultaten fran Mihaescu och Rudholm (2018) visar att handelsetableringen inte haft
nagon statistiskt sdkerstilld inverkan pa partihandeln i etableringskommunen, men
att hotell- och restaurangniringens foretag paverkats negativt med en genomsnittlig
minskning i den KPI-justerade omséttningen per anstilld om cirka 30 procent.
Datamaterialet bestar dock till storsta delen av restaurangforetag, och resultatet kan
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bero pé att ménga véljer att dta sin lunch i [keas egen restaurang, nagot som vissa av de
tillfragade i en intervjuundersdkning efter Ikeas etablering i Borldnge ansdg vara den
troliga forklaringen till att lunchétandet i Borlinge centrum hade minskat efter Ikeas
etablering (Rudholm m.f1., 2015).

Pa kommunniva sa visar figur 1 att den KPI-justerade omséttningen per anstélld

i sdllankdpsvaruhandeln 6kade med cirka 80 procent jamfort med den syntetiska
kontrollenheten som dr en kombination bestdende av tva tredjedelar Stromstad och

en tredjedel Krokom (Rudholm m.fl., 2018). I perioden fore Ikeas etablering sé lag
produktiviteten i sédllankdpsvaruhandeln i Haparanda dver riksgenomsnittet for att
sedan folja en langsamt nedéatgaende trend fram till Ikeas etablering 2006, detta trots att
forsédljningen i1 forhallande till folkméngden lag under riksgenomsnittet enligt data fran
Handeln i Sverige. Notera ocksa den mycket goda anpassningen i perioden fore lkeas
etablering i figur 1, detta indikerar att den syntetiska kontrollmetoden lyckas vl i att
skapa den kontrafaktiska jamforelseenheten som vi soker efter.

Figur 2 visar motsvarande resultat, men inkluderar &ven parametriska och icke-
parametriska intervallestimationer av effekten. For perioden efter Ikeas etablering i sin
helhet visar dessa resultat att produktiviteten 6kar med 80 procent, med ett 95 procentigt
konfidensintervall som visar att effekten med 95 procents sannolikhet ligger mellan 60
och 90 procents 0kning. Den parametriska estimationen visar pa en ndgot lagre effekt, en
genomsnittlig 6kning motsvarande 64 procent, med ett konfidensintervall som stracker
sig frén 48 till 76 procent.

5.2 Kalmar

Kalmar &r den ndst minsta av de fyra etableringskommuner som vi studerat i projektet,
bade vad giller befolkningsstorlek och omsittning i sillankdpsvaruhandeln. Aret fore
Ikeas etablering omsatte sillankopsvaruhandeln i Kalmar 1 915 miljoner kronor, vilket
hade okat till 3 786 miljoner kronor fem é&r efter Ikeas etablering, motsvarande nira nog
en fordubbling av omsdttningen i sidllankdpsvaruhandeln i kommunen.

Notera dock den stora skillnaden mellan Kalmars och Haparandas situation fore Ikeas
etablering, i Haparanda sé omsattes aret fore Ikea-etableringen endast 140 miljoner
kronor i séllankdpsvaruhandeln, vilket dr en indikation pd Haparandas sérstillning
som etableringsort.

For existerande handelsforetag sa visar resultaten fran Hakansson m.fl. (2016) att
produktiviteten 6kar med 10 procent®, men 6kningen ér koncentrerad till féretag som
sdljer komplementprodukter till Ikea och som ligger inom 1,9 kilometer fran den nya

6 Resultaten ar fran var analys nar Uddevalla, Borldnge och Umea anvands som kontrollkommuner. Om man istallet
anvander kontrollkommuner fran matchningsproceduren i Daunfeldt m fl. (2015) s blir den uppmatta effekten istéllet
atta procent.
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butiken (Han m.fl., 2018). Resultaten frdn Mihaescu och Rudholm (2018) visar att d&ven
hir sa har Ikeas etablering paverkat existerande foretag inom hotell- och restaurang-
branschen negativt, med en minskad KPI-justerad omsittning per anstélld pa cirka

12 procent. Inga signifikanta effekter kan pavisas vad géller den lokala partihandeln

i Kalmar.
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Figur 3. Produktivitetsutveckling i Kalmar, métt som KPl-justerad férséljning per anstélld i
séllanképsvaruhandeln i indexform.
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Figur 4.  Parametriska och icke-parametriska 95 procentiga konfidensintervall fér effekten
av lkeas etablering pa den KPI-justerade omséattningen per anstélld i séllanképs-
varuhandeln i Kalmar.
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I figur 3 ser vi att anpassningen mellan den syntetiska kontrollkommunen och den
faktiska utvecklingen i Kalmar dr mycket god. Kontrollenheten skapas hér genom en
viktad kombination av ett flertal kommuner, varav de viktigaste bidragande enheterna
4r Eskilstuna, Karlskrona och Ostersund som bidrar med cirka 30 procent vardera till
den syntetiska kontrollenheten. Aven hir syns en tydlig effekt av Ikeas etablering pa
vart produktivitetsindex, och Rudholm m.fl. (2018) rapporterar att den motsvarar atta
procent [1,37; 15,58] 1 genomsnitt for hela perioden efter Ikeas etablering och dér det 95
procentiga konfidensintervallet presenteras inom hakparentes, se dven figur 4. Om man
istdllet véljer en parametrisk estimationsmetod sé blir motsvarande siffror en 6kning
med 6,37 procent [1,19; 12,93]. Aven fér Kalmar finner vi alltsa en tydligt positiv effekt
av lkeas etablering pa den KPI-justerade omsittningen per anstélld i séllankopsvaru-
handeln i kommunen, men effekterna &r betydligt mer moderata dn de som kunde pavisas
i Haparanda.

5.3 Karlstad

Sillankopsvaruhandeln i Karlstad omsatte 3 297 miljoner kronor aret fore Ikeas
etablering, vilket hade vuxit till 4 648 miljoner fem ar efter etableringen, vilket motsvarar
en 0kning med 41 procent. En betydande 6kning, men det bor noteras att medan
okningarna i Haparanda och Kalmar har f4 motsvarigheter i Sverige under den hér
tidsperioden sa kan inte detsamma sigas om 6kningen for Karlstad. Andra storre stidder
som haft omséttningsékningar i sdllankdpsvaruhandeln pa mellan 30 och 50 procent
under samma tidsperiod r Skévde, Sundsvall, Orebro, Norrkdping och Nykoping.
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Figur 5. Produktivitetsutveckling i Karlstad, matt som KPI-justerad férséljning per anstalld i
séllanképsvaruhandeln i indexform.
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Figur 6.  Parametriska och icke-parametriska 95 procentiga konfidensintervall fér effekten
av lkeas etablering pa den KPI-justerade omséattningen per anstélld i séllankSps-
varuhandeln i Karlstad.

Vare sig Hakansson m.fl. (2016) som studerar utvecklingen for existerande handelsforetag
inom etableringskommunen som helhet, eller Han m.fl. (2018) som studerar utvecklingen
for handlare lokaliserade i direkt anslutning till det nya Ikea varuhuset, finner nagra
statistiskt sdkerstillda effekter pd omséttningen per anstilld. Detta géller ocksa oavsett
vilken metod som anvants for att ta fram kontrollkommuner till den statistiska analysen.
Existerande hotell och restauranger minskade dock sin omséttning per anstilld med i
genomsnitt nio procent da Ikea etablerades, medan inga statistiskt sidkerstillda effekter pa
partihandeln kunde pévisas.

I figur 5 jamfors utvecklingen i Karlstad med en syntetisk kontrollkommun skapad av
en viktad kombination dir de starkast bidragande enheterna ir Vixjd, Ostersund och
Uppsala. Figuren visar ocksa att anpassningen mellan den syntetiska kontrollkommunen
och den faktiska utvecklingen i Karlstad dr mycket god, men det giller nu ocksa de forsta
aren efter Ikeas etablering. Noterbart dr att Ikea etablerades i Karlstad aret fore Lehman
Brothers konkurs och den efterfoljande finanskrisen, vilket kan ha gjort att de positiva
effekterna av etableringen fordrojdes nagot. Resultaten fran Rudholm m.fl. (2018) visar
att produktivitetsindex i genomsnitt fér hela perioden efter Ikeas etablering i Karlstad
ligger fyra procent hogre én i den syntetiska kontrollkommunen, oavsett om man nyttjat
den parametriska eller icke-parametriska estimationsmetoden, och skillnaden dr ocksa
statistiskt sdkerstélld pa fem procents signifikansnivd. For Karlstad hittar vi alltsa

inga statistiskt sakerstillda 6verspillningseffekter till existerande handlare, men vl att
Ikea sjélvt lett till en 6kning av genomsnittsproduktiviteten i sdllankdpsvaruhandeln i
kommunen.
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5.4 Goteborg

Séillankopsvaruhandeln i Goteborg omsatte 12 945 miljoner kronor 2003, vilket hade
vuxit till 19 380 miljoner kronor 2008, vilket motsvarar en 6kning med 49 procent.
Motsvarande 6kningar dr 25 procent for Stockholm och 48 procent i Malmo, det vill
sdga vi ser en liknande 6kning i Malmo som i1 Goteborg, och fran sammanstillningen for
Karlstad vet vi ocksé att procentuella 6kningar av den hér storleken varit relativt vanliga
dven 1 Sveriges storre stader.

Vad giller paverkan pa existerande handelsforetag sd sammanfaller resultaten med
de frén Karlstad, och inga statistiskt séikerstéllda effekter pa KPI-justerad omséttning
per anstélld pa grund av Ikeas etablering kan pavisas (Hédkansson m.fl., 2016; Han
m.fl., 2018). For Goteborg sa giller detta dven for partihandelns och hotell- och
restaurangbranschens foretag (Mihaescu och Rudholm, 2018).

I figurerna 7 och 8 jaimfors utvecklingen i Goteborg med en syntetisk kontrollkommun
skapad av en viktad kombination av kommunerna Stockholm, Givle, Umeé och Storfors.
Figurerna visar att anpassningen mellan den syntetiska kontrollkommunen och den
faktiska utvecklingen dr god, men det giller ocksa for tidsperioden efter Ikeas etablering.
Konfidensintervallen som presenteras i figur 8 ger samma bild, men visar ocksa att den
lilla positiva effekt som mdjligen kan skonjas i figurerna inte &r statistiskt sdkerstalld pa
konventionella nivaer.
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Figur 7. Produktivitetsutveckling i Géteborg, métt som KPI-justerad férséljning per anstalld i
séllanképsvaruhandeln i indexform.
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Figur 8.  Parametriska och icke-parametriska 95 procentiga konfidensintervall fér effekten

av lkeas etablering pa den KPI-justerade omséattningen per anstélld i séllankSps-
varuhandeln i Géteborg.
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Slutsatser och diskussion

Syftet med vart projekt har varit att besvara fyra forskningsfragor, dar de
tva forsta ror existensen och storleken av positiva dverspillningseffekter i
produktivitet av stora handelsetableringar samt om det finns vissa regioner
dar positiva effekter av stora handelsetableringar ar sarskilt troliga.

Vara resultat visar pa produktivitetsokningar hos existerande handelsforetag pa upp
till 38 procent, samt att effekterna &r storst i regioner dir den existerande handeln vid
den stora etableringen dr mindre vél utvecklad. Av de studerade regionerna sé finner
vi positiva dverspillningseffekter pa existerande handelsforetag vid Ikeas etableringar
i Haparanda och Kalmar. Aven for Karlstad och Goteborg sé dr den uppmiitta effekten
positiv, men inte statistiskt sdkerstilld pa konventionella nivéer.

Nir det géller inverkan pa genomsnittsproduktiviteten i regionen som helhet, det vill
sdga ndr vi dven inkluderar den stora etableringens effekt pa produktiviteten i data, s
finner vi statistiskt sékerstéllda positiva effekter vid tre av fyra studerade etableringar,
Haparanda, Kalmar och Karlstad, med produktivitetsokningar pa upp till 80 procent

i etableringskommunerna. Aven hir ir den uppmiitta effekten positiv for alla fyra
etableringarna, men den for Goteborg ér inte heller i det hir fallet statistiskt sdkerstélld.
Vi finner alltsa inga tecken pé att nagon av de fyra studerade marknaderna skulle vara
maéttade 1 meningen att ytterligare handel skulle ha negativa effekter, utan istéllet att
effekterna dr genomgéaende positiva, om dn inte alltid statistiskt sédkerstéllda.

De tva forsta fragorna har alltsé entydiga svar; ja, stora handelsetableringar leder till
positiva 6verspillningseffekter i etableringsregionerna och de positiva effekterna ér
storst nér etableringarna sker i regioner med en tidigare mindre vil utvecklad handel.
Det bor ocksé noteras att storleken pa de positiva effekterna ligger i paritet med de som
tidigare kunnat pavisas for stora investeringar i tillverkningsindustrin (se till exempel
Greenstone m.fl., 2010), och den sérstéllning som tillverkningsindustrin lange haft inom
ndrings- och innovationspolitiken kan darfor ifragasattas. Vara resultat tyder pa att dven
handelsetableringar har tydligt positiva effekter pa etableringsregionerna, sarskilt nér
sddana etableringar sker i mindre eller medelstora svenska stéder.

De tva férsta fragorna har alltsa entydiga svar;
ja, stora handelsetableringar leder till positiva Sverspillnings-

effekter i etableringsregionerna och de positiva effekterna
ar storst nar etableringarna sker i regioner med en tidigare
mindre val utvecklad handel.
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En fraga som inte specifikt studerats i projektet, men som ofta kommer upp till
diskussion ér var de 6kningar i forsdljning i séllankopsvaruhandeln vi observerar
kommer ifrén rent geografiskt, och om 6kningen i etableringskommunerna endast sker
pa bekostnad av omgivande kommuners handel. Daunfeldt m.fl. (2017) fann att Ikeas
etablering i de flesta fall inte hade nagon statistiskt sikerstilld inverkan varken pa
omsittning eller sysselsittning i sdllankdpsvaruhandeln i omgivande kommuner, vilket
gor det troligt att inte heller produktiviteten skulle ha paverkats. Daunfeldt m.fl. (2017)
analyserar dock genomsnittseffekten for alla etableringar, och det skulle dé kunna vara sa
att det finns en negativ effekt pd omgivande kommuner for de orter som paverkats mest
av Ikeas etablering, Haparanda och Kalmar. Vi har darfor tagit fram data ur Handeln

i Sverige dver hur omséttningen i séllankdpsvaruhandeln péverkats i de omgivande
kommunerna till Haparanda och Kalmar, och som ovan sa jamfors omséttningen aret fore
Ikeas etablering med den fem éar efter etableringen. I Haparandas omgivande kommuner
(Overtornea och Kalix) omsatte sillankdpsvaruhandeln dret fore

etableringen totalt 312 miljoner kronor, nadgot som fem &r efter
etableringen okat till 370 miljoner kronor. Fér Kalmars

omgivande kommuner (Torsés, Monsteras, Emmaboda
och Nybro) sé var motsvarande siffror 619 och 624
miljoner kronor.” Aven om utvecklingen i Kalmars
omgivande kommuner varit svag sa observerar vi alltsa
inga betydande tapp i forsdljning under aren efter Ikeas
etablering, vare sig vad giller etableringen i Haparanda
eller den i Kalmar.

Den tredje fragan som studerats i projektet handlar om
huruvida 6verspillningseffekterna &r storst inom en specifik

handelsbransch eller mellan olika handelsbranscher. Aven hir finns

ett tydligt svar pa forskningsfragan, de positiva 6verspillningseffekterna finner vi for
foretag som séljer komplementprodukter till Ikea, det vill sdga det ar dverspillning
mellan olika handelsbranscher som verkar vara viktig. Detta kan ocksa vara en
indikation pa vad det &r som driver produktivitetsokningarna, dir det tycks som att
det ar efterfrageexternaliteter i form av mojligheten till one-stop shopping som ger
positiva effekter pa produktiviteten. Externaliteter pa utbudssidan, till exempel i
form av kunskapsspridning mellan foretagen eller att 6kad konkurrens tvingar fram
produktivitetsokningar, verkar vara av mindre betydelse.

Den sista fragan vi studerat berdr existensen av dverspillningseffekter till foretag i
andra branscher sdsom partihandeln och hotell- och restaurangbranschen. Vi finner
inga statistiskt sékerstéillda effekter pa partihandeln i etableringskommunerna,
men en negativ effekt pa existerande foretag i hotell- och restaurangbranschen

i tre av etableringskommunerna. Datamaterialet bestér dock till storsta delen av

7 De angrénsande kommuner till Kalmar som ligger p& Oland (Borgholm och Mérbyldnga) har Iimnats utanfér jamférelsen
da 6verspillningseffekter fran dar till fastland och vice versa ar ovanliga.
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restaurangforetag, och resultatet beror troligtvis pé att ménga véljer att dta sin lunch
vid Ikeas egen restaurang. Notera ocksé att om detta dr orsaken till de existerande
foretagens problem sé dr det en naturlig del av konkurrensprocessen dir den stora
handelsetableringen pa sikt slar ut mindre produktiva foretag fran marknaden, vilket i
sin tur hgjer den genomsnittliga produktiviteten i etableringsregionen. Detta ar alltsé en
process dar vissa enskilda foretag pa sikt kommer att slas ut, men dar produktiviteten i
hotell- och restaurangbranschen i kommunen som helhet pa lang sikt troligtvis kommer
att paverkas positivt av handelsetableringen.

Sammantaget visar vara resultat att handeln kan verka som en regional tillvixtmotor,
sérskilt i Sveriges mindre och medelstora stéder. Ur ett policyperspektiv kan de positiva
overspillningseffekter vi finner for stora handelsetableringar motivera att lokala
beslutsfattare stoder sddana etableringar, men dven att handeln som bransch ges okat
utrymme i den nationella nédrings- och innovationspolitiken.

Sammantaget visar vara resultat att handeln kan verka som en regional

tillvaxtmotor, sarskilt i Sveriges mindre och medelstora stéader.
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