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Sammanfattande diskussion

Svensken i gemen har fatt langre avstand tilldletttyper av handel, trots att befolkningen upgvis
tendenser till geografisk koncentration och tratsatalet butiker har blivit fler. Det beror pa handeln
samtidigt har omlokaliserats. Mest idgonfallande@y utbyggnaden av kdpcentra i externa lagen. Den
innebér visserligen att tatorternas stadskarnotrclitionella centrum kompletteras med fler
butikskoncentrationer och innebar knappast i sity sjtt avstanden har blivit langre, men den
sammanfaller med andra foréandringar i detaljhardelkaliseringsmonster.

Trots tillkomsten av externa kdpcentrum &ar, derasddnge etablerade, handeln i stadskarnorna dd go
vigor. Dess inriktning har visserligen forandragmgm att sma specialiserade butiker inom vissasbhar
har flyttat fram sina positioner samtidigt som amhandel har férsvunnit, men som regel erbjuder
stadskarnorna bade fler butiker och en storre bhoredd an alternativen i tatortens utkanter.

En viktig forklaring till de 6kade avstanden hittaan istéllet om man séatter fokus pa den mer subtil
forandring som har inneburit att manga butiker, $6rmagra decennier sedan fanns spridda har ach da
de tatbefolkade bostadskvarter som omger centranfghsvunnit. Den omflyttning av butiker som har
gagnat externa lokaliseringar drabbar alltsa fréapstida adresser utanfor stadskarnan. Det glesa
lokaliseringsmonster som dessa butiker hade inregb&irandringen for en vanlig flanor kan framstén
om en enstaka butik stanger eller flyttar, men dita avslojar ett systematiskt monster.

En annan férandring, som i varje enskilt fall ockaé framsta som ett undantag, ar en nyetablexing a
sma specialiserade butiker i spridda lagen pa lyutten. Den star i skarp kontrast mot den regionala
huvudtendensen for detaljhandelns omlokaliserimg ismebar att butiker omférdelas fran mindre ofiter
de storsta. Denna geografiska koncentration drabetiksutbudet pA manga mindre orter med foljd att
manga av dem mister sin funktion som handelsplatser

Ibland antas butikernas nya lokaliseringar i t@&aras utkanter fororsaka kraftgangen pa andragplats
Logiskt sett skulle det emellertid lika garna kunvaaa tvartom, men som framgatt finns ocksa fler
framgangsrika lokaliseringar. Bilden ar med andchroer komplicerad. Att olika typer av férandringar
sammanfaller i tid behdver heller inte nédvandiginnebara att det alls finns orsakssamband oeh var
analyser reser fragetecken for en sadan tolkning.

Omférdelningen av handel fran Sveriges sma ofitesttirre platser noterades exempelvis redan under
mellankrigstiden, manga decennier innan nagra extedpcentrum etablerades. Etablering av externa
kdpcentrum i narheten av en mindre ort ger hefigei utslag nér vi undersoker vilka faktorer sodréni
till att en del mindre orter har mist sin handefdfiion (It vara att underlaget ar litet). Darerat det
betydelse om det finns genomfartstrafik, om avstétil en storre ort ar langt och hur stort ortens
befolkningsunderlag ar.

Man kan ocksa notera att utglesningen av de busitar har legat centrumnara, men utanfor den ruanslig
koncentration av handel som finns i stadskarnaer, 4gn i bade tatorter med och utan externa
kopcentrum. Detsamma géller utflyttningen av s&itgoshandel till ytteromradena. (I det senare fallet
uppstar enstaka butiker istallet for hela kopcentjuDen internationella litteraturen pa omradetagksa

en bild av att externhandelns expansion forsiggéeb lander med restriktiv och liberal
planeringslagstiftning.

Externhandeln forefaller med andra ord att varataugd och dess segertag mer allméangiltigt, &n man
skulle kunna vanta sig utifran den enkla tolkninggtyrkan i forandringarna illustreras ocksa av den
motspanstighet som kannetecknar déende handelshitteakagaendet sker ingalunda lattvindigt, utan
kantas av ett stor ombyte av butiker enligt mons@e 6ppnar, men tva slar igen” och av korta
Overlevnadstider fér de nyoppnade.

Sammanfattningsvis ger detta skal att tolka dedeselr till omlokalisering av detaljhandel som syonpt
pa mer grundlaggande forandringar av forutsattmimam&r befolkningens varuforsorjning, snarare @m s
orsaker i sig. Pa en regional niva har Sverigeslkeihg koncentrerats geografiskt alltsedan 193€k:ta

Mot den bakgrunden framstar detaljhandelns regokahcentration som logisk. Handelns behov avestorr
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kundunderlag och den ¢kade rérligheten som fraaifbden framvaxande bilismen har majliggjort slar
dubbelt mot butiker som priméart har servat sithgiskap (mahanda i kvartersstaden utanfor stadskérna
Det gagnar priskonkurrerande butiker inriktade jiiubna kunder (kanske oftast externa etableringar)
men oppnar ocksa mojligheter for nischade butikek a landsbygden). Stadskarnan befinner sig
harvidlag i ett slags mellanlage.

De mest diskuterade foljderna av bristfallig tithggighet till butiker rér livsmedelshandeln. Enrsto
litteratur har uppstatt kring hypotesen att avseénidl en matvarubutik skulle kunna forklara geafigkt
varierande forekomst av fetma och valfardssjukdoiBarellertid visar féreliggande studie att utsatta
grupper hanarmaretill en livsmedelsbutik &n befolkningen i gememat biltillgangen &ar storre i
bostadsomradestyper med samre tillganglighetwdhiedelshandel. Tillganglighetens forandring digr
visar dels att utvecklingen inte ar entydig ochsast utsatta grupper inte heller darvidlag komgaeskilt
daligt ut.

For den som vill paverka handelns lokaliseringstiiieg innebéar dessvarre slutsatserna att verkiaghe
forefaller mer bangstyrig &n de skulle kunna hagatg Studien antyder att en framgangsrik styrning
snarast skulle behdva riktas mot faktorer som megitvoas rorlighet och/eller handelns
konkurrenssituation/butikernas behov av allt stétredunderlag. Om det ar 6nskvart och vilket aliéxm
lokaliseringsmonster som skulle efterstravas aurtigtvis politiska fragor, men det ar larorikt atliksom
Borsdorf och Schoffthaler (2000) — systematisks@ia visa hur ett alternativt lokaliseringsmongieren
stad eller regions detaljhandel (t ex utan extékaliseringar) alls skulle kunna se ut och vadgskeile
innebéra for t ex trafikarbetet, givet handelnsatinfng och andra restriktioner som man kanskeuvittite
kompromissa med (t ex prisnivan).



Studiens upplagg och forutsattningar

Inledning

Trots att e-handeln véxter skdoter méanniskor soralrgig varuforsorjning genom att besdka butiker.
(Enligt PostNord m fl 2015 svarade e-handeln férgpcent av detaljhandelns totala omséattning 4420
samtidigt som dess transportlésningar ofta desstioumtsatter att kunden hamtar ut de bestalldarmaro
en fysisk butik).

Med utgangspunkt i detaljhandelns betydelse forniskors varuforsorjning, sa far butikernas
lokaliseringsmonster stor vikt. Atminstone s latititaka i tiden som nagon har intresserats sig fo
handelns lokalisering har den varit ojamnt fordeélgdografin och tenderat att samlas pa vissagylatn
region — framfor allt i stader — liksom pa vissatpér inom staderna. Under decennierna kring 18i@@st
mitt infoll glansdagarna for de teorier som gjoaatesprak pa att forklara handelns lokaliseringsnainst
Redan d& kampade dock teoretikerna med en bangsgnklighet som innebar att detaljhandeln tenderad
att flytta sig, ett standigt omlokaliserande soribeinénte har upphort under det dryga halvsekel sonmar
forflutit sedan den konferens som ibland (t ex Bmdk Sjgholt 2007) pekas ut som
lokaliseringsparadigmets hoéjdpunkt, den 20e 'lraéiomal Geographical Congress’ ar 1960.

Mot denna bakgrund ar det just handelns geografistar i fokus har. Studien syftar for det fordtatt
kartlagga hur omflyttningarna inom detaljhandelréfidrar dess lokaliseringsmonster. Det ar upperaitiart
regional koncentration och externhandelns tilhgxétt huvudinslag i denna utveckling, men med ett
detaljerat datamaterial kan bilden av denna tilvéganseras. Vi kan blottlagga skillnader mellateioav
varierande storlek och identifiera ytterligare sdiga foréandringstendenser.

For det andra avser vi att belysa hur samlokafigen inom delar av detaljhandeln utvecklas. Tesketi
forknippas samlokalisering med en rad fordelastival handlare som konsumenter. Studien
uppmarksamma bade hur samlokaliseringen ser us, v butiksutbudet tenderar att vara ensidigt
respektive blandat, och hur det férandras over tid.

Ett tredje syfte ror de orter som helt forlorar &inktion som handelscentrum, med direkt féljddsttas
invanares avstand till handeln 6kar och indirektalér att den lokala arbetsmarknaden och
affarsverksamheten minskar, samtidigt som ortersiper besokare ett intryck av tillbakagaende. $tudi
avser undersoka vilka faktorer som ar av betydélsburuvida en ort slar in pd en sadan vag sagttidi
som andra, till synes jamforbara, platser blomstrar

For det fjarde syftar studien till att undersokéobeningens tillgang till detaljhandel och hur digmandras
som en f6ljd av omlokaliseringen av butiker (ocimdter). | litteraturen finns oro fér att i synnerhet
samhallets svaga grupper mister sina livsmedelshuthed bade en besvarligare vardag och
valfardssjukdomar (p g a dalig kosthallning) sofjdfdarfor har vi sarskilt kartlagt olika
befolkningsgruppers avstand till narmsta livsmealeti&.

Framstallningen inleds med en redovisning av deériz som har legat till grund for studierna sémt
det har forberetts med studiens syften i atankeuR@r aterstoden av forsta kapitlet. Darefteoxéshs
resultaten syfte for syfte.



Handelns generella utveckling, datamaterial, geogra  fi och
avgransningar

Rapportens huvudfokus &r detaljhandelns omlokatigerch den forandrade tillgang till varuforsorjgin
som kan antas félja for befolkningen. Darmed oclegt att vi bara intresserar oss for den fast isdade
handeln. Mot denna bakgrund har detaljhandeln tiperiserats som de verksamheter som ryms inom
SNI* 52, utom SNI 526 (som omfattar postorderhandebdenande handel och varuautomater) och SNI
527 (som omfattar reparation av hushalls- och pdigaartiklar). Som en bakgrund finns skal attodda
hur handelns huvudsakliga utveckling ter sig urit datamaterial. P4 SNI-kategoriseringens fenrsiffé
finns mojligheter att dela upp handeln i 53 delscdrer. Utvecklingen av antal arbetsstallen (d utsér)
inom hela handeln samt inom den vanligaste butiesty(livsmedelsbutiken) framgar av Figur 1.

Figur 1 Antal butiker 1990-2010, totalt samt indusinedelssektorn.
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Som Figur 1 visar minskade antalet butiker snahdeukrisaren i borjan av 1990-talet, for att sedan
stabiliseras strax under 40 000. Butiksddden inesmledelshandeln fortsétter emellertid under hela
perioden (om &n i lAngsammare takt fr o m mitted @80-talet) vilket innebar att antalet butikerrimo
ovrig handel faktiskt har 6kat mellan 1990-taleftt mch ar 2010. Skillnaderna mellan olika delbicres
ar dock stora. Vissa typer av butiker har nastasvfinnit helt. Figur 2 illustrerar hur antalet lxeti har
utvecklats i nagra av de delbranscher som har elgpanrespektive kontrakterat snabbast mellan aren
1990 och 2010, matt som antal butiker. Medan exanspgntalet mobiltelefon- och godisaffarer har thka
valdigt snabbt har antalet frukt- och skivhandlas@emast imploderat.

! SNI=Svensk naringsgrensindelning. Har anvandsomees SNI12002, se vidare SCB 2003. Ju fler siffanginns i SNI-
koden, desto mer detaljerat anges branschen. madt ex detaljhandel, 524 specialiserad dedaljlel med nya varor,
5244 butikshandel med mdbler och inredning och 32tikshandel med inredningstextilier.
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Figur 2 Antal butiker 1990-2010 inom vaxande ogynipande delbranscher.
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Samtidigt med denna utveckling har butikerna bhtitrre i termer av antalet sysselsatta. Sammantage
minskade antalet sysselsatta i handeln under 1#866-forsta del, men har sedan hamtat sig ockrigg
2010 hogre an 20 ar tidigare; 6ver 290 000. Syagrlagsutvecklingen varierar mellan delbranscherna
och star som regel i paritet till det forandradeabet butiker. De storsta forandringarna ror livsiels-
(SNI'5211) och varuhushandeln (SNI 52121) som @28 000 respektive 18 000 anstéllda och
kladbranschen som sysselsatte 30 000 fler 201Q%M. 1

Som en foljd av ett minskat butiksantal och ettt@aal arbetstillfallen inom detaljhandeln sysatiés
genomsnittsbutiken nagot fler (7,4 personer) a0281.1990 (6,2 personer). Saval storleken som
storleksutvecklingen varierar forstas stort metiika delbranscher. Medan en stormarknadshandel med
huvudsakligen livsmedel (SNI52111) i genomsnittsgJsatte 65 personer ar 2010 var motsvarande antal
hos en antikhandel (SNI 52501) 1,3.

Delbranschernas oOver tid olikartade utvecklingsigpl reflekterar rimligen till vissa delar hur inrddlet i
branscherna férandras. Den storsta skillnadenrg&beuhus- och handel med brett sortiment” (SNI
52121) vars butiker genomsnittligt sysselsatte gdrsoner farre ar 2010 an 1990. Férandringen bor
forstas i skenet av att de klassiska varuhusesr usstrackning forsvann fran stadskarnorna undend
period. Samtidigt vaxte nya butiker med brett soetnt till. Rorande forandringen inom "diversehafidel
(SNI52129) bor det noteras att endast en hanbifiker fanns ar 1990. Dérefter hittar vi
"stormarknadshandel med huvudsakligen livsmedd\l (2111) och "detaljhandel med alkoholhaltiga
drycker” (SNI 52250), d v s Systembolaget, varsogesnittsbutik sysselsatte 5 personer farre ar 2010
1990. Rimligen bidrar bade 6vergangen till sjaljgsngsbutiker och det faktum att Systembolagets
nytillkomna butiker i stor utstrackning aterfinnmindre orter, till att forklara detta. Den delbsah som
uppvisar storst 6kning av genomsnittstorleken adtautiker (SN152421) som sysselsatte nastan 10
personer fler ar 2010 &n 1990. Flertalet delbragrsiidger emellertid nara hela handelns snittforigd

Att avgransa handel i geografin

For att uppfylla studiens syften fordras tillgailigdetaljerade datamaterial rérande detaljnandetits
befolkningens lokaliseringar i geografin vid olitdpunkter. Med tillgang till koordinatsatta datans kan
aggregeras pa valfritt satt maximeras frihetsgrealésamtidigt som arbetet kar i motsvarande grad).

Den kunskap som finns om detaljhandelns (om)lo&&hg i olika lander baseras som regel pa fallstudi
eller mojligen ett urval stader eller omraden. \itigt skal till avsaknaden av heltackande gerarel
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studier ar att ndgon systematisk avgransning &a slags detaljnandelsagglomerationer, vars utiregkl
kan foljas Over tid, hittills inte har gjorts nagans (sa vitt vi vet). | forlangningen hanger alett
atminstone delvis — ihop med hittillsvarande bp&tkoordinatsatta data om butiker.

Visserligen finns en del forslag och forsok pa tien radande situationen skulle kunna hanteradfirvet
exempel pa analysarbeten som har féregatts awifdiks, nar butiks- och serviceutbudet i hela stade
kartlaggs manuellt innan de analyseras i GIS-apfitiker (t ex Agryzkov m fl 2014). Ett sddant aebét
mycket tidskréavande och kommer knappast att ut@dgare sig tid eller rum. Alternativa vagar skull
kunna innebéra att forekomst av butiker koppla&aitaktaristika hos nagon redan kartlagd foreteels
Porta m fl (2009, 2012) har t ex visat hur detalftel tenderar att lokaliseras till omraden med rgtu
som ar utformade pa ett sadant vis att de maxingerammstromningen av manniskor. Mackaness och
Chaudhry (2011) anvander bade gatunéatskaraktéristik andra — redan tidigare topografiskt kartlagda
geografiska foreteelser, som anvands som indikapérelika typer av handelsagglomerationer. Ocksa
fiarranalys har provats for att automatiskt avgaaentrumomraden (Taubenbdck m fl 2013). Den har
fordelen att nagon tillgang till kartmaterial bygut faltarbete alls inte forutsatts.

Intressant nog verkar datainsamlingslaget ha lgaittat redan under lokaliseringsmonster-forskeimg
glansperiod, vid mitten av 1900-talet. Ocksa déog#iirdes visserligen enstaka storskaliga
datainsamlingsprojekt (t ex Register 6ver Svertgemter fran 1949-50 med detaljerade uppgifter om
butiksutbudet pa olika platser), men inventeringarar alltfér arbetskravande for att alls upprepasden
geografiska upplosningsnivan tamligen grovhuggéertddet studier vid denna tid byggde — precis som
idag — istallet pa nagon indikator pa forekomshamdel.

De GIS-orienterade arbeten som nyss refererade®@iframst ses som metodutvecklande experiment
snarare an exempel pa fardiga tillampbara met@kssutom kravs dnda data som pa nagot satt knyter
olika butiker till de avgransade omradena for atirka undersoka deras (forandrade) attribut (t &d an
och typ av butiker). En klassificering av de avgdte omradena kraver dessutom att andra geografiskt
bestamda egenskaper bestams. For att kunna bestameta visst avgransat omrade utgor en stads
centrum eller ett externt handelsomrade kravseaitrams geografiska position pa nagot vis har
stipulerats.

| Sverige finns flera geografiskt koordinatsattaenal som tacker butiker av nagon speciell tygx t
databasen "Delfi online” fér dagligvarubutiker,ezll’ Apoteksinfo.nu” som drivs av olika bolag.
Mojligheterna till analys 6ver langre tidsperioderbegransade i dessa material och forskare tilitiérde
tilltankta malgrupperna for vilka utformningen aend ar anpassade. Flera offentliga forsok att skapa
underhalla databaser har ocksa gjorts genom aestri'Servicedatabasen” som drogs igdng av nagra
myndigheter under 1990-talet eller dess sydsveldsisstyrelseinitierade kusin "Sisyla”, men ingen av
dem tackte fackhandel.

Oavsett om ett datamaterial ska anvandas tilkapa polygoner som representerar agglomerationer av
detaljhandel eller analysera butikerna i (ellentitg) eller oberoende av dessa polygoner ar deigvitor
resultaten att den information som finns i datab@sér korrekt. | synnerhet inom den epidemiologisk
litteraturen som ror tillganglighet till livsmedeélstiker finns en del studier som — med varieramsaltat —
har undersokt kvaliteten hos de koordinatsattkbdéitabaser som ibland anvands(en dversikt finns i
Fleischhacker m fl 2013). For svensk del genomf®id®rjan av 2000-talet ett kvalitetstest av ovan
namnda Servicedatabasen och Sisyla med forfarasdéat. Servicen i 58 slumpvis valda rutor om
2,5x2,5 km inventerades i falt och jAmfordes medhkzsen. Av drygt 300 servicestallen som enligt
databasen skulle finnas i dessa rutor var halfedrafiade med nagot slags fel. Dartill hittades 128
servicestéllen som inte fanns med (Brage 2004).

Data for att belysa handelns forandrade geogrgfireblem och forutsattningar

Vi har nu sett hur antalet butiker har utveckla$elhet och i ndgra av handelns delbranscher.
Foreliggande studies huvudsakliga fokus ror entadleie geografiska aspekterna av utvecklingen pal sa
en hogt upplost niva (t ex traditionella centruneiédgersus externa lokaliseringar) som mer gendtelk
storstad versus glesbygd). En forutsattning fobelgsa handelns omlokalisering pa detta satt ar
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k&nnedom om butikernas lokaliseringar. Oss vetmlignns ingen fullstandig koordinatsatt databasr 6v
svensk detaljhandel, férutom SCBs register Gveetadbdllen. SCB tillhandahaller ocksa geografiskt
detaljerade data rérande Sveriges befolkning. buddie anvands registerdata frdn SCB. | princapdi
omfatta alla arbetsstéllen som &r SNI-kodade sdaljdandel.

Vara data inbegriper koordinatsattning som inneltérespektive arbetsstalle fors till den ruta d0x100
meter som innesluter mittpunkten for den fastigidevilken arbetsstéllet ar belaget. Dessvérre éar d
visat sig att ett mindre antal butiker i materiaaknar lAgesdata och att andelen varierar oveDétta ar
sjalvfallet problematiskt, i synnerhet nar mateviddryts ned pa detaljerad geografisk niva komreet dx
att framsta som om X-bytrakten helt saknar kladboh ortens enda butik av detta slag saknar

koordinater. Férhallandena illustreras av Figur 3.

Figur 3 Andel butiker som saknar koordinater, artmgiksanstéllda vars arbetsstélle saknar kooreliinat
samt andelarna butiker och butiksanstallda i déloralesch som &r vérst drabbad.
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Av Figur 3 framgar att andelen butiker som sakrear#linater minskar under 1990-talet och liggerititab
under 3% fran och med 1998 och tio ar framat. Ra¢msavseende 2009 och 2010 haller harvidlag &n sa
lange samre kvalitet. Vi kan vidare sluta ossatillde butiker som saknar koordinater ar sma hutike
eftersom avsaknaden beror en mindre andel &n a¢eiprrav de sysselsatta under perioden 1998-2G9€8. D
delbranscher som &r véarst drabbade av koordinagstisckade linjer i Figur 3) ligger ocksa jamigevis

lagt under denna tioarsperiod. Darfor finns det akébegransa redovisningen av geografiskt upplarut

data till 1998-2008.

Statistiska centralbyrdn gor ansprék pa att kwaktntrollera dessa datdet kan noteras att registrets
danska motsvarighet klarar sig hyggligt (Lyseen dansen 2014), men sdvitt vi vet saknas publicerade
kvalitetstester av SCBs koordinatsattning och sfter data slapar efter i tid later sig inte ndgon
systematisk faltstudiebaserad kvalitetstest g@asemot har en del indirekta kontroller och justgar av
materialet genomforts. Bestamningen av de olikartyp av omraden har gjorts genom att koordinater fo
alla arbetsstéllen SNI-kodade som detaljhandelpgyifter om deras antal sysselsatta har anvangtfo

bygga buffertar kring butikerna.

2 http://www.scb.se/Statistik/NV/NV0101/_dokument/Bl01_DO_2010.pdf
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Att bygga en geografi for analys

Analyserna i foreliggande studie bygger pa tvaaotikags hantering av geografin. Till vissa delgéut
studierna fran de enskilda koordinater (som hasdyargoutiker och/eller manniskor) och dessa platser
omedelbara grannskap. Med grannskap avses daemtilegobjekt som aterfinns inom ett visst avstand
fran respektive koordinat (oavsett hur manga delte) de objekt som tillhor denarmsta grannarna
(oavsett hur langt bort de ligger). Dessa grannskaglltsa individuella och Gverlappar regelmassigt
varandra. Grannskap baserade pa avstand har best@atstod av GIS och grannskap baserade pa k
narmsta grannar med stod av programmet EquiPopasotfiormat for just detta andamal. De individaell
grannskapen har ocksa karaktaristerats i termeemwutikernas inriktning, befolkningens
socioekonomiska status, eller dominerande bebygiypls

Det andra huvudsattet att hantera geografin innafb@bjekt (polygoner) har konstruerats och fégbra
utgangspunkt for studierna. Att systematiskt kunndersoka hur detaljhandeln omférdelas mellan typer
av geografiska omgivningar férutsatter att olikgjliga lokaliseringar pa nagot vis operationalise Ets
sadant foretag kan ge annat an ett approximasulta. | vardagsspraket ar en stadskarnas geskgpafi
avgransning, liksom vad som konstituerar densarténaligen oprecist. Ocksa de geografiska
innebdrderna i begrepp som "externt kdpcentrum™ tesdsbygd” &r diffusa. Nar man kategoriserar med
hjalp av kriterier kommer man i basta fall n&rasdesprecisa storheter.

Den metod som har anvants for att ringa in rumdtyacentrationer av handel bygger i grund och botte
pa en metod utvecklad vid Statistiska centralby8®B). Varje butik askadliggors som punktobjekepa
digital karta och forses sedan med en buffertzarffeBtizonen ar tankt att schablonmassigt svara mot
butikens lokaler samt tillhérande ytor for parkerieté. Butiksbuffertar som skar varandra sl&s samman
till "handelsbuffertar” som sedan klassificerasr &ti forsakra oss om bésta méjliga kvalitet hir al
buffertar med minst 25 sysselsatta i detaljhan#efrirollerats med Google Earth, Google Streetview,
BingMaps, etc. Darvidlag har 22 buffertar med samagt 2 810 detaljhandelssysselsatta identifierats
som endast bestar av nagra storre detaljhandetskddger och kontor. Dessa arbetsstéllen har
uppenbarligen fatt fel SNI-kod varfor de har utéwr analyserna.

Genom geografisk matchning med Statistiska centraits senaste avgransning (genomford ar 2010) har
buffertar som ar belagna i tatorter identifierath rsetts med en tatortsidentitet, men dessfaririrar
tatorterna forsetts med en 500 meter bred randzsedd att fanga in eventuell handel som i funktione
bemarkelse hor till tatorten &ven om den har |cskaidits strax utanfér dess sammanhangande bebyggelse
Med tatortsidentiteten foljer ocksa information titortens befolkningsstorlek. | de fall randzori€irs
varandra har den storsta tatorten givits foretrédadsbygden har — dar skél finns — delatst#iidrtsnara
(<20km fran en tatoet10 000 invanare) ochvlagsen>20km fran en tatort10 000 invanare) genom
buffertering kring ifrdgavarande tatorter.

Utifran buffertarnas storlek, lagen i forhallandeviarandra och tidigare arbete har en
centrumagglomeration identifierats i alla stérré atdnga mindre tatorterOvriga handelsbuffertar

betraktas som representerande externa agglomeationde sysselséatter minst fem ganger s manga som
genomsnittsbufferten i den tatortsstorleksklastlitéér. Det innebér att de maste ha minst 23-104
(beroende pa ortens storlek) sysselsatta.

Stadskarnan och externa kdpcentra ar uppenbaranaggitioner. Dartill kommer utspridd handel. Book
och Eskilsson (1999) uppmarksammar tillkomstenubeentra i anslutning till bostadsomraden och Falk
(1980) noterar att detaljhandelns utveckling i noemhara omraden avviker fran resten av stadenobarf
ska vi ocksa forsoka atskilja externa agglomeratiomostadsomraden och industriomraden, samuaskilj

% Radien har beréknats s@8 + 15 x \/antal sysselsatta

4 Som centrumbuffert har bestamts a) buffertar skiin av SCB identifierad HO-buffert eller, om HO-buffeaknas b)
tatortens storsta buffert med farre &n 120 syssalsfier &n fem butiker. Skélet till maxgransém &ntal butiksanstéllda &r
att utesluta ett antal stora kdpcentrum som uppeiiie representerar sina orters centrum av hé&uohligen Center Syd
(Léddekopinge), Vala (Odéakra), Gekas, mm (Ullar&ibo kdpcentrum (Valbo), Birsta (Sundsbruk) ocbrBeden
(Gammelstad). Buffertar som skar buffert som upgéykriterierna 1998 har ocksé fatt centrumstatus.
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spridd handel i centrumnara omraden fran spriddiéldéngre ut i staden, dar det utifran studierfiesy
ar lampligt.

Med syfte att fanga centrumnara omraden har ygtnei en buffert lagts kring den polygon som
representerar tatorternas respektive centrumaggitimeer. Dess radie star i proportion till
centrumagglomerationens areAntalen bosatta/sysselsatta i de externa aggldimeeanas omedelbara
omgivningar (400 meters radie5 minuters promenad) har fatt avgéra om de kiassifs som externa
centrum i bostadsomraden eller arbetsplatsomraden.

Arbetet resulterar i att tatorternas ytor delaksupp till fem olika typer av omraden. Figur 4 glwerar hur
indelningen kan se ut med Varnamo som exempel.

Figur 4 Fem olika typer av tatortsomraden med Vidxmaom exempel.

2km
Centrum (detaljhandel)
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Med syfte att ringa in mojliga (givet att manniskandlar p& narmaste handelsplats) marknadsomraden
har handelskoncentrationer tagits till utgangsptigikatt bygga Voronoipolygoner. Att dela in ethdhi
Voronoiploygoner innebér att varje geografisk punkim territoriet fors till sin narmaste plats adgot

slag, har koncentrationer av handel. Eftersom defunnits anledning att anvanda olika kriteriar f6
handelsort i olika delar av studien och eftersomulgpsattning orter som uppfyller kriterierna ftutéas
Over tid, har flera uppsattningar Voronoipolygokenstruerats och anvants.

| de delar av studien som undersoker graden awggsigkoncentration pa olika upplésningsnivaer har
Sverige indelats i rutor (om 1x1, 10x10 och 100xki@meter), varefter butikerna har forts till de
respektive rutor inom vilka de &ar lokaliserade.

Eftersom studien tar sin utgangspunkt i befolknirsgligang till handel behover ocksa geografistada
om befolkningen aggregeras, sarskilt i den delstsdm handlar om deras avstand till narmsta butik.
Befolkningen har aggregerats till de olika typemgaografiska omraden som redan har presenterats i d
man det har varit motiverat.

® Radien har berédknats sdrfi0 x ,/area/n
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Metodbatteri

Arbetet bygger pa en kombination av litteraturstudileskriptiva och statistiska analyser. Nar
datamaterialet val har forberetts i enlighet metbvisningen ovan har ocksa ett antal olika stakati
analyser genomforts. Med en logistisk regressiaaigarhar vi belyst hur en rad olika faktorer bickithr

att en ort férlorar sin funktion som handelsplateoverindex har anvénts for att berékna handelhs oc
befolkningens grad av geografisk koncentration i@ applosningsnivaer. Med utgangspunkt fran
berakningen av branschbredd i EquiPop har matnimgar mangfaldsindex, klusteranalys och
faktoranalys gjorts. Branschbredden mattes forst 8leannon-Wieners entropibaserade mangsfaldsindex
och redovisades pa koordinatniva. Valet av mangfattbxet baserades pa statistiska tester dar indexe
visade sig ge en detaljerad bild av breddens faidggach utspridning. Darefter klustrades mattet
tillsammans med ett matt for avstandet mellan lewtilen k-means klusteranalys med fyra kluster.
Klustringen interpolerades med metoden kriginglgt@llek 250) och redovisas i form av kartor. Den
geografiska koncentrationen av branscher mattes iesl faktoranalys med syftet att kategorisera de
branscher som tenderade att vara geografiskt ktnecade pa samma plats. Faktoranalysen gjordes med
principal components-analys, varimax-rotation o6bttsatt eigenvalue (1,6).
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Regionala monster och déende handelsorter

Bestamningen av handelsorters omland hade en hijtipid mitten av 1900-talet. | termer av den
mdda Christallers (1933) lade pa att formuleraeemi tom detta, samt den genomslagskraft hans
anstrangningar fick, intar hans arbete en sarstglimom omradet. Teorin innebar i korta drag att
ofta forsalda varor (t ex livsmedel) kommer attdias pA manga platser i geografin, ibland forsalda
varor (t ex klader), pa lite farre platser ochaélidrsalda varor (t ex musikinstrument) bara komme
att bjudas ut pa ett fatal platser. Foljaktligepstar en hierarki av handelsplatser. De flesta orte
erbjuder bara ett begransat varuutbud (livsmedgl)rval platser (t ex smakommunernas
centralorter) erbjuder ett varierat utbud (t esiiedel, klader och ndgot mera) och ett fatal (en
regions storsta stad) erbjuder en komplett uppséttoutiker (livsmedel, klader, musikinstrument och
allt daremellan)., aven om han hade féreganganerii var han inte forst. Till de aldsta forsoken
att bestamma vilket omland som ett handelscentretférar hor Allix (1914) studie av Goncellin i
Frankrike och Galpins (1920) studier i USA. Bagge nesultat av omfattande faltarbeten.

For svensk del publicerades studier over ensta@desbch landsandar redan fore andra varldskriget.
Holcke (1947) svarade for den forsta rikstackandmska studien som baserades pa 1946 ars
foretagsinventering i kombination med en enkatdktill Sveriges (da ungefar 2 500) kommuner
avseende respektive befolknings inképsorter. Glilest(1950) lAmnar lite utrymme fér empiri och
tillampade istallet sin generella teori, som ursgtigen anvande data om antal telefoner per in&nar
som en indikator pa centralitet. Godlunds (1954) omefattande studie baserades pa
foretagsinventering samt en kartlaggning av busistratill och fran handelsorterna. Dahl (1955,
1965) och Dahl och Janlinder (1966) bygger pa ésteniktad till landets folkskollarare, rérande
befolkningens inkdpsorter, i kombination med Dadidyfosarbete "Register dver Sveriges tatorter”
som bland annat inbegrep inventering av derasjdatalel. Med 1960-talets utgang avtog intresset
for att studera handelsomraden. Den teoretiskakiingen forde forskningen in pa en annan bana.
Referenser till har namnda verk har sedan dessaséinvarit narmast obefintliga i Sverige.
(Internationellt har dock enstaka studier publitrse Dale och Sjgholt 2007.)

Kartan i Figur 5 illustrerar var de svenska haragigomerationerna var lokaliserade ar 2008. SNI-
klassificeringen omfattar 53 delbranscher inom lifetadeln. Med utgangspunkt i hur manga av
dessa som finns representerade pa en viss platsahdelsplatserna hierarkiskt delats in i fyra
storleksklasser. Den minsta klassen (illustrerad &) bestar i manga fall av en enda lanthandel.
Voronoipolygonernas granser syns i gul farg ockavilelar av landet som ar befolkade framgar i gra
skraffering. Syftet &r att ge en ungefarlig bildiaget.

Regional omfordelning av detaljhandeln

Vid en jamforelse med Dahls (1965) undersokningarandelsomradena vid mitten av 1900-talet
och hundra ar bakat, framtrader en huvudsakligail@ontinuitet. Vissa smaorter har starkt sina
positioner i kraft av vaxande handelsutbud som gési till lAngvaga bilburna kunder, t ex Valbo
utanfor Gavle eller Charlottenberg vid norska gean@nl Dahl "degraderad som ort” fér 50 ar
sedan). Andra har tappat (t ex Hagfors och Nynastsom bégge framstod som fullserviceorter i
Dahls studier). Trots att moénstren i grund ochdyotir stabila ar det férandringarna som drarigll s
intresset. Kartan i Figur 5 illustrerar ocksa fatdngar mellan aren 1998 och 2008. Rod farg
indikerar att antalet butiker pa platsen var ofdraneller 6kade. Bla farg indikerar minskning éell
fallet lanthandel att butiken upphar).
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Figur 5 Handelsorter klassificerade efter antatespnterade delbranscher ar 2008, Voronoipolygianer
orter med minst fem delbranscher representeradd,fégéndrat antal butiker 1998-2008.
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Figur 5 visar dels att handelsomradenas storlelenzar De ar mindre i de delar av landet som har ho
befolkningstathet och storre i glesbygden. Man deksa notera att medan antalet butiker okar i
flertalet orter med stor branschbredd sa minskarfldetalet orter med liten branschbredd. Dartill
framtrader en geografisk skillnad, huvudsakligémtign for storstadsomradena. Med andra ord
antyder kartan en lokal koncentration av handdisttirre orter (mer precist uttryckt: orter medrst
branschbredd inom handeln) och en regional konagoitrtill de mest tatbefolkade delarna av landet.

Hooverindex ger ett samlat matt pa rumsliga fenawgad av geografisk koncentration. Det har
tidigare anvants for att mata handelns koncentrgBaird och Garrick 2014), men anvands oftast
inom befolkningsgeografin (t ex Rogerson och PROE3). Av Tabell 1 framgar detaljhandelns
geografiska koncentrationsgrad pa tva olika upphismivaer aren 1998 och 2008 matt som
Hooverindex. Om alla butiker ligger samlade i eh samma ruta narmar sig index 100 och vid en
jamn fordelning 6ver alla rutor antar det vardeS86m framgar visar detaljhandeln med daglig- och
forbrukningsvaror tecken pa geografisk koncentragié bade hog och 1&g upplésningsniva.
Detaljhandeln med séallankdpsvaror daremot, tendgteipridas ut lokalt (d v s betraktad med den
hogre upplésningsnivan; kvadratmil).

Tabell 1 Hooverindex for tre typer av butiker sdrafolkningen, pa tva olika upplosningsnivaer, &89
och 2008.

Delbranch 100 x 100 km rutor 10 x 10 km rutor

(se appendix) 1998 2008 Férandring 1998 2008 Férandring
Livsmedel 50,1 53,2 3.2 71,2 749 3,7
Forbrukningsvaror 56,5 57,3 0,8 82,7 83,3 0,6
Séllankop 55,7 56,5 0,8 82,4 81,7 0,7
Befolkning 56,8 58,0 1,2 72,5 73,7 1,2

Sjalvfallet finns det variationer inom de tre gremecialiseringar som redovisas i Tabell 1. Paldgre
geografiska upplosningsnivan ar de hogst speciatigesbranscher med fa butiker (narmast
definitionsmassigt) mest koncentrerade, medan marsmm Systembolaget och Apoteket faktiskt
uppvisar lagre Hooverindex (d v s lagre grad awgg&fisk koncentration) an livsmedelshandeln.
Skillnaderna ar mindre pa den hogre upplosningsni@ skillnader som kan noteras avseende foramdrin
over tid innebéar huvudsakligen att krympande braeskoncentreras medan vaxande branscher sprids ut,
vilket ar logiskt. | ett forsok att satta detaljld@ns Hooverindex i ett sammanhang kan man till sis
konstatera att befolkningen faktiskt koncentrerabbare i geografin &n handeln (utom livsmedel)aith
befolkningen redan ar 1998 uppvisade en hogre ayapkografisk koncentration an handeln pa den lagre
upplosningsnivan (100x100 km).

En sak som ér tilltalande med Hooverindex ar atfategar ett fenomens grad av geografisk konceatrat
i en enda siffra. Indexet &r emellertid tAmligestedkt. Den omférdelning av detaljhandeln i
tatortshierarkin som askadliggjordes i Figur 5siieglas i Tabell 2. Omférdelningstalet redovisar
avvikelsen (i antal butiker) fran antagandet attksantalet forandras genomsnittligt dverallt. Det
summerar alltsa till 0 och kan jamforas med omflividg av marknadsandelar mellan foretag.

Antalet livsmedelsbutiker minskade under den stadietioarsperioden och de andelar avdem som
aterfanns i storre stader 6kade. Vad géller livsetséindeln drabbade alltsa "butiksdéden” framst
landsbygden och de allra minsta tatorterna, menéstsider berors i genomsnittlig utstrackning. Detta
resultat stdmmer val 6verens med den geografiskedatration som indikeras av Hooverindex. Avseende
handelns andra delar ger Tabell 2 en mer nyangddhén Hooverindex. Dels 6kade antalet butikerréve
huvud taget och dels kan man konstatera att ti@réikbutiksantal var snabbare an genomsnittligtde

de storsta staderna och pa landsbygden, medamdeensitaderna halkade efter.
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Tabell 2 Omfordelningstal (butiker) 1998-2008 fia typer av handel mellan tio typer av omraden

Typ av omrade/tétort Livsmedel Forbrukningsvaror Sallankdp

Omférdelning Avlagsen landsbygd -162 14 68
Stadsnara landsbygd -102 132 213
200-999 -88 -95 15
1.000-1 999 6 -81 -73
2 000-4 999 -6 213 -151
5000-9 999 5 -75 -153
10 000-19 999 -1 -118 -147
20000-49 999 26 -48 -39
50 000-199 999 43 84 -30
200 000- 280 400 297
Summa 0 0 0
Antal butiker 2008 5275 16 107 16 872
Forandrat antal butiker -961 391 1423

Medan den allestddes narvarande tendensen motritcataan till storstader knappast 6verraskar, gor
mahanda landsbygdens framflyttade positioner inandkl med andra varor &n livsmedel det. En narmare
studie av detta fenomen visar att det bestar adeidr. Dels har en handfull stérre kopcentrumletals

en kring nagra storre stader, men tillrackligt migpa landet for att vare sig fangas upp av
tatortsavgransningen eller de 500 meter breda thediger som vi lagt dartill. Dessa képcentrum, som
funktionellt sett kan ses som tillhérande de nggalnde stadder som de betjanar, svarar for ungefar e
tredjedel av landsbygdens omférdelningsvinsterwikbr specialiserade pa sallankopsvaror och mélfte
av dess omférdelningsvinster av butiker med antikthingar. Aterstoden bestér av butiker som ligge
spridda pa landsbygden. De ar genomsnittligt midgarstadernas butiker; 2/3 av dem sysselséattesenda
en person att jaAmfora med 1/3 generellt. Deradgaste specialiseringar ar "ovrig detaljhandel”,
halsokost, klader (séarskilt damklader) och antikitare. Sammanfattningsvis kan vi konstatera att
livsmedelshandeln koncentreras till storre ortedametvrig handel polariseras geografiskt och ongfésl
till storstader och landsbygd pa de mindre stadebe&ostnad.

Forutsattningar for handel i mindre orter

| litteraturen har ett stort antal forklaringat tentralortssystemets foréandringar identifiersianligast ar
att peka pa kundernas okande mobilitet, men averaapper av férandringar pa bade konsumentsidan
och producentsidan diskuteras. Dit hor forandrindmarshallsstruktur, arbetspendling, efterfragenems
framvaxten av shopping som en upplevelse i sigarisgtionsfoérandringar inom handeln samt en skarpt
konkurrens (se t ex Dale och Sjgholt 2007).

Har ska vi emellertid lagga mindre vikt pa forangdar i systemet som helhet for att istallet fokagsi de
platser som forlorar sin funktion som handelscenthelt och héllet. Huruvida denna utveckling sem so
problematisk och bor bli foremal for nagon formamemsande atgarder eller om den bor ses som en
naturlig foljd av handelns och kundernas beteergdeapp till lAsaren, men oavsett vilket torde detina
vara av intresse att forsta hur dédsprocesserligaett vad som skiljer de smé blomstrande handtdso
fran dem som tynar bort.

Att p& ndgon entydigt satt sla fast nar en platefér sin funktion som handelscentrum ar nog oigitjl
eftersom processen ar utdragen over tid och kafatipp som fullgdngen trots att ndgon eller nagra
butiker finns kvar. Nar vi har har valt att studdeaplatser som inhyste minst fem butiker ar 198¢8som
forlorar minst halften av sina butiker under delfide tioarsperioden, ska det forstas som ettl som
antas inrymma drag som ar representativa for decegs som ska studeras, snarare an som en gjutgilti
avgransning av vilka platser det konkret handlar Det forsta, foga forvanande, vi kan konstaterattir
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det handlar om platser som innefattade upp tilbddker ar 1998. Typiskt finns ocksa nagra privath
offentliga serviceinrattningar t ex frisérer, rag@nger och vardcentral. Foretradesvis handlarroén s
orter med nagra enstaka tusentals invanare.

Litteraturen kring handel i smaorter ar begran&tantal brittiska studier handlar om forsok d@thaa

den nedatgdende utvecklingen for detaljhandeledifpa smastader (t ex Caffyn 2004, Powe 2012,éPow
m fl 2009, Powe och Shaw 2004). De presenteraisiitan faktorer av betydelse, men trots erfarerhet
och goda exempel far man intryck av att utvecklmfgetsatter att g dessa smastader emot. En mojlig
forklaring levereras av Findlay och Sparks (20@8h studerar hela system av brittiska smastadekach
konstatera att en 6kad handel i en smaort oftagkgrannortens bekostnad. Snarlika slutsatsevdkaa
dragits i USA (t ex Davidson och Rummels 2000 élanchard m fl 2003).

En grundlaggande fraga som da installer sig gi#éolkningsunderlaget. Bartlett (2003) forklararfiga
bostadsomraden sa sallan harbargerar de mysiger kafié spannande butiker som brukar finnas med pa
planeringsstadiet, genom att visa att deras befugistéthet inte ar tillrackligt htg for att svaratkraven
fran nutidens handel. Skulle mojligen en liknaniigasion kunna ha uppstatt i smaorterna i takt wed
deras befolkningar minskar samtidigt som butikern&® 6verlevnad — nédvandiga kundunderlag dkar?

Tabell 3 redovisar antal invanare per butik i ndganscher. Avsikten ar att ge en ungefarlig f@iksng
om vilket befolkningsunderlag som kravs. Antaletiinare per butik varierar mellan branscher.

Tabell 3 Antal invanare per butik i ett urval delbscher inom detaljhandeln 1998 och 2008

Delbransch Befolkning per butik
1998 2008
5211 Livsmedel 1385 1649
52421 Klader 3744 3489
52487 Blomsterhandel 5034 5480
52310 Apotek 9949 9174
52471 Bocker 13 664 14 307

52483 Ur 25 665 27 549
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Figur 6 Under och 6verforsorjning med handel i \ftaipolygoner och tatorter med minst fem butiker, ar
1998.
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| forhallande till befolkningsstorleken kan butikisudet i mindre orter te sig som bade underdimemesat
och odverdimensionerat, allt beroende pa om mangaméd ortsbefolkningen eller befolkningen i deras
Voronoipolygoner. Figur 6 illustrerar harvidlag &gid i borjan av undersokningsperioden, d v $9%8.
Klassgransen mellan rod och bla skraffering utgdrskssnittet som alltsa ocksa ligger till grurgd &tt
bedoma om en trakt eller ort ar under- (bla) @lezrforsorjd (rod) med handel. Figuren visar odkséd
storleken pa punkterna) hur manga delbranscheffisosrepresenterade och (med rutnét) vilka oxen s
forlorade halften (eller mer) av sina butiker meléaen 1998 och 2008.

Ser man bara till tatorterna (kartan till hdgeanfistar flertalet som overforsérjda med handel.dader
sarskilt mindre och lantligt belagna platser, meelamel storre stdder och mindre tatorter i deéakat
synes underforsorjda. Ser man istallet till derasovioier, d v s férmodade marknadsomraden (kaittan t
vanster), framtrader motsatt bild. Forklaringeméigalltsa i att centralortssystemets hierarkiska
uppbyggnad. Tatorterna tillhandahaller handel lratea sina egna invanare utan ocksa till befolkmirige
ett stérre omland och de storre tatorterna betjd@asutom de mindre tatorternas invanare med
specialiserad handel.

Vilket befolkningsunderlag ar det i sa fall sonrélevant? Utifran ett centralortsteoretiskt synbétt
saval ortsbefolkningen som befolkningen i ortensamiah réknas in. Emellertid har studier pavisatiatt
som bor i omlandet, och i vilket fall maste resgrailometer (eller mil) for att handla, &r menkgna
an ortsborna att vélja en annan plats &n sin narfdssina inkop (Brown m fl 1996). Det skulle téde att
det ar de pa orten boende som utgor den relevamif@ielsebefolkningen.

Trots att handel kraver ett befolkningsunderlaggifier faktorer som skulle kunna forklara varfénd
tynar bort pa vissa platser samtidigt som dendiged vigor pa andra. Det har t ex gjorts géllaattie
arbetspendlare skulle vara mer benagna att hamdlieliggande storre orter (namligen dar de jobiar)
andra (Konsumentverket 2006). | sa fall ar utpengdigraden av intresse. Inpendlingen till arbetsptat
de orter vi har att géra med hér ar obetydlig, wié@emot varierar deras allmanna exponering for
potentiella kunder frAn andra platser genom aiavigter genomkorsas av en huvudvag medan andra
ligger vid sidan av.

Det har redan antytts att den lilla handelsortetetiva lage ocksa skulle kunna vara av betydélse.
litteraturen har det sarskilt uppméarksammats hur Bamdelsorter har paverkats menligt av att stora
externa shoppingcentra har uppférts (t ex Guy 198émas och Bromley 2003, Blanchard m fl 2003). |
Sverige har saken undersokts av Bergstrom (20003ecast Ramme och Rosén (2009). De konstaterar
bagge att den externa handeln véaxer pa bekostnadraliggande kommuner, men de drar olika slutsatse
i frdga om vilka delar av handeln som &r mest laeroh andra sidan konstaterar Artle (1952) attlahta
lanthandlare minskade samtidigt som detaljhandeinganerellt tenderade att koncentreras till storre
tatorter redan under 1930- och -40-talen, en perindiet totala butiksantalet kade och som irdioigyt
innan externhandeln inte ens var patankt.

Powe och Shaw (2003) har studerat kundernas skagsiika brittiska smaorter som fungerar som
handelscentra. Ett resultat av studien &r att butiludet utgor dessa platsers huvudsakliga atiregiraft.
For svensk del noterar &ven Rd&mme och Rosén (2B03budet spelar en roll fér handelns utveckiing
de storre stadernas kranskommuner.

Mindre handelsorters undergangsprocess

Trots att antalet butiker 6kade mellan aren 199828108 innebar detaljhandelns koncentration filirst
stader att antalet butiker minskade i mindre tétoiessutom minskade butiksutbudets bredd i alla
ortsstorleksklasser utom i de tre storstaderna (dondéndrat harbargerade maximalt antal — 53 —
branscher det senare aret).

Efter denna bakgrund riktas fokus pa de orter karglel har détt, d v s dar butiksantalet halverades
mellan &ren 1998 och 2008. De &r markerade mednst@r pa kartan i Figur 6. Ar 1998 fanns 285
butiker i dessa 37 orter och tio ar senare atersdddstycken. Lat oss nu se narmare pa hur deras

tillbakagang som handelscentrum gick till.
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For det forsta kan man konstatera att tillbakagarogessen ar mer komplicerad &an att de befintliga
butikerna stanger en efter en. Under tioarsperiogéppnadef60 butiker (d v s nastan lika manga som
fanns vid periodens borjan) inom 42 olika bransdlaer 37 orter som till sist anda kan sagas haffétl

sin stéllning som handelsorter. Flertalet av dessiker haller bara 6ppet nagot eller nagra ensiakanen
detta talar anda for att handeln inte forsvinnenggot lattvindigt satt.

Figur 7 Antal butiker 1998-2008 i tio slumpvis valdrter vars butiksantal halverats under perioden
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For det andra kan det noteras att det sallan fidgen tydlig troskel nar tillbakagangen tar farta@re
forefaller tillbakagangen ta sig uttryck som engigiktig process som kan rymma kortsiktig tillvaxt i
butiksantalet. Detta antyder att forestallningenesmankarbutik som drar med sig ortens andra hendla
nar den stanger, mojligen ar felaktig i detta fall.

Med syfte att belysa vad som utméarker de 37 oder gpphort att fungera som handelscentra kommer de
att jamfoéras med orter som hade butiksutbud i sastoréek (d v s 5-14 butiker) ar 1998, men vars
butiksantal tio ar senare var oférandrat ellerrstddet kommer att goras i form av en logistisk
regressionsanalys. Resultaten tar formen av odtiskuér varden dver 1 innebar att variabeln ifraga
bidrar till att en ort har forlorat sin funktionrmchandelscentrum och varden under 1 att den "sk¥yaolat

att handeln tynar bort. Resultaten kan emellepickomma slumpmassigt. En stjarna indikerar ettltatsu
dar risken for slumpmassighet understiger tio pmboeh tva stjarnor att risken understiger fem prac

Av Tabell 4 framgar att tre av de mojliga forkladenvariablerna har stjarnor och alltsa kan antshill
att forklara varfor vissa orter forlorade sin fuiokt som handelscentrum mellan aren 1998 och 2008
samtidigt som andra fortlevde. | samtliga fall ddskvoten under 1, vilket alltsa indikerar att saterna
bidrar till att "skydda” handeln.

For det forsta spelar befolkningens storlek en Méd en ortsbefolkning dverstigande 4 000 personer
minskar sannolikheten for en halvering av butikadtt pa en ort avsevart jamfért med orter med finre
2 000 invanare. Voronoipolygonernas befolkningdskonar undersokts som ett alternativt
befolkningsmatt och ger samma resultat, men sva@@memot ger inte dagbefolkningen (antalet
sysselsatta som har sina arbetsplatser i ortero) s&gnifikant resultat. Andelen utpendlare forkfal
heller inte att spela nagon roll (lat vara att detamligen hog i alla mindre orter).

For det andra ar ocksa en orts avstand till skorkurrerande handelscentra av betydelse. Handeln p
orter som ligger langt bort fran storre platser kagas "skyddas” av avstandet, medan handel pasorte
ligger nara en storre stad "skadas” av narheteremét forefaller det inte spela nagon roll om stade
ifrdga far ett nytt externt kdpcentrum eller atwedr bara med sina befintligt lokaliserade butiker.
Nyoppnade externa kdpcentrum har ingen signifiledfiet pa risken att naraliggande orter forlorar si
handel.

For det tredje noteras en signifikant minskandeshichet for att en ort skulle forlora minst hafitav
butikerna om den genomkorsas av en storre vag. i@antstrafik gynnar handeln. Orter belagna vid sida
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av huvudvagnatet eller med kringfartsled har mettanrd samre forutsattningar att 6verleva som
handelsorter.

Tabell 4 Logistisk regressionsanalys; oddskvoteeftantal attributs bidrag till att en ort fodgmminst
halften av sina butiker 1998-2008. (Tatorter mel#3autiker ar 1998 vars butiksantal var oforandtatr
okade under foljande tio ar fungerar som referens).

Ref: Oférandrat / dkat antal butiker Butiksantal minskat =250%
Tatortens befolkning (ref: -1 999)

2000-3 999 0.56

4 000- 0.08**
Andel utpendlare (ref: <66.6%)

66.6-75% 0.24

>75% 0.7
Avstand till stérre handelscentrum (ref: <10 km)

10-25 km 0.75

>25 km 0.18*
Nytt externt kdpcentrum inom 20 km (ref: nej)

ja 0.87
Lansvag eller stdrre passerar tatorten (ref: ej genomfart/ringled)

genomfart 0.36™
Representerade nyckelbranscher (ref: inga)

apotek 0.81

systembolag

apotek+systembolag 0.32

Kontant 1.92
N 137
Nagelkerke R sq 0.23

*p<0.1, **p<0.05.

Forutom utpendling och forekomst av naraliggandetadyleringar av externhandel férefaller heller ire
ankarbutik sdsom Systembolaget eller Apoteket s handelsfunktion ndgot skydd. Det stammer val
overens med budskapet fran den beskrivande Figanifvisade att forlusten av handelsfunktionenénte
nagon plotslig handelse, utan har ett utdrageofi

Slutsatser

Undersokningen visade inledningsvis att det svengkat av handelsorter i grund och botten &r stabil
over tid. Icke desto mindre sker forskjutningart#et butiker kade mellan aren 1998 och 2008, men
antalet butiker per invanare minskade eftersomlkeifogen vaxte annu snabbare. Butiksutbudet visar
ocksa en geografisk omférdelning. Den innebartatstadsregionerna och landets stérre stader sararsv
for okningen, medan utbudet minskar i landets @dglar och pa mindre orter.

Ett uttryck for denna utveckling ar att manga mendrter forlorade sin funktion som handelscenteniia
forlust sker emellertid inte pa nagot lattvindighaokomplicerat séatt, utan kan snarare beskrivasato

det visserligen kommer till nya butiker, men pdjearyoppnad rorelse gar tva stangda. Med reservatio
for att underlaget &r litet identifierades and&atgorer som kan ge orter med ett begransat aotider
"skydd” mot forlusten av sin handelsfunktion. TwAdem later sig knappast paverkas, namligen avstand
till n&rmsta storre konkurrerande handelscentrumbmfolkningsstorleken (d v s kundunderlaget). Den
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tredje faktorn ar férekomst av genomfartstrafiktedwid sidan av stérre vagar eller med kringfadsi
I6per storre risk att férlora sin handel an ortér gafiken stryker forbi afféarerna.

Tre faktorer som — & doma av dataunderlaget -famealler paverka risken att en ort forlorar simktion
som handelscentrum har ocksa noterats. Det galiekdmst av en formodad ankarbutik (Systembolaget
eller Apoteket), etablerande av ett naraligganderakkdpcentrum och andelen utpendlare i ortens
befolkning.

Utarmningen av handeln i mindre orter skylls iblgrddtillkomsten av externa képcentrum i de storre
stadernas utkanter. Det framstar som en grav ftiren&v verkligheten. Tendenserna till regional
koncentration av handeln har fortgatt under avsdaégre tid an externhandelns boom. Den forfordela
mindre orter i sina helheter (inklusive deras agmirtill férman for storre stader och kan forstémsen
konsekvens, dels av omférdelningen av befolkninggndels av en 6kad vardagsrorlighet. Man kan
emellertid notera att pa& en makroniva (100x100 kan)butiksutbudemindre geografiskt koncentrerat an
befolkningen &r 2008 och handelns koncentratiohiasammare.
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Omlokalisering av detaljhandel i svenska tatorter

Nu, i borjan av det tjugoforsta arhundradet, fagdigdetaljnandel i en rad olika lagen; i en staoifts
traditionella centrum, spridd bland 6vrig tatbebsisg, i agglomerationer i bostadsomraden eller
industriomraden, samt utanfor tatorterna. Sa hinte alltid varit, utan dagens monster ar snarare
resultatet av en annu fortgaende omlokaliseringsiedl: Avsaknad av data och tolkningsbarheten hos
begrepp som ursprunglig innebar att det knappagbidigt att forsoka fastsla nagot slags ursprutgli
lokaliseringsmonster att jamfora med dagens. Ealdaatt undersdka hur lokaliseringen férvantasge
enligt teoribildningen inom omradet (se Brown 1988en Gversikt). Pa s vis kan vi ocksd narmaeoss
underbyggd rumslig kategorisering.

Walter Christallers centralortsteori, som lansesaiel 933, brukar ses som detaljhandelns "klassiska
lokalisringsteori. Den forutspar en hierarki av raber mindre véalsorterade koncentrationer av hande
spridda i geografin. Ett snarlikt monster preseageBerrys (1963) ofta refererade studie av hadkh
och service var lokaliserade i en stad — Chicago.

Detaljhandel pa nya platser

Det stora genomslaget for hierarkiska modelleretalhandelns lokalisering vid 1900-talets mitt
indikerar att de knappast var tagna ur luften, sentidigt kritiserades de redan i sin samtid fiasi
statiska och rigida drag. Idag forsiggar detaljlemdvelsutan pa fler och andra platser an man kan
forvanta sig utifran Christallers och hans eftgaifi@s tankescheman. Lokaliseringsmonstren ar dessut
tydligt stadda i férandring. Utvecklingen i deniildning forefaller ha startat forst i USA. Tarvei9b67; se
aven Berry 1963) konstaterar att handeln borjad@atalas till forman for stadernas ytteromraderared
under aren efter andra varldskriget, &ven om hikade det som att handeln med daglig- och
forbrukningsvaror foljde kunderna till de nybygdg@eaorterna och trodde att centrumomradena skulle
behalla sin stallning som handelsplatser for sktigsvaror. Under 1960- och 1970-talen skulle emtidle
centrums funktion som handelsplats s& nar radefasltti manga nordamerikanska stader (t ex Roberts
1983). Under 1960-talet inleddes omférdelningebatiker fran stadernas centrum till deras ytteratard
ocksa i flera europeiska lander (se t ex Whys#@b20m Storbritannien, Cliqguet 2000 om Frankrike och
Leijonhufvud 1965 eller Distributionsutredningen7b9 sarskilt appendix DIl om Sverige). Fast som Guy
och Lords (1993) jamférande studier tydligt vidai, omlokaliseringen inte lika drastisk i Europansi
USA (se ocksa Lord och Guy 1991)

Brittiska forskare har havdat att 1960-talets firsig av extern handel huvudsakligen utgjordes av
livsmedelsstormarknader som tiotalet ar senane ainelra vag, féljdes av handel med skrymmande varor
ex mobler och byggmaterial), ofta samlokaliseraetiail parks” (Hallsworth 1994, Guy 1998a, 1998b).
Attiotalets etablering av fullfiadrade kopgalleriexterna lagen brukar beskrivas som en tredjeochg
nittiotalets skapande av nya typer av handel -"bexets” och flygplatshandel — (Fernie 1995) elle
nojeskomplex med butiker utanfor stadskarnan (Jonk$al 1998), som ytterligare exempel pa handelns
expansion i stadernas utkanter. | huvudsakliga deagitvecklingen varit likartad i flertalet vastepeiska
lander (Reynolds 1993, Guy 1998b) och med viss@jmthg har snarlika typer av omlokaliseringar
rapporterats ocksa fran bl a Israel (Kellerman )988rkiet (Tokatli och Boyaci 1998) och Portugal
(Farhangmehr, m fl 2000). Osteuropas chockartadegéng fran planerad varudistribution till ett lage
med tamligen liberala lokaliseringsmojligheter f@taljhandeln har ocksa ront en hel del intressedavi
llgen (1990) redogo6r for hur handelns lokaliserstyggdes i DDR undersoker Kulke (1997) vad som hande
efter murens fall nar marknadskrafterna (tillféiNig) gavs fritt spelrum. For studier av andra
Osteuropeiska lander se t ex Léikich Jakowi¢ (2004), Dudek-Makowska och Krizan (2010), Garb och
Dybicz (2006), Jakasi¢ och Rebernik (2008), Rudolph och Brade (2005).

Fran och med 1960-talet borjar externlokaliseradergrknader och "kdpknutar” (som de kallades vid
denna tid) att etableras ocksa i Sverige (Leijontifl965; Distributionsutredningen 1975, sarskilt

appendix DII). P4 1980-talets vaxer ocksa inslameaxternlokaliserad fackhandel till sig (Forsb&898)
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och under de senaste decennierna har dessutonadedidernas industriomraden tagits i ansprak for
externt lokaliserad detaljhandelsverksamhet (Bylomitl 2006).

Under 1900-talets andra hélft uppkommer alltsaftgra typer av detaljhandelsagglomerationer i nya
lagen i stadernas utkanter och omland, som inte (@dler ens framst) saljer dagligvaror till kuntesatta

i deras omedelbara grannskap. De nya lokaliseniragir detaljhandel bryter med andra ord det
hierarkiska lokaliseringsmonstret. Bland de forikigar som brukar namnas ryms bade nddvandiga och
tillrackliga faktorer. Till de nédvandiga hor fraénfallt det faktum att bilen, som manniskors bemdée
att bekvamt kunna ta sig till de externa handetsptaa och hem igen med sina varor, har blivit &tm
men ocksa planeringslagstiftningens utformning stelmdardhojningen i bostader. Med eget kylskap
behdver man inte handla farskvaror dagligdags d€ilmer tillrackliga hor tvaforsorjarnormen, enrgka
priskonkurrens och minskad befolkningstathet (Hab@§3, Guy 1998b, Forsberg 1998). Med avsikt att
fanga den nya tidens uppsattning detaljhandelskaaigar har Brown (1991) har foreslagit en ngsla
kategorisering som beaktar bade agglomerationdéysika form och inriktningen pa den handel de
rymmer.

Samhallets reaktioner pa extern handel

| manga europeiska lander sdgs handelns omlokalisgred sadan oro att ndgon typ av lagstiftning
genomfdrs, med avsikt att bromsa férandringarnad&ibieffekter av handelns nya moénster som
bekymrade politiker och planerare hor 6kad trafik 6kade utslapp (Carling m fl 2013; ), oklok
markanvandning (Spilkova och Sfrna 2010) och faph&gn att de redan etablerade handelsplatserna,
sarskilt stadskarnor, skulle folja den amerikangkgen och ga under. Givet studiens syfte kommer
diskussionen att begransas till den sistnamndatpan&tgarder for att begréansa externhandel avrikata
om redan etablerade lokaliseringar och deras kunder

Med de atstramade planeringslagar som klubbas igesa manga lander skiftar ocksa forskningsingess
fran att folja utvecklingen forutsattningslost tlt undersoka hur den paverkas av lagstiftninger;ex
Viviano (2008) om Italien, Monino och Turolla (200@m Frankrike, van der Krabben (2009) om
Nederlanderna, Hansen m fl (2009) om Norge, Niefsdh(2010) om Danmark, Wrigley m fl (2009),
Wrigley och Dolega (2011) eller Wood och McCartB913) om Storbritannien. Sammanfattningsvis ar
atgarderna inte nédvandigtvis effektiva. For svetteslkkonstaterar Forsberg (1994, 1995) att
detaljhandelsplaneringen &r en kommunal angelagestthen del kommuner har uttalade policyers, men
att forutsattningarna for att driva dem med frangggaknas (jamfor aven Forsberg m fl 1994, Ljungperg
m fl 2004).

Medan samhéllsdebatten i hdg grad har praglatsafoo externhandelns framvaxt har en och annan
forskare havdat att utflyttningen av handel &r régdlig och naturlig i véxande stader med tilltagande
handel. Guy (1998a) paminner om att det finnsfélktorer &n externetableringar bakom den nedgamg so
kan noteras pa vissa hall och att, &tminstone dttiska, expansionen av externt lokaliserad handel
skedde under en period av kraftig tillvaxt i detat® handeln. Borsdorf och Schoffthaler (2002)
undersoker, i samma anda, ett kontrafaktiskt sedar de konstaterar att trafiken, med oférandrad
handel, sannolikt skulle ha varit storre och hblrterlig i innerstaden utan Innsbrucks externa&ia.
Bartlett (2003) redovisar berékningar, pa basiaraerikanska data, som visar att befolkningstathéten
for liten i forhallande till det kundunderlag sorartdeln kraver, for att det ska vara mojligt att
promenadstad ska uppsta. Lowe (2000) har argunaerfiteratt de nya externa handelsomradena ar att
betrakta som rudimentara nya stader. Powe (20¥8sserar fraigan om externhandel kan radda handeln i
smastader vars butiker gar kraftgang eller elledetrér battre att satsa pa den gamla storgatam(@h

och Bromley 2002, jamfor ocksa Findlay och Spa&3).
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Hur paverkas de etablerade handelsplatserna avde n ya?

Eftersom en typ av handelslokalisering — agglonamat i stadernas utkanter — flyttar fram sina
stallningar innebar det med nédvandighet att atajrpar positioner. Med den tredje vagens utlokaitige
som ocksa inbegrep mindre specialbutiker, fordfalideln i traditionella lagen, d v s sallankopslehind
stadernas centrum och dagligvaruhandel i derasdt®straden, var hotad. Jakid(2006) redovisar en
detaljerad kartlaggning av konsekvenserna i cen#abreb, men i Utrecht finner Weltevreden m flQ20
jamfor ocksa Borchert 1998) att stadskarnan valdwdlstallning som stadens framsta
handelsagglomeration tack vare att nya rekreatioers#erade butiker ersatte utflyttad volymhandel. E
irlAndsk studie av Dublin visar att stadskarnarggrevidkandes en minskande handel under 190€dal
sista decennier (O'Callaghan och O’Riordan 2008itti8ka studier antydde att mindre
shoppingdestinationer drabbades mera &n badedreaia stadskarnor och narbutiker (Williams 1991,
Howard 1993, Howard och Davies 1993). Anda skarnpieseringslagstiftningen. "Retail parks”, som &ar
svarare att styra med planering, forefaller halik@aeffekter som externa kdpcentrum (Thomas n9042,
2006). Effekten pa handel i andra lagen (stadseletaem eller spridd i bostadsomraden) berérs bara i
forbigadende i litteraturen.

| Sverige har effekterna av detta, i termer avavilikaliseringar som har férlorat i betydelse, usdkts
upprepade ganger. | Distributionsutredningen (18ppendix DII) redovisas bade egna och andrasestudi
av nagra svenska stader. | korta drag kan utredniniga att det &r de stora livsmedelsbutikerna i
innerstaderna som ar de storsta forlorarna pa endekaliserade stormarknadernas expansion och att
naraliggande butiker ocksa drabbas, men att effelttabbt avtar med stigande avstand. Rimligen bidra
omlokaliseringen av livsmedelshandel ocksa tilkE4[L980) resultat som visar att handeln i Norrkgpi
innerstad koncentreras till centrumkarnan melladll8ch 1976, samtidigt som den expanderar i
ytterstaden. Med andra ord &r det framfor allt esstesdcentrumnéra delar som tappar positioner. tughies
av ett urval svenska stader under 1980-talet nokenaberg m fl (1994) en generell utglesning av
livsmedelsbutiker, men konstaterar att den forsigade stader med och utan extern handel. Nar
externhandeln i Tornby, i Linkdpings utkanter, bglgg ut i bérjan av 1990-talet var de menliga eéfeld
pa tidigare etablerad handel minst i Linkdpingsiskérna och storre i stadens 6vriga delar, sarsbdt
storre butiker som redan tidigare hade manga ribbikunder (lvehammar och Svensson 1996). Att
stadens spridda butiker drabbas mer &n de i stagskav utbyggd externhandel verifieras sedan av
Bergstroms (2000) studie i 28 kommuner och RamrheRmséns (2008) i 36 kommuner.

Omlokalisering av handel i korta drag

Sammanfattningsvis kan man konstatera att tendemsiromlokalisering av detaljhandeln fran dess
traditionella platser till stddernas utkanter &igenerellt fenomen som har observerats fr o m 180
och framat i s gott som alla s k véalutveckladeléiriven om processens omfattning varierar. Den
litteratur som tar handelns utlokalisering som otgsunkt for att fokusera pa nagot annat — t éeavil
lokaliseringsbeslut som ligger bakom utvecklingsess olika typer av foljdeffekter eller hur de teaias
genom planeringsatgarder — ar avsevart storre @sa® handlar om fenomenet i sig. Den bild som
tecknas under de senast gangna decennierna arskissad och utan sarskilt manga nyanser

For svensk del kan man sammanfatta detaljhandétillsvarande omlokaliseringar pa foljande vis {se
ex Book och Eskilsson 1999 for en utférligare oilktysinnan industrialiseringen hade de svenska
staderna inte sarskilt stora invanarantal; kanketwde var istallet ratten att idka handel. Med0i&@h

det tidiga 1900-talets naringsfrihet, industriaiisg, 6kande valstand och forbattrade kommunikation
uppstar nya tatorter och detaljhandeln sprids taratet. For de etablerade stadernas del innebtar ickit
forsta skede att de fortatades. Nar staderna @eapandera med nya bostadsomraden forsdgs oftashus
bottenvaningar med lokaler avsedda for dagligvaiikbumedan sallankdpshandeln blev kvar i de gamla
stadskarnorna. Vid mitten av 1900-talet 6kade doatfide antalet butiker (bade dagligvaru- och
sdllankops-) i Sverige, enda undantaget ar lantlan@Genom bruttoprissystemets avskaffande blev
genomslaget for efterkrigsdecenniernas skarptagnlairrens starkt. Samtidigt fick
grannskapsplaneringen — efter amerikansk férebitiste. Som en foljd av allt detta inleds en pedad
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"butiksdod” samtidigt som nya stadsdelscentrum appfmed atminstone dagligvaruhandel och
undantagsvis (t ex i de da sd omhuldade ABC-stajlecksa fackhandel. Just nar centralortsmonstret
formodligen &ar som tydligast borjar det alltsakattckelera.

Den tidigaste externhandeln bestod av enstaka atkmader med stora inslag av livsmedelshandel.
Inledningsvis forefaller de ha dranerat innerstddekanske framst deras centrumnéra delar snarare &
deras absoluta karnor, pa livsmedelsbutiker. Butike externlokaliseringarnas omedelbara narheddér
ocksa svart, liksom sa smaningom andra butiker loiibdrna kunder. Med tiden breddas externhandelns
utbud och stormarknaderna far séllskap av planlaggaentrum och handel i industriomraden, men
medan de menliga effekterna pa stadskarnornas hignelfaller vara mattliga ar den spridda handeln
runtom i staden och i dess omland hardare drabbad.

Omlokalisering av befolkning

Nar Tarver (1957) forst noterar detaljhandelns dwlisering fran stadernas centrum till deras paefe
konstaterar han ocksa att "in the nation’s majtiesiretail stores have followed their customerthéo
outlying suburbs” (s 429). Darmed tar han fastagtiuppenbara forhallandet att en butik maste
lokaliseras pa en plats dar kunderna finns. Nurkanaman lagga till att en butik alternativt kan
lokaliseras dit dess kunder &r beredda att foeflgity, kunder valjer ndmligen inte nddvandigtvia de
narmsta butiken (t ex Detaljhandelsutredningen 18&6 och Philippe 2002). Det ena utesluter entadler
inte det andra och att befolkningens rumsliga oddtiing skulle kunna utgéra en delforklaring till
detaljhandelns omlokalisering ar ingen orimlig tanRessutom har den betydelse fér konsekvenserna av
omlokaliseringen (i termer av befolkningens avstilhdutik).

Pa en regional upplésningsniva presenterar t esr€tom (2001) hur 1800-talets tendenser till udispng
av USAs befolkning 6vergick i sin motsats och samimgom stabiliserades under 1900-talets sista
decennier. Otterstrom (2003) har ocksa undersdktkmingsomfordelningen i USAs 46 stadssystem och
finner att tendenserna till koncentration forbyites motsats under 1960- och 70-talen, vareieiugnar
sig under det forra seklets sista decennier. Mégtineberg (2005) har undersokt hur Europas befuodkni
omfordelades under 1900-talet och kan pavisa enmagkoncentration. Kasanko m fl (2006) konstatera
ett urval av europeiska stader tenderade att bliutspridda och mindre kompakata under 1900-talets
andra halft.

For svensk del har Borgegard m fl (1995) och Hakam$2000) undersokt befolkningsomférdelningen pa
olika geografiska upplosningsnivaer. Pa regiona mbrbyttes spridningstendenser till koncentration
under 1900-talets forsta halft, men koncentratktsh avtog mot slutet av 1900-talet. P& lokal niva
koncentreras befolkningen till tatorter mellan 1&6h 1970, varefter omfoérdelningen avtar. Forsimefy
(1994) konstaterar att befolkningstatheten i flettandersokta stader glesnar under 1980-taleetich
nedslag i tatortsstatistiken visar att utglesning@nénnu snabbare under 1970-talet (SCB 1992 tibje
men att trenden sedan vande till fortatning (SC861%abell 11) som darefter har accelererat (SCEB20
tabell N).

Detaljhandel utan agglomerationer?

En butik behover ett kundunderlag for att 6verldveabell 3 framgick det genomsnittliga
befolkningsunderlaget fér en butik i n&gra delbciies inom detaljhandeln. Ar 2008 fanns exempelvis
fanns en livsmedelsbutik per 1600 invanare, en kigthffar per 3 500 invanare, en sportaffar pe@oa
invanare, ett apotek per 9 200 invanare, en bolé¢iaet 14 300 invanare och en musikinstrumenthandel
per 43 500 invanare ar. Tabell 5 redovisar befolgsiatheten per kvadratkilometer i olika delar av
svenska stader samma ar. Den kan i sammanhanggisfsom en potentiell butiks befolkningsunderlag
inom 6-7 minuters promenadvag.

Tabell 5 Befolkningstathet (per km2) i olika detartatorter, ar 2008
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Tatortsstorlek Centrum Centrumnara Yttre stadsdelar

200 000- 17 813 4812 2649
50 000-199 999 7522 4940 1924
20 000-49 999 5289 3240 1503
10 000-19 999 4027 2697 1257
5000-9 999 3097 2045 1139
2000-4 999 2250 1586 933

Jamfor man delbranschernas befolkningsunderlagTabdll 5 framgar att om detaljhandeln ska leva pa
ett lokalt kundunderlag &ar endast storstadernasatardelar tillrackligt tatbefolkade for att bt

hyggligt varierat butiksutbud. Den, forvisso triéiamen lika fullt viktiga, slutsatsen blir att dergiska
forklaringen till att handeln ar sammangyttrad tidaal platser i geografin dit kunderna transpat sig,
ar att de svenska staderna helt enkelt ar allt&st dpefolkade for att skapa tillrackligt stora
befolkningsunderlag inom gangavstand, givet deik&stborlek som &ar gangse idag.

Omlokalisering av butiker inom stader

Omférdelningen av handeln inom staderna har undersied Hooverindex pa upplosningsnivan 1x1km
(se Tabell 6). Resultaten visar att handeln argeegrafiskt koncentrerad i smastader an i stoémeest |

de tre storstaderna var livsmedelshandeln mindneéwtrerad &n annan handel ar 2008. | 6vriga stader
uppvisade livsmedelshandeln hdgst koncentratiodsgeh sallankdpshandeln lagst. | stora drag tendera
delbranschernas koncentrationsgrader, som véatitéblja antalet butiker.

Tabell 6 Genomsnittliga Hooverindex for tre typeratiker samt befolkningen ar 1998 och 2008,
forandringens riktning samt antal avvikande tatorte

10000-19999  20000-49999  50000-199 999 200 000-

Antal tatorter 60 37 18 3
Livsmedel 1998 86,2 82,5 75,1 65,6
2008 87,8 82,7 76,5 66,0
Forandring + + + +
Avvikande tatorter 12 13 4 1
Forbrukningsvaror 1998 82,8 79,9 75,7 71,2
2008 815 78,8 76,0 69,6
Forandring - - + -
Avvikande tatorter 27 14 10 0
Sallankop 1998 81,2 79,2 749 70,6
2008 79,0 76,2 74,4 69,4
Forandring - - - -
Avvikande tatorter 15 8 7 1
Befolkning 1998 64,2 62,1 59,4 55,5
2008 63,6 61,2 58,5 54,6
Forandring - - - -
Avvikande tatorter 21 10 3 0

Genomsnittligt uppvisade livsmedelshandeln ett gefiekt lokaliseringsmoénster som var mer
koncentrerat ar 2008 an 1998 i samtliga ortssteKlelsser. Bilden ar emellertid inte helt entyditgefom
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nagra stader i varje storleksklass utvecklas i atbtitning. Ovrig handel uppvisar daremot tenaeril
geografisk de-koncentration (bortsett fran butikeecialiserade pa forbrukningsvaror i storleksldass0-
200 000 invanare). | vissa fall & dock antaletikande stader stort, vilket antyder ett mindre digty
utvecklingsforlopp. Aterigen, tenderar férandrinuai friga om geografisk koncentrationsgrad aj ol
forandringarna av antalet butiker i de olika defis@herna. Frukt- och gronsaksbutikerna som miriskar
antal tenderar alltsd att koncentreras geografisktian t ex den vaxande diversehandeln uppvisar en
motsatt utveckling.

Efter denna generella dversikt riktas uppméarksaerhkérnast mot handelns omférdelning mellan olika
typer av omraden inom staderna (se Figur 4). Fonégar avseende antal butiker och deras omférdglnin
mellan olika typer av stadsdelar framgar av TabeBamtliga storre stader, men endast ett fatadimain
orter, innefattar externa kdpcentra. De mellansttiderna har delats in i tva grupper beroenderpdeo
inhyste nagot externt kopcentrum eller inte. Endastr som inhyser ett traditionellt stadscentrian h
beaktats, d v s vi bortser har ifran ett antal mératter och sovstader med valdigt begransadegiasia
handel. Antalet orter inom varje kategori framgém parentes i forsta kolumnen i Tabell 7.

29



Tabell 7 Forandrat antal butiker samt omfordelnialg@ntal butiker) inom tétorter 1998-2008.

Tatortsstorlek (antal Férandr Omférdelningstal

Butikstyp antal Centrum  Utspridd handel Externa kdpcentra Summa
200 000- (3) butiker Centrumnéra  Ytteromr  Industriomraden Bostadsomraden

Livsmedel 86 19 17 24 22 1 0
Forbrukningsvaror 507 64 -89 -156 151 31 0
Sallankép 641 -118 -85 -59 228 35 0
50 000-199 999 (18)

Livsmedel -86 14 -8 -35 21 7 0
Forbrukningsvaror 159 -26 -77 -124 219 7 0
Sallankép 238 -140 -118 28 222 8 0
20 000-49 999 externa kdpcentra (28)

Livsmedel -52 -11 -6 -18 20 15 0
Forbrukningsvaror 42 99 -91 -62 42 13 0
Sallankép 148 10 -96 -14 87 13 0
20 000-49 999 inga externa képcentra (9)

Livsmedel -13 8 2 -6 0 0 0
Forbrukningsvaror 9 24 -16 -7 0 0 0
Sallankép 32 7 -22 15 0 0 0
10 000-19 999 externa képcentra (33)

Livsmedel -89 12 -9 -31 17 1 0
Forbrukningsvaror 39 9 -54 -12 49 8 0
Sallankép 163 -16 -68 30 39 15 0
10 000-19 999 inga externa kdpcentra (25)

Livsmedel -52 9 -7 -2 0 0 0
Forbrukningsvaror -17 31 -30 -1 0 0 0
Sallankép 35 2 -34 32 0 0 0
5000-9 999 (88)

Livsmedel -58 35 6 -4 6 6 0
Forbrukningsvaror 25 74 -53 -56 38 -3 0
Sallankép -46 2 -61 12 49 -2 0
2000-4 999 (122)

Livsmedel -59 49 3 -62 10 0 0
Forbrukningsvaror -194 94 -21 -92 18 1 0
Sallankép -109 36 -20 -43 26 0 0

Med Tabell 5 kan bilden av detaljhandelns omlolesiisy inom stéaderna nyanseras. Den andra kolumnen,
som visar forandrat antal butiker, bekraftar endélning av handeln uppat i tatortshierarkin. Meda
antalet butiker blev fler i stérre stdder minskdde mindre orter. Foljande kolumner redogér for
omfdrdelningen mellan de fem olika typerna av slatlss. Omfordelningstalet summerar till 0 och kan
liknas vid omférdelning av "marknadsandelar” meltdika platser, men uttrycks i termer av antal "wah
eller "forlorade” butiker (jamfort med om branschetklingen hade varit geografiskt proportionellt
fordelad).

Det star klart att externhandeln, sarskilt i indiestraden, flyttade fram sina positioner generatider
perioden 1998-2008 (om &n i mindre grad i smaorBwijtsett frAn de mellanstora stader som var utan
externa handelsagglomerationer, avvek endastittes(>10 000 invanare) fran denna tendens.
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Daremot forefaller det inte priméart vara centrundeln som trangs undan av denna expansion. Bortsett
fran sallankopshandel i de storsta staderna kidgarentrumhandeln hyggligt, sarskilt de butikensar
specialiserade pa& andra forbrukningsvaror an ligah¢Endast tva stader >20 000 invanare avvikdar fr
denna tendens.) Snarare ar det butiker i spridgenl&om flyttar ivag eller stanger. (Endast en stad

>20 000 invanare awviker frdn denna observatioivgrhedelsbutikerna férsvinner fran de spridda
lokaliseringarna i snabbare takt &n de minskar igdiheR6rande 6vrig handel ar de centrumnara oemwad
den stadsdelstyp som snabbast tappar butiker.dgplodtaliseringar i ytterstaden uppvisar en merevad
bild eftersom butiker specialiserade pa sallankapdbl ibland hamnar dar

De mellanstora staderna fortjanar sarskild uppnaéinket eftersom de mdjliggor en jamférelse melldin fa
med och utan externa handelsagglomerationer. AelTalframgar att omférdelningen av butiker fran de
centrumnara omradena forsiggar i bagge fallen. métdar spridda lokaliseringar i ytteromradena en
starkare utveckling i de stdder som saknar exteandelsagglomerationer. For séllanképshandeln werka
spridda lokaliseringar i ytterstaden fungera sanalétrnativ till de koncentrationer vi har kallexterna
handelsagglomerationer.

Handelns lokalisering i tatorter ar 2008

| Tabell 8 redogors for det lage som omflyttningsiszllen hade lett till i slutet av den undersdkta
perioden och Tabell 9 visar branschbredden, det genomsnittliga antalet specialiseringar somgann
representerade, i tatorter av olika storlek, i de@ntrum och i deras externlokaliserade
handelsagglomerationer. Sammantaget kan 53 spetgalatskiljas i datamaterialet. Avsikten med dess
tabeller ar att ge en bild av hur handeln fordekigemellan olika slags stadsdelar ar 2008.
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Tabell 8 Antal butiker i tatorter ar 2008, fordetdt specialiseringar, lokaliseringar och tatortstyp

Antal Centrum Utspridd handel Externa kdpcentra Summa

butiker Centrumnara Ytteromr  Industriomraden Bostadsomraden
200 000-
Livsmedel 1342 21% % 58% 8% 6% 100%
Forbrukningsvaror 4 450 43% 5% 32% 11% 10% 100%
Sallankop 4 264 41% 5% 32% 13% 9% 100%
50 000-199 999
Livsmedel 759 20% 10% 58% 10% 3% 100%
Forbrukningsvaror 3 045 51% 6% 28% 14% 1% 100%
Sallankop 3157 42% % 35% 16% 1% 100%
20 000-49 999 externa kdpcentra
Livsmedel 456 19% 6% 60% 10% 5% 100%
Forbrukningsvaror 1850 61% 5% 27% 5% 1% 100%
Sallankop 2047 49% 6% 34% 10% 1% 100%
20 000-49 999 inga externa kdpcentra
Livsmedel 110 30% 7% 63% 0% 0% 100%
Forbrukningsvaror 339 60% 3% 37% 0% 0% 100%
Sallankép 365 50% 5% 45% 0% 0% 100%
10 000-19 999 externa képcentra
Livsmedel 258 31% 4% 52% 11% 2% 100%
Forbrukningsvaror 1136 58% 4% 28% 7% 3% 100%
Sallankép 1248 48% 6% 37% 7% 3% 100%
10 000-19 999 inga externa kdpcentra
Livsmedel 146 45% 6% 49% 0% 0% 100%
Forbrukningsvaror 514 63% 6% 32% 0% 0% 100%
Sallankép 557 56% 6% 38% 0% 0% 100%
5000-9 999
Livsmedel 376 49% 1% 40% 4% 6% 100%
Forbrukningsvaror 1316 61% 2% 31% 5% 2% 100%
Sallankép 1303 47% 1% 44% 6% 2% 100%
2000-4 999
Livsmedel 316 67% 0% 27% 5% 1% 100%
Forbrukningsvaror 948 62% 0% 33% 4% 0% 100%
Sallankép 968 50% 0% 45% 5% 0% 100%

Centrumdelarnas andelar av butiksutbudet var st@mestader och mindre orter &n i de storsta stade
Bortsett fran fallet livsmedelsbutikerna &r intdlslderna mellan mellanstora stader med/utan
externhandel ibgonfallande. Externhandeln svarademsest for 22 procent av butikerna
(sallankopshandel i storstaderna) och de spriddaiseringarna — bortsett fran livsmedelsbutikerrfar
upp till 45 procent (séllankdpshandel i mellanskitaler utan externa handelsagglomerationer).
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Tabell 9 Genomsnittligt antal delbranscher i tatyer och typ av agglomeration, ar 1998 and 2008

Hela tatorten Centrum Externa kdpcentra (totalt)

Tétortstyp (antal invanare) 1998 2008 1998 2008 1998 2008

200 000- 53,0 530 517 51,0 470 473

50 000-199 999 49,3 485 411 40,1 172 252

20 000-49 999 externa kdpcentra 426 425 315 33,0 73 10,8

20 000-49 999 inga externa kdpcentra 33,0 341 223 247

10 000-19 999 externa kdpcentra 34,2 336 241 247 45 6,1

10 000-19 999 inga externa kdpcentra 25,8 253 20,1 18,6

5000-9 999 19,6 194 130 13,4 47 6,0

2000-4 999 10,9 10,0 9,0 8,7 43 6,9

Stadernas centrum har inte bara fler butiker utks@en stérre branschbredd an externhandeln
sammantagen. Till de fataliga undantagen hor ndigtaer (Borlange, Kungsbacka och Héllviken) dar
kdépcentrum har uppforts strax utanfor de traditiangtadskarnorna och en handfull gransnéra oéter d
handelscentrum, som primart riktar sig utsocknexlky, har etablerats vid genomfartsvagen i tatsrten
utkanter. Bortsett fran sddana undantag varieaaisk&irnornas andelar av butikerna i en stad madan
och 80 procent och de externa agglomerationerrdelarmellan 0 och 30 procent.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att — boftéetlivsmedelshandeln — fungerade stadernas
traditionella centrum ar 2008 annu regelmassigt demprimara platsen for deras detaljhandel oavsett
man mater antal butiker eller branschbredd. Dehnaags haller streck aven om man begransar
uppmarksamheten till mellanstora stader med etbar axterna handelsagglomerationer. Stadskarnornas
dominans ar tydligast i mindre stader och orter.

Slutsatser

| manga mindre orter gapar gagatans skyltfonstanta och visst har stadskarnornas stéllning som
sjalvklara nav for detaljhandeln utmanats, men maste anda konstatera att ar 2008, sa langt
foreliggande studie stracker sig, fungerade centroed sina gagator och torg, som den priméara
handelsplatsen i Sveriges stader, oavsett om @maétalet butiker eller branschbredden. Den
omlokaliseringskarusell som har flyttat manga beutiill nya lagen under de féregdende decennierna
forefaller inte ha &ndrat detta faktum, mojligendnumdantag for séllanképshandeln.

Tillkomsten av externa handelsagglomerationer iBnéiktiskt att handeln sammantaget sprids inom
staden (vilket indikeras av sjunkande Hooverind&abell 6) &ven om den kan uppfattas pa motsatt vis
vissa delar av stdderna. Data visar namligen ddmi®iningen av butiketill externa lagen till syvende
och sist framst kommédran spridda lagen runtom i staden, sarskilt fran @@sbnagorlunda tatbefolkade,
delar som aterfinns omedelbart utanfor centrum.naemfordelning av butiker fran centrumnéra
stadsdelar ager rum bade i de stader som inhyssmnaxhandelsagglomerationer och de som inte gor de
och ar regelmassigt av storre omfattning an omfiidgen fran stadskarnan. Foljaktligen ter det sig
orimligt att forklara omlokaliseringen av handeledrhanvisning till etableringen av externa kdpaentr

Tecken pa en mer diffus och svag tendens till oallekring av butiker som gar pa tvars mot den
huvudsakliga agglomerationsinriktade trenden, lsas@ kunnat skdnjas. Den kan iakttas pa landsbygden
dar avsaknaden av annan handel gor att den l&ttrider, men den skulle mycket val kunna éga rum i
staderna ocksa (aven om den i sa fall latt "drunkbauset” dar). Den typ av butiker som berors
sysselsétter som regel bara en person och haabpgktningar.

Bade omfordelningen av butiker fran stadernasobeaden och till deras omgivande landsbygder har
tamligen subtil karaktar. | bagge typerna av ommdager butikerna sa glest att det ar svart att se
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monstren vid faltobservationer. Stangningen elfgringen av en butik framstar garna som en unik
slumpmassig handelse, men registerdata antydeomvaystematik.

Vidare kan det konstateras att en tendens till katigering till stadernas ytteromraden ar allmant
forekommande inom séllanképshandeln. Typiskt hardedyutiker som flyttar i externa
handelsagglomerationer, men flyttmonstret kan aakttcksa i stader som saknar den typen av kdpoentru
| det senare fallet sprids sallankopsbutikerndlégtéstadernas ytteromraden.

Till sist visar data att &ven om antalet butikeadéd under den studerade perioden, sa var inte gdmin
paritet med befolkningens tillvaxt (och i vissalitahscher — mest markbart livsmedelshandeln — mdesk
antalet affarer). Detta visar att det kundundeslagy ar nédvandigt for att fa en butik att ga riokgade.

Samtliga slutsatser passar val in i de forklarirtgldibrandringarna som har foreslagits i litteregn.

Bland dem aterfinns saval nodvandiga faktorer sgemeros planeringslagstiftning och ckande tillgang
till bil och kylskap i befolkningen, som tillrackja faktorer sdsom forandringar i hushallsstrukturen
hardnande konkurrens och att allt farre butiker Iidama sig pa ett lokalt kundunderlag (e.g. Hang8i93,
Guy 1998b, Forsberg 1998, Bartlett 2003). Reimelrs@ulow (2004) anlagger ett mer generellt
perspektiv och betonar kundernas rumsliga bekvéelig

Nodvandigheten av ett tillréckligt kundunderlagy@nndlaggande redan i Christallers (1933)
pionjararbete. Pa hans tid var rorligheten mindte man antogs handla lokalt. Butikerna lokalisersige
alltsd i anslutning till kunderna. Nufértiden mimskantalet butiker per invanare trots att kundéanadlar
for stérre summor an nagonsin. Det antyder athddvandiga kundunderlaget for att dra runt en butik
okar. Butiker som forr kunde klara sig pa ett lokaindunderlag hamnar da i svarigheter. P& s&uites
omlokaliseringen av butiker fran saval smaorter spnidda lagen i staderna, men utanfér centrurp&un
forstas (jamfor Falk 1980 och O’Callaghan och Otidam 2003).

Tvaforsorjarnormen innebar att det blev svararénfighallen att hinna med en daglig ink6psrunda av
livsmedel. Att kylskapet blev allmant vid sammadjdrde den dessutom onddigt. Nar sa bilen spreds i
befolkningen blev det latt att handla nagra kiloendtort om det fanns en intressant butik dar. Delé
rorligheten innebar alltsa att konkurrensen skargdenna logik har eroderat butikernas lokala kasdb
och varit till férdel for butiker som har kapacitgt ta emot bilburna kunder, d v s externhandeln.
Samtidigt har den 6ppnat méjligheter for sma butikelda lagen som &r specialiserade nog att dndéwu
i sig sjalva. Det kan vara en omgjord lada pa laggden som saljer designade damklader, formodligen
med tamligen sma hyreskostnader och kanske ockgarsade forvantningar pa profitabilitet eller en
butik for lokalproducerade livsmedel i bottenvarnga ett funkishus strax utanfor centrum. Givesde
forandrade forutsattningar for handeln framstarligen de traditionella stadskarnornas hyggliga wigo
som det mest svarforklarliga faktumet.

Fran ett konsumentperspektiv innebar forandringathbefolkningen i centrumnara stadsdelar och i
smaorter, som forr hade en del butiker inom promawstand, maste ta sig allt langre avstand for att
handla, samtidigt som manga forortsbor har fattkiygcentrum inpa knuten. Det &r naturligtvis oklaxtl

en alternativ utveckling hade inneburit, men det@g nddvandigt att beakta handelns snabba expansio
om man skissar pa en saddan. Borsdorf och Schaft(2002) undersoker systematiskt konsekvenserna av
ett kontrafaktiskt lage, dar de i tanken stangastmucks externa kdpcentrum, men anda ska behalla
stadens handelsvolym oférandrad. Ett sddant atterskaulle innebara att det blev valdigt trangentrum.

Att bedéma om handelns omlokalisering leder titjir@dsamhallsproblem ar visserligen en politisk ufppg
snarare an en vetenskaplig, men givet att svarsigan ar "ja” ar budskapet fran denna studie att
externhandelns expansion snarare &r ett symptaen p&d andra processer an, i sig, en orsak till
omlokaliseringen. Mycket talar for att dessa preeesortgar oavsett om externhandeln begransatskoli
eller inte, vilket ocksa forefaller bekraftas avwiecklingen ar snarlik i olika lander trots att
planeringsutfallen skiljer sig at. Det finns skélteo att atgarder som riktar sig direkt mot kundes
rérlighet och problemet med obalans mellan nédwgtratih faktiskt kundunderlag skulle vara effektazar
Sannolikt &r de ocksa politiskt svargenomforbara.
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Butikssammansattningens geografi

Bakom handelns geografiska omférdelning finns fdrade lokaliseringsforutsattningar. Med
utgangspunkt i hur dessa forutsattningar beskiiitt®iaturen kan man forvanas over att forandninga

inte &r mer omfattande an de ar. Exempelvis sko#le latt kunna havda att stadskarnorna var vid goda
vigor ar 2008 an vad som finns anledning att foragBurger m fl 2014; Wrigley och Dolega 2011). For
svensk del har Ramme och Rosén (2009) tolkat siadisknas rendssans i borjan av 2000-talet dels som
en foljd av medvetet férandringsarbete, dels adatlltmera kommit att fylla en, i forhallande til
externhandeln, komplementar funktion som erbjudenathet av speciella affarer (smaskaliga
specialbutiker) och upplevelser; de har med andtaittat en framgangsrik utbudsmix.

Det faktum att butiker av samma typ &ar samlokadiderar kant fran t ex orientens basarer sedan taelr
ar, men som akademiskt studieobjekt ar fenomeraenyrtle (1959) som delade in Stockholm i 400
rutor om 250 x 250 meter och inventerade derasfgftmn (konsumenter) och butiksutbud, brukar ses
som en pionjar bade i Sverige och internationkléid det dataset han sa skapade kunde han visa att
butiksutbudet ar mer rumsligt sammangyttrat anrfeétgan kan motivera i ett antal delbranscher inom
detaljhandeln (med undantag for Systembolaget)eR0d.965) foljde upp och utvecklade Artles arbete
och genomfdrde snarlika studier med snarlika rasufter stader. En systematisk dversikt ver dessh
ytterligare ett antal studier som har genomfortiasedess finns i Krider och Putler (2013) som eisigtir
undersoker saken i tva kanadensiska stader. Faslswel har Oner och Larsson (2014) nyligen undirso
var i staden olika typer av butiker ar lokaliseradé vilka typer av butiker som tenderar att vara
samlokaliserade.

Skalen till att butiker samlokaliseras vid vissatpér, har forklarats med hanvisning till ett afad&torer
relaterade till bade utbud och efterfragan. Getténglebar samlokalisering att man pa utbudssidam k
dra fordel av en rad kostnadsférdelar (sasom saspmat, delade infrastrukturkostnader och minskade
sokkostnader), en arbetsmarknad med specifika lapesknom efterfrdgat omrade samt att man enklare
kan dela och sprida relevant information och batéka sig uppdaterad (Maskell och Malmberg 1999,
Feldman 2000). Pa efterfragesidan handlar debneatt man battre kan hantera en ojamn efterfragan
genom att olika typer av butiker vid olika tillfaéh kommer att locka till sig kunder och pa sasidita till
ett standigt kundflode, men dven att man har niigligtt locka 6ver kunder fran konkurrerande butike
eller dra nytta av andra butikers marknadsf&rinig keempanjer som drar kunder till omradet. Ett &0rr
utbud vassar aven konkurrensen mellan butikerngacHeda till priskrig, forvisso knappast nagot
handeln efterstravar, men som samtidigt attratévdler kunder (se Picone m fl 2009 for en detatler
diskussion).

Samtidigt kan det papekas att lokaliseringsbeshuti detaljhandeln inte nodvandigtvis ar resultat av
strategiska dvervaganden. Historia, tradition,ifitn och "kansla for affarer” forefaller ha stérre
betydelse for butikers lokaliseringsbeslut an manls kunna vanta sig i en tid med béttre tillgamgy
nagonsin till bdde data om detaljhandeln och verkty analysera den (t ex Hernandez och Bennison
2000, Picone m fl 2009). Lokaliseringsmonster cammlskalisering av butiker har ocksa "evolutionara”
kopplingar, genom att de som valjer “fel” lokaliwey snart flyttar eller slas ut fran marknaden agrirde
lyckas fa snurr pa verksamheten. Till sist kan aakdmnas att samlokalisering av butiker och mer
komplementéara verksamheter (sdsom restaurangen eli¢r annan service) ocksa kan antas ha stor
betydelse fér handeln, t ex mojligheten att ta affiefpaus, att utratta nagot annat arende ellgétit till
parkeringsplatser.

Smaskalighet och specialisering — stadskarnans nisc h?

Har kommer vi att fokusera pa hur sammanséattnimyeniika slags butiker ser ut och forandras iypet

av generella butikslokaliseringar (agglomererastadskarnan eller i externa kdpcentra samt meridtkp

butikslokaliseringar) mellan aren 1998 och 200@uind och botten utgar studien fran de 53 delblzarsc

som SNI atskiljer inom detaljhandeln. | vissa délar ocksa sma (<10 sysselsatta) specialiserade (SN
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522-525) butiker brutits ut och sarredovisats. &wafprs primart med SNI 521 (detaljhandel med brett
sortiment, sdsom varhus och stormarknader), aveetbamtal butiker ocksd hamnar i en restpost av
"6vriga butiker”. Utvecklingen av olika slags butikiramgar av Tabell 10

Tabell 10 Detaljhandelns utveckling 1998-2008 féatlpa typer och lokaliseringar

Arbetsstillen (butiker) Sysselsatta
Typ av handel Lokalisering  Antal Andel Forandr  Antal 2008 Andel Férandr
2008 2008 98-08 2008 98-08
Sma specialiserade Stadskarnan 7779 47% 10% 27 479 52% 16%
Externa 2240 14% 55% 9577 18% 67%
Utspridd 6 540 39% -3% 16 029 30% -4%
Summa 16 559 75% 9% 53085 34% 15%
Varuhus/stormarkn  Stadskarnan 278 22% 3% 9595 23% -22%
Externa 356 29% 70% 19 067 46% 42%
Utspridd 613 49% -11% 13 164 31% -25%
Summa 1247 6% 7% 41826 27% -4%
Ovriga Stadskarnan 1504 34% -2% 22831 38% -8%
Externa 969 22% 62% 22 499 37% 86%
Utspridd 1916 44% -5% 15387 25% -18%
Summa 4 389 20% 6% 60717 39% 9%
Totalt 22 195 100% 8% 155 628 100% 7%

Av Tabell 10 framgar bade att en stor majoritebatikerna (75 procent ar 2008) ar sma och
specialiserade (enligt kriterierna ovan) och athdeflyttat fram sina positioner snabbare an abdt&ker
(oavsett om man mater antal butiker eller antalédids). Dessutom framgar att nastan héalften asales
butiker var lokaliserade i en stadskarna. Ser nfiddrindringen over tid star det ocksa klartdgtsma
specialiserade butikerna har en starkare utveckbtggdskarnorna (+10 procent) &n andra typer &ikdu
(+3/-2 procent). Monstret ar an tydligare matt ssomtel sysselsatta.

Trots en till synes positiv utveckling i stadskamamhar dock de sma specialiserade butikerna tilhxén
nabbare i externa kopcentra. Detta skulle kunhaasosom att den externlokaliserade handeln blieit m
inriktad mot specialiserad smaskalig detaljhandéliate enbart fokusera pa volymhandel av skrymmand
varor (som dock ocksa starkt sina positioner iredopcentra). Forklaringen till detta skulleri gir till
stora delar kunna reflektera tillkomsten och uthagten av externt beldgna inomhuskdépcentra som under
ett och samma tak inrymmer en uppsattning butikeraaierande slag samt restauranger och
nojesetablissemang, sdsom exempelvis Heron Cityngkins Kurva utanfor Stockholm. Trots denna
utveckling star dock den breda handeln for merpaatesysselsattningen i externa kdplagen. En annan
tydlig tendens i materialet, som tidigare har framhgar att handeln minskar i spridda lagen. FRjuisar

att detta galler alla typer av butiker &ven ommid specialiserade butikerna trots allt &r minsbiu av
tillbakagangen.
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Figur 8. Férandring butiker och anstéllda efter dgh lokalisering.
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Trots att tillvaxten andelsmassigt varit storstteena handelsomraden kan dock konstateras athéesh
specialiserade butikerna i stadskérnorna fortégtiruden storsta delen av butiksutbudet i Sveritiest i
annu hogre grad aterspeglas i antalet butiksadatétlentrumbutikerna. Oavsett lokalisering i stadar
den nischade och specialiserade handeln i mindilesbwcksa vuxit mer an de stora butikerna medt bre
utbud. Detta ar &n mer tydligt om ser till antalestallda dér de specialiserade vuxit med 15 %dech
breda 6verlag minskat med -4 procent, aven onakligdngen faller helt p& stadskarnan och spridda
lagen.

Med andra ord vaxer den specialiserade handedskéirnorna samtidigt som antalet varuhus,
stormarknader och dvriga storre butiker laggereikt flyttar. Detta kan i sin tur vara ett resuba
konkurrensen fran externhandeln. For att beh&itakiionen i stadskarnorna blir deras butiker mer
specialiserade och diversifierade. Huruvida esafiles tilltagande trend inom externhandeln att aven
tilhandahalla mer specialiserade och komplementéresamheter, sdsom service och underhallining, i
storre gallerialiknande affarskomplex har pavetkaecklingen i stadskarnorna efter 2008 aterstar at
undersoka.

| materialet finns inte heller nagot som tyder tid&ortsstorleken varit direkt avgorande for wtbtav
butiker i stadskarnorna, dar antalet butiker bindgot fler i storstaderna Stockholm, GoéteborgMamo
(14 %) och i mindre tatorter (10 %) an i de meltarss staderna (1 %).

Storstaderna, sarskilt Stockholm, svarar alltsarférparten av butikstillvaxten. Utmarkande for
storstaderna ar ocksa den stora mangden av snspectaliserade butiker, vilka ocksa ar betydligt #in
andra butikstyper. Tillvaxten av de sma och spiseiedde butikerna har framfor allt skett i centroeh i
nagot hogre utstrackning i externa handelsaggldinesr (dar ocksa den relativt sett storsta tilbesix
skett (49 % jamfort med 15 %). Stockholm &r anulars tatort som med bred marginal 6kat mest i antal
sma och specialiserade butiker (motsvarande emg@lm 19 %). Detta kan tyda pa att Stockholm &r mer
varierat och har storre tréskelvarde gallande ¥gstav specialiserat utbud. De mindre tatorter som
uppvisar stor tillvaxt av sma och specialiseradikbusaknar som regel externa handelsomraden.
Ornskoldsviks och Visby centrum tillnér dem medstdillvaxt. Det antyder att forandringen av
stadskarnornas detaljhandel har en mer generklafing 4n som reaktion pa etableringen av externa
képcentrum.
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Butikernas individuella grannskap — blandad eller e nsidig handel

Ett alternativt satt att narma sig hur detaljhangdranschsammanséttning varierar geografiskt émesh
ta utgdngspunkt i varje enskild butik och underdalaivida dess grannbutiker tillhér samma delbriansc
Som grannar raknas hér varje enskild butiks 10tstar butiker (oavsett hur langt bort de ar belagna)
innebar visserligen att resultatens geografiskadspngsniva blir approximativ i handelsglesa onerdd
men den stora férdel som uppnas ar att miljoer taedch gles handel kan jamforas utan att riskttra a
analysen stors av att antalet butiker i den omedalbarheten &r olika och ibland valdigt litet(tpd
landsbygden).

Figur 9 illustrerar hur manga av detaljhandelnsl&®ranscher som finns representerade i grannskapen
kring alla butiker &ren 1998 och 2008. | de delaBgerige dar detaljhandeln ar mest ensidig, pardai
landsbygden, fanns bara ett tjugotal delbransapmesenterade i grannskapen (d v s bland varjkesbuti
100 narmsta grannbutiker). | de mest variationsgikemnskapen, som aterfinns i stérre stader, vatetn
delbranscher mer an dubbelt sa stort. Som mestréisBoch Kristianstad) fanns 45 delbranscher
representerade.

att bredden synbart har minskat i vissa regiongtaredet &ven som att bredden forskjutits i andra
regioner, men som helhet visar kartorna baseradagglen ett ganska vantat monster — branschbredden
inom detaljhandeln ar storst kring tatorterna donssaderna.
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Figur 9. Oversiktlig branschbredd 1998 och 2008dtad i fyra storleksklasser.
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Branschblandning inom detaljhandeln méatt som entrop [

Statistiskt finns det matt som kan ge en mer datadj och komplex bild av bredden an vad som gar att
astadkomma genom att enbart redovisa hur mangeadstther som finns representerade bland respektive
butiks hundra narmsta grannar. Till grund for asaipa ligger ocksa framledes berdkningen av andelen
butiker — bland varje enskild butiks hundra narmastinnar — som tillhér samma delbransch.

For att f ett samlat matt pa de geografiska \iariatna av detaljhandelns branschbredd har Shannon-
Wieners entropibaserade mangfaldsindex anvantsofimtattet kommer ursprungligen fran fysik och
termodynamik och kan forenklat beskrivas som granleaordning i ett system. Oordning ska i det har
fallet i forsta hand tolkas som variationen avekilimmande delbranscher bland varje butiks hundra
narmaste grannbutiker. Entropivardet har alltsékmeats for varje enskild butiks individuella grakag
(100 néarmaste grannbutiker). Hoga varden motswoaibredd av branscher inom detaljhandeln. Figur
10-12 visar entropimattet pa koordinatniva for 1888 2008 for de storre staderna och nagra medienst
tatorter. De gra ytorna som visas i kartorna beskiur respektive tatort breder ut sig.

Det gar att skonja en tydlig forandring mellan deld aren bara genom att betrakta hur verksamheterna
och branschbredden har férandrats och forflyttatgycafiskt. | Goteborgs perifera omraden syns ex¢mp
pa hur detaljhandelns branschbredd bade har 6kahotskat, samtidigt som innerstadshandeln till sto
del verkar ha behallit ungefar samma niva. Bransadden i stadshandeln i Stockholm har 6kat nagot.
Branschbredden i omraden i stadens sydvastra lilaninskat, samtidigt som den har ¢kat i de sydost
stadsdelarna. Tydligast &r kanske anda de starkzehktrationerna av butiker med laga entropivarden i
bade Stockholm och Goteborgs centrum. De laga maruhelikerar att handeln i de mest centrala (och
attraktiva) delarna av stéaderna ar relativt homaged en stark dominans av ett mindre antal bransthe
dessa stadskarnor marks framfor allt klad- och skwdrhernas narvaro.

Figur 12 visar att detaljhandeln i Malmo har genéathgn forandring dar bredden har minskat kraftigt
stadens sodra delar och koncentrationen av kodedineed storst branschbredd har forflyttats framlens
sodra delar till omradet kring centralstationerm3wlhet har antalet koordinater med hog bransdabre
minskat i hela staden, samtidigt som externhanidédnverkar ha paverkats.

Umed och Norrkdping utgor exempel pa mellanstdatiér med skilda utvecklingar. | Umea har
omradena med ett varierat butiksutbud minskat @citéntrerats till ett mindre omrade, medan
butiksutbudet i Norrkdping, sarskilt stadens nortdraidelar, istallet blivit mer varierat.
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Figur 10. Detaljhandeln i Géteborg 1998 och 2008y ldntropi indikerar stor bredd.
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Figur 11. Detaljhandeln i Stockholm 1998 och 2(88g entropi indikerar stor bredd.
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Figur 12. Detaljhandeln i Malmd, Umea och Norrka@pit®98 och 2008. HOg entropi indikerar stor bredd.
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Geografiska variationer i detaljhandelns tathet och branschbredd

Med syfte att ge en dverblick dver hela landetthdikernas individuella grannskap kategoriseratd me
klusteranalys, ett effektivt tillvagagangssattdiirdela in det stora antalet verksamheter i migduper.
Metoden har fordelen att klustringen kan goérasariflera variabler. | detta fall innebéar det atkan
kompletter uppgifterna om entropibredden i den l@keandeln med en variabel som beskriver det
geografiska avstandet till den butik — av de humdnansta grannbutikerna — som ligger langst bort.

Genom att med en s.k-means klustringsteknik klustra samtliga koordinated butiker efter bade
branschbredd och avstandet till den hundrade gramae bredden matts i relation till hur langt baet
narmsta grannarna finns lokaliserade. Eftersom b888 och 2008 ars handel matts med samma metod &r
det enkelt att jamfora forandringar over tid.

Tabell 11. 1998 ars handelskoordinater uppdel&tiester.

Klusternummer Antal Andel i % Medelavstand Medelentropi Maximal
koordinater (kilometer) (bredd) entropi

1 426 2% 92 3,69 5,73

2 7088 35% 21 4,54 5,73

3 11376 56 % 4 4,29 5,73

4 1353 7% 45 4,00 5,73

Total 20243 100 %

Tabell 12. 2008 ars handelskoordinater uppdel&tiester.

Klusternummer Antal Andel i % Forandring  Medelavstdnd Medelentropi Maximal

koordinater sedan 1998 (kilometer) (bredd) entropi
1 562 3% +136 87 3,76 5,75
2 6122 29 % -966 18 4,62 5,75
3 11947 57 % +571 3 4,23 5,75
4 2334 11 % +981 34 4,45 5,75
Total 20965 100 % +722

Det ar tydligt att bredden for samtliga klusteigkg nagonstans kring vardet 4, med undantag féiodeta
klustret som sarskiljer sig med ett betydligt lagéede (det maximala vardet for 2008 &r margirstttre
pa grund av det kade antalet koordinater). Skithmai avstand ar dock avsevart storre och indikeear
framsta skillnaden mellan klustren. For att resettaka bli lattare att tolka behover klustringesksa
karteras. Det stora antalet koordinater innebdkaatan snabbt skulle bli odverskadlig for jamfeesl for
hela landet pa koordinatniva. Resultatet fran kliastalysen har darfor karterats med en teknik tikiea
den som brukar anvandas for vader- och temperatarkss.k. interpolering. Med interpolation har
klustertillnrighet beraknats for hela landets wiitsd aven for koordinater som saknar handel.vegtar
kanske forvirrande att tilldela ett varde for betiktill koordinater dar nagra sadana inte finnspme
eftersom interpolationen utgér fran de befintligidinaterna kan kartorna tolkas som en beskrivaing
det genomsnittliga vardet for tatheten och bredufehade koordinaterna och utrymmet mellan dem.
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Figur 13. Handelskoordinater fordelade i fyra kiust998 och 2008.
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Med den interpolerade kartan satts vardena i Tddetich 12 i ett geografiskt sammanhang som berétta
en delvis annorlunda historia. Koordinaterna inogh tledje och stérsta klustret utgors kanske irte h
ovantat av handeln i de storre tatorterna dar adstamellan butikerna ar kort och branschvariatione
genomsnittligt ar hygglig, men inte hog. Det forsteh minsta klustret domineras av detaljhandeln i
Norrlands inland med liten branschbredd och langadad. Det andra klustret ar framfor allt fordedat
landsbygden i sodra delen av landet och pa omréttar utanfor tatorterna. Har ar den genomsnittliga
branschbredden som hogst, men avstanden till dedrade grannbutiken nastan 2 mil. Det fjarde kaistr
utgors av koordinater forlagda kring bade Norrl&odsen och vissa regioner i soder. Det kanneteckwas
god branschbredd, men ganska langa avstand. \jiih#tirelse av férandringar av karaktaristiken foh o
antalet medlemmar i varje kluster kan vardena éltana forst se ut att variera relativt lite mallaren.
Kartan ger dock en delvis annan bild, sérskilt gater forandringen av det andra och det fjardestkéi.
Aven om forandringen i andel ser ut att vara relditen har &nda en betydande rumslig férandriag h
skett.

Det andra och det fjarde klustret kan betraktas samhorande eftersom de framfor allt tacker
landsbygden och omraden utanfor tatorterna. Deidrangle skillnaden galler avstandet, dar det fjarde
klustret har ett relativt sett betydligt langre rakd/stand till den sista grannen &n det andraagettand
som forvisso ar nagot kortare 2008). | jamforelssdm998 &r det fjarde klustret 2008 utspritt ovier e
betydligt storre omrade och i storre utstracknirsdra delen av landet, bland annat i delar av &mdal
och Ostergotland. Hur ska da resultatet av foragen tolkas? Det finns anledning till att vara ikiig

med hur stora vaxlar som dras utifran klustring®en i atminstone nagon utstrackning indikerar den
forandrade utbredningen av det fjarde klustret @s&mring av bredden och en 6kning av avstanden
mellan butikerna i de regioner dar ljusgrona ytegrgatt till réda.
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Vilken slags handel forsiggar var? Och hur forandra s det?

Yitterligare en kategorisering har genomforts médoi@nalyS. Till skillnad fran klusteranalysen kan
faktoranalysen ge en bild aitka branscher som ar starkast koncentrerade i de lolilksmiljoerna.
Butiksverksamheten pa varje koordinat har atergatserats utifran branschvariationerna fér de hand
narmaste grannarna och det tidigare namnda avstiihden hundrade grannen. Férenklat kan
tillvagagangssattet beskrivas som en analys avksplatser branschandelarna med samma véarde i hdg
utstrackning verkar hdnga samman. For varje koatslibhutiksmiljo har de gemensamma nadmnarna for
branscherna som dominerar verksamheterna pa katedimatts. For att jamforelse dver tid skall vara
mojlig har faktoranalysen genomforts pa ett sasthtistiskt material som bestar av samtliga butiar
deras branschtillhtrighet bade 1998 och 2008. Datiegbar att kategoriseringen utforts pa ett icdmsatt
och att férandringar over tid endast kan harleiflfaktiska rumsliga férandringar och inte till @a eller
metodspecifikationer. Faktoranalysen ar vardefulframfor allt tva skal. Dels kan jamforelser goear
forandringen av butiksmiljderna 6ver tid genomsatidera hur de geografiska koncentrationerna av
kategorierna forandrats. Dessutom kan kategorigenifiér 2008 anvandas som en 6versiktlig karta for
detaljhandeln som helhet.

Tabell 13. Kategorisering av 1998 och 2008 ars askdordinater med faktoranalys.

Faktornummer  Kategori Dominerande Andel i % 1998 Andel i % 2008 Avstand
branscher mellan
butiker
1 Stadshandel Klader, kosmetika, 22 % 23 % Kort

sport, elektronik

2 Landsbygdshandel Systembolag, apotek, 27 % 16 % Langt
souvenirer, hemslojd

3 Stormarknad och externhande Storre mataffarer, 20 % 22 % -
mobler, elektronik,
byggvaruhus

4 Kultur- och mediahandel Konst, ljud och hifi, 23 % 11% Kort
bokhandel, antik

5 Smastads- och stadsdelshand: Konfektyr, halsokost, 8 % 28 %
kosmetika, barnklader

Total 100 % 100 % -

Genom att tolka resultatet och justera gransvdidetnalysens kanslighet har antalet kategoriencerhs

till fem huvudsakliga typer av handelskoordinatetr tre kategorier indikerade analysen sambantamel
branschsammansattning och korta eller lAnga avdtBnuirmaste butik. Kategoriseringen kan inte bli
statistiskt hundraprocentigt "ratt” fér alla braneceller koordinater, men metoden ar fortfarartdavede
mest effektiva tillvdgagangssatten for att finnangasamma namnare i ett stort material. Det finns
anledning till att vara forsiktig med hur betydelsav kategoriernas andelar och den procentuella
forandringen mellan aren tolkas, men den storangjeri av den femte kategorins andel av det totala
antalet handelskoordinater antyder en betydandénditing. Kategoriseringen tolkas dock lattare med
hjalp av kartan.

5 Faktoranalysen har genomférts med s.k. principaigonents-metod. Kérningsspecifikationer som adazatt namnas ar
att eigenvalue ar satt hogt till vardet 1.6 ocheats.k. varimax-rotationsteknik har anvants.
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Figur 14. Uppdelning av 1998 ars handel i kategaried utifrdn branschbredd och avstand till
omkringliggande butiker. De mindre kartorna vis@cgholm, Goteborg och sddra delen av landet.
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Figur 15. Uppdelning av 2008 ars handel i kategaried utifrdn branschbredd och avstand till
omkringliggande butiker. De mindre kartorna vis@cgholm, Goteborg och sddra delen av landet.
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Till att borja med kan noteras att Goteborgs oafsk# Stockholms innerstad bada uppvisar kraftiga
koncentrationer av kultur- och mediahandel och sttaddel. Den homogenitet bland innerstadshandeln
som indikerades av mangfaldsindexet verkar tatsiikaande uttryck aven har. For Stockholms delssy
forandringar pa stadsdels- och omradesniva sondanstora skillnader i hur handeln forandrats kali
stadsdelar. | de sydvastra fororterna har utbregmrav stormarknads- och externhandel 6kat kraftigt
Samtidigt verkar handeln i de sydostra omradena“satier om soder" genomgatt en motsatt utveckling
dar utbudet snarare har blivit mer likt innerstealbandelsutbud. Det ar rimligt att anta att forérgbn
hanger samman med ett storre monster av demogadfisiindringar i Stockholm dar vissa omraden har
blivit mer attraktiva och underlaget for stadsdatsiteln darmed forandrats. Aven i Goteborg synsaklar
forandringar pa stadsdelsniva. | stadens sydvasgtar syns liksom i Stockholm en 6évergang fran
stormarknader till stadshandel, samtidigt som véssdra stadsdelar uppvisar motsatta férandringalarD
av innerstadshandeln verkar ocksd ha Overgatt Krdtur- och mediahandel till stadsdelshandel, en
forandring som mojligen kan vara ett uttryck fér mimskning av innerstadens funktion som platsen for
den typen av konsumtion. Uppgifterna i Tabell 13 fam&ndringen av andelar visar ocksa att kultuh oc
mediahandeln minskat i hela landet.

Pa nationell niva utgdrs den kanske tydligasterfdriiigen av tillkomsten av rédfargade koordinatket,

vill sadga koncentrationer av smastads- och staslsdetlel. Tabell 13 indikerar ocksa att
landsbygdshandelns andel av den totala handelnmiraskat med 11 procentenheter samtidigt som
smastads- och stadsdelshandeln 6kat med 20 probetee. Att det till stor del & den femte kategori
som tagit 6ver fran den andra kategorin syns exbiispe Skane och Ostersundstrakten. Sett till de
dominerande branscherna inom kategorin verkar dmtske forst som att antalet godis- och
halsokostbutiker skulle ha tkat i hela landet soar pa en okad efterfragan av just dessa varomé&n
rimlig tolkning &ar att forandringen i regionernaanfor tatorterna speglar en overgang fran en
serviceinriktad landsbygdshandel till ett mer beged utbud. Férmodligen beror forandringen péa att
befolkningsunderlaget for en handel som erbjuddragutbud inte l&ngre ar tillrackligt stort. Fédéingen
kan med andra ord tolkas som en tydlig forsamrinden breda och serviceinriktade landsbygdshandein.

Slutsatser

Det finns indikationer pd att innerstadshandelr ihtr genomgatt en negativ utveckling i en sadan
utstrackning som ofta pastas. Det finns tendeiisatttinnerstadshandeln i atminstone de stonertérna

i flera fall har forstarkts, &ven om monstret idiehelt entydigt. Vad som ar tydligt &r att de calat
delarna av stéaderna ofta har blivit mer ensidiget-ar oftast ett mindre antal branscher som damasine
stadskarnorna, sarskilt konfektionsbranscherna. ligdsj har homogeniteten ocksd bidragit fill
Overlevnaden av handeln i innerstaderna i och rttadtaudet har reducerats till de branscher ockrtgy
butiker som klarar sig bast. Sett till hela Sveriyedet dock framforallt i de storre tatorterna som
branschbredden ar som storst.

Landsbygden har & andra sidan genomgatt en betydég omfattande forandring. Det finns uppenbara
tecken pa att utbudet av handel i stora delar agieahar forsamrats bade vad géller bredden och den
geografiska koncentrationen av butiker. Sarskifigy ar att handeln pa landsbygden omvandlas étén
serviceinriktat utbud till betydligt smaskaligarerksamheter.
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Butikstillganglighet i Sverige

Saval befolkningen som handeln uppvisade tendédiiseigional koncentration mellan aren 1998 och
2008. Inom tatorterna tenderade handeln att gyigraamman i agglomerationer, &ven om stadens
centrum har som regel kompletterats med externaekiipa och saledes inte langre ar den enda
agglomerationen. Harnast ska vi undersdka vad Hattanneburit for befolkningens tillganglighet til
handeln. De fragestallningar som belyses géllemhda omlokaliseringarna har inneburit att mannisko
har fatt langre eller kortare avstand till detatjlaln och om det finns utsatta grupper i befolkaingom
har orimligt langa avstand till den handel somdéavandig for att kunna leva ett gott liv.

| studier om méanniskors geografiska tillgangligtiéhandel har livsmedelshandeln en sarstallnikeait
av sin uppgift att férse folk med de dagligvaromsalla har behov av. Ocksa tillgangligheten tiliem
butiker och servicepunkter, som man latt skullerauhdvda &r sarskilt angelagna foér manniskors neilfa
har erhallit uppmarksamhet. Dit hor apotek (t ex 2004, Mangano 2010, Law m fl 2011, 2013),
vardcentraler (Terry m fl 2013 ger en 6versikt) delmkkontor (t ex. Bernad m fl 2008, Leyshon m fl
2008, Alama och Tortosa-Ausina 2012, Huysentruytt 2013). Studier av avstand till handel mer varor
som inte lika latt kan havdas vara livsnddvandigani@dre vanliga (se dock Scott och Horner 2008&fiLo
och Koohsari 2009, Apparicio och Séguin 2006, Reardl 2008). Har ska vi borja i avstandet till deh
generellt och sedan agna livsmedelshandeln memavteppmérksamheten i kraft av dess sarskilda
stallning och att den ofta fyller fler funktionem att bista med livsmedelsforsorjning (sarskitakter dar
butiksutbudet ar glest).

Befolkningens avstand till narmsta butik

Befolkningens avstand till narmaste butik variesjatvfallet mellan detaljhandelns delbranscher. ezelft
galler forstas att avstanden tenderar att varak®jt fler butiker som finns, aven om avstandesac
varierar geografiskt. Genomsnittsavstandet ar s@lortast till nagon av landets 5 370 livsmedei&bu
och langst till en butik specialiserad pa sjukvartiklar (fanns endast 36 stycken ar 2008). Figur 1
illustrerar nagra branscher. De tva narmsta kiloanea har forstorats.

Figur 16 Kumulativt avstand (km) till nArmsta buittom nagra delbranscher i detaljhandeln, hela
befolkningen 2008.
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Medan 6ver 80 procent av befolkningen har en livdgtsbutik inom tva kilometers avstand och 98
procent inom en mil &r 2008, var motsvarande and@®ach 89 procent inom kladbranschen och atta
respektive 33 procent avseende butiker speciatlegra sjukvardsprodukter. Monopolbranscherna
alkoholhaltiga drycker och apotegticker ut genom korta avstand i relation tillaet butiker. Figur 17
exemplifierar detta genom att illustrera skillnadeellan delbranschen skohandel och monopolbranschen
apotek, bagge med strax dver 1 000 butiker i Sgerig

Figur 17 Kumulativt avstand (km) till narmsta agoteh skobutik, hela befolkningen 2008.
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Figur 18 illustrerar hur tillgangligheten till brecher som &r stadda i expansion respektive koidrakt
foérandras. Medan antalet skivbutiker néra nog mables férdubblades ndstan antalet godisbutikeamell
aren 1998 och 2008. Ar 1998 hade hélften av svenalen godisbutik inom tre kilometer och en
skivbutik inom sex kilometer. Tio ar senare hadedeodisbutik inom tva kilometer, medan skivbutike
lag en dryg mil bort.

Figur 18 Kumulativt avstand (km) till narmsta skach godisbutik, hela befolkningen 2008
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" Apoteksmonopolet upphérde &r 2009, d v s eftendestudies undersékningsperiod hade avslutats.
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| 29 av 50 delbranscher blev antalet butiker figh 028 av dem minskade befolkningens
genomsnittsavstand till narmsta butik och i allmgétrsammanfaller detta. De enda namnvarda undantagen
galler sko- och sporthandeln till vilka befolknimgegenomsnittsavstand har 6kat trots 6kande butikisa
samt blomsterhandeln som genomsnittligt Iag narrkanelerna 2008 an 1998 trots att antalet butiker ha
minskat. De férandrade genomsnittsavstanden fitheta butik inom olika delbranscher ar emellertid
ojamnt fordelade inom tatortshierarkin. Tabell B4 gn 6verblick av det.

Tabell 14 Antal delbranscher inom detaljhandeln et butiksnarhet 1998-2008 fordelat pa
befolkningens bostadsort

Ortstyp Minskande medelavstand Andel av befolkningen som har butik inom x meter ékar
Miljé 400 meter (=5 min promenad) 1km (=5 min cykel)
Livs Forbr  Séllankép Totalt  Livs Foror ~ Séllankdp Total  Livs Forbr ~ Séllankdp  Total
Avlagsen landsb 0 12 17 29 0 13 25 38 0 1 21 32
Stadsnara landsb 0 13 12 25 0 10 14 24 0 1" 16 27
200-999 0 13 17 30 0 8 11 19 0 9 12 21
1.000-1999 0 10 14 24 0 7 11 18 0 6 11 17
2000-4 999 0 8 9 17 0 5 10 15 0 5 12 17
5000-9 999 0 10 1" 21 0 11 7 18 0 9 11 20
10 000-19 999 0 " 7 18 0 9 9 18 0 8 7 15
20 000-49 999 0 10 12 22 0 9 11 20 0 10 11 21
Centrum 0 13 12 25 1 13 16 30 0 12 8 20
C-néra 0 1" 13 24 0 8 7 15 0 1" 10 21
Ytteromr 0 9 " 20 0 6 13 19 0 7 13 20
50 000-199 999 0 9 10 19 0 8 10 18 0 1" 11 22
Centrum 0 6 7 13 0 7 10 17 0 4 8 12
C-néra 0 5 7 12 0 5 4 9 1 5 5 1"
Ytteromr 0 9 10 19 0 9 13 22 0 10 13 23
200 000- 0 9 14 23 0 9 13 22 0 9 13 22
Centrum 1 12 " 24 1 12 14 27 0 7 12 19
C-néra 0 8 9 17 1 7 14 22 1 8 13 22
Ytteromr 0 10 15 25 0 9 15 24 0 " 16 27
Sverige 0 13 15 28 0 10 11 21 0 9 15 24

Befolkningen pa landsbygden och i sma orter konimést ut, men det beror inte framst pa att
detaljhandeln har flyttat ut pa landet (dven orallisa har kunnat konstatera en sadan tendensgrisiat
vittnar istallet om en befolkningsomférdelning inal@ssa ortsstorleksklasser, som innebér att deranao
och landsbygdsomraden som ligger nara storre platssd ett stort utbud av handel) vaxer medan den
mer avlagsna glesbygden har fatt vidkannas en ik befolkning

| de storre tatorterna, dar butikerna har blivet flokade befolkningens genomsnittsavstand tilinséa

butik, trots detta, i flertalet delbranscher. Vr hidigare konstaterat att stddernas centrumndea bar

varit priméra forlorare pa detaljhandelns omlolaiisgskarusell. Har framgar att det ocksa tar fiyek i
form av 6kande genomsnittsavstand till narmstakbgiorre antal branscher 4n ndgon annanstans.
Ytteromradena framstod & andra sidan som minditgbdde av férandringarna. Fast aven om de kommer
ut battre &an stadernas centrala delar ocksa rsér vill antalet delbranscher med minskat
genomsnittsavstand mellan befolkning och narmstié @ &r det ett stort antal delbranscher som
uppvisar 6kande avstand trots att antalet butikenvbixit. Forklaringen till att avstanden mellartikwch
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kund generellt sett har dkat ligger i den 6kand&lgenheten att lokalisera sig i agglomerationet sém
dessa agglomerationer oftare ligger i industriorerééin i de delar av ytterstaden dar manniskor bor.

Vi har tidigare sett att centrum hade en starktiténing som handelsplats i de mellanstora tatoaer
(20 000-49 999 invanare). | Tabell 14 reflekteratalgenom att de mellanstora tatorternas ytterbenra
ar mer drabbade av 6kade avstand till handeln @eulgala stadsdelarna.

Tabell 14 redovisar ocksd i hur manga delbransahéelen invanare som har en butik inom 400 meter (
minuters promenad) respektive 1 kis® (minuters cykelvag) minskade mellan aren 199826¢)8.
Tabellen budskap skiljer sig darvidlag inte framgmsnittsavstandet.

Den generella slutsats som kan dras ar att omkekaligen av handeln och befolkningen sammantaget
ledde till att de som bor pa landsbygden och i desta tatorterna fick narmare att handla, framftr a
genom en omflyttning av befolkning frAn mera avsitlelagna, till stadsnara, landsandar. Inom stadern
blev avstanden till detaljhandeln langre, i syneéitde storre stadernas centrumnara delar och de
mellanstora stadernas ytteromraden.

Livsmedelsforsdrjningen — en forutsattning for befo Ilkningens
halsa?

Befolkningens livsmedelsforsorjning ar inget ngttskningsomrade i Sverige, men uppmaéarksamheten har
genom aren gatt upp och ned. For landsbygdsbefajenis del kunde Bergersen och Ramstrom (1956)
konstatera att lanthandeln borjade glesna ut résdamat mitten av 1900-talet, &ven om de inte diskart
konsekvenserna for konsumenterna. 1969 ars glesbirgdning kom fram till att samhalleliga atgarder
var nodvandiga for att vidmakthalla glesbygdensiseforsorjning, aven om den krympande
livsmedelshandeln d& &nnu bedomdes ha betydandeadisk spridning och antalet hushall med stora
serviceforsorjningsproblem, enligt utredningen, maglitet (Glesbygdsutredningen 1972).
Glesbygdsutredningens undersoékningar foljdes upgrtsenare (Konsumentverket 1981) och sa
smaningom i Glesbygdsverkets och Tillvaxtanalyskat@mande och mer heltackande och detaljerade
kartlaggningar (t ex Glesbygdsverket 2008 och @ittanalys 2013).

Under 1970-talet stod det klart att efterkrigsdedemas effektivisering av detaljhandeln innebar
forandringar i konsumenternas butikstillgangligimetr generellt. Darfor initierades kartlaggningar av
befolkningens avstand till butik (i mindre urval bestadsomraden) ocksa i stadsmiljo. Statens plenve
(1973) konstaterade visserligen att verklighetéa svarade mot deras rekommendationer, men
Distributionsutredningen (1975 sarskilt appendix fiiner inte nagon stérre anledning till oro. Unde
1900-talets sista decennier togs GIS i anspraktfarndersoka befolkningens tillganglighet till
livsmedelsbutik i ndgra urval svenska stader. Feoghm fl (1994) visar att avstandet 6kade und&019
talet. Reneland (1998) undersoker férutom folksdnd till livsmedelsbutik ocksa deras tillgangliglit
postkontor och bibliotek. Sistndmnda arbete konganatles med ett nedslag i borjan av 2000-talet
(Boverket 2005) samt fordjupade kartlaggningar pshda (Reneland 2000) och Orebro (Reneland 2006),
men lider av att det huvudsakligen har karaktdGEs-6vning och knappast alls forhaller sig till ann
forskning inom omradet eller varuforsorjningensavie kontext.

Internationellt sett har studier av konsumentetbtillganglighet exploderat sedan termen "foode#’
myntades i Storbritannien pa 1990-talet. Tjugotaietenare finns hundratals artiklar publiceradest&ka
studier finns rapporterade fran Quebec (t ex Agmoch Séguin 2006), Iran (Lotfi och Koohsari 2))09
Sverige (Kawakami m fl 2011), Danmark (Svastisate 2011), Frankrike (Shaw 2012) och Japan (Choi
och Suzuki 2013), men den stora mangden av sthdiegenomforts i engelsksprakiga lander (se
oversikter i Beaulac m fl 200@&amba m fl. 201¢4 Resultaten ar motstridiga. | en uppmarksammad
vetenskaplig debattartikel havdade Cummins och Mgi@ redan ar 2002 att forekomsten av brittiska
matoknar var faktoider; att idén lag sa val i tideh att begreppet var s retoriskt slagkraftigtiass
innebdrd hade accepterats trots avsaknad av ehkitis. | USA konstaterar Eckert och Shetty (2011)
en studie att "within the City of Toledo, we are faced with any severe food deserts, no mattechvhi
definition is applied” samtidigt som McEntee ochy&gian (2010) efter undersdkningar i Vermont drar
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slutsatsen att "certain areas of the state ardafreer risk of inadequate food access than othékdnada
faststaller Apparicio m fl (2007) att “there arewéew problematic food deserts in Montréal”, medan
deras kollegor Larsen och Gilliland (2008) skriaéir"we conclude that urban food deserts exist in
London, Ontario”. Fler exempel finns.

A déma av litteraturen har forskningsomradet "matii tva rottradar. Fér nagra decennier sedan var
huvudfragan for studier av butiker i olika urbamaréden vilket utbud de hade och till vilka prisett;
vanligt spérsmal gallde huruvida utsatta och valdlela omraden harvidlag skiljde sig at (e.g Kurinen
1973; Hall 1983). Att det fanns butiker dverallteftaller da ha varit sjalvklart, men lanseringen av
matokenbegreppet pa 1990-talet antyder att utvegpddi pakallade en mer grundlaggande uppgift; att
undersoka i vilkka omraden som det alls fanns tilggéll butik. Den andra rottraden leder till fragam
livsmedelsforsorjning som frAmst har studeratvécklingslander. Litteraturen antyder att utglegeim av
olika slags service pa landsbygden, liksom i Segriigligt noterades som ett problem ocksa i angleka
lander (t ex Clawson 1966; Rainey 1976), men mexplagar till hunger och folkhalsa (Cohen 1990;
Morris m fl 1992) som inte har nagon explicit magyghet i den svenska diskussionen.

Begreppet "matoken” — inneb6rd och operationaliseri ngar

| de tidigaste brittiska uppsatserna forefallemen matoken helt enkelt ha refererat till "popudadeeas
with little or no food retail provision” (Cummingh Macintyre 1999). Givet att befolkningens geoigkat
utbredning och butikernas lokaliseringar ar kanaia katoknar da enkelt kartlaggas med hjélp av &S o
bara ett langsta-acceptabla-avstand stipulerasa@tandet uttrycks euklidiskt, som Manhattanavstand
genom vagnatverk eller restid forefaller spela meénall; flera metodstudier visar att de olika reatt
korrelerar. | samband med diskussionen om matdkaiasaken undersokts av Apparicio m fl (2008) och
Sparks m fl (2011). Det avstand bortom vilket matik antas borja har ofta hoftats, utan sarskiltketyc
argumenterande. Ett sarskilt problem har varietithvstand som anses vara kort pa landsbygdenstfia
som langt i sta’n. Ofta har man I6st detta gendrhablika kriterier for vad som ar ett rimligt a&sd till
matbutik i stad och land. | USA, vars myndighetar $tipulerat kriterier for matoknar, uppgar t ex
avstandskriteriet till 1 milex(1,6 km) i stader och 10 miles pa landsbygden (\l@edPm fl 2011). Saval
skalen for denna atskillnad, som till att valjatjdessa avstand, ar emellertid holjda i dunkelzPad
(2010) har foreslagit ett mer dynamiskt satt apuséra avstand genom att lata dem korrespondetaleno
avstand en trakts invanare pendlar till sina jditbsadant forhallningssatt forutsatter forstagaitg till
geografiskt detaljerade resvanedata.

Problematiken kring bristande butikstillgangligivttesserade emellertid inte minst halsovetaredsth
antyddes tidigt i diskussionen att matoknarna figtades sammanfalla med resurssvaga omraden och
kunna bidra till att forklara varfor socioekonontiskindre valbestallda grupper at samre och var mer
drabbade av 6vervikt och valfardssjukdomar (e.qglach Caraher 1998). Nagra ar in pa 00-talet
infogades sa resurssvaghetskriteriet definitivatgkenbegreppet. Clarke m fl (2002) argumenterade f
att bara omraden utan butik vars invanare had#dlliga mojligheter att transportera sig till keir med
ett tillfredsstallande utbud av livsmedel (nAgothaenade indikerades av ett omrades sociala
hushallssammansattning) kvalificerade sig for Hetegen "mattken”. Det ar ocksa i ett sadant
sammanhang det kan bli till ett politiskt problejmgfor den davarande brittiske halsoministerndarttée
som refereras i Furey m fl 2001).

Ur ett geografiskt perspektiv blir emellertid eilant matokenbegrepp problematiskt eftersom
transportmojligheter strangt taget ar ett indivittustribut. | avsaknad av bade data om individael
transportresurser och individuella data 6ver huagét anvands istallet nagon slags socioekonomisk
indikator aggregerad till arbitrart avgransade gafiska omraden for att indikera om de kan komma
ifrdga som matoknar. Pa sa vis kan det ocksa fitaefam om geografin kan raddas, aven om inget som
regel ar kant om graden av socioekonomisk homogianiessa omraden. Risken for MAUP-effekter ar
uppenbar, men séllan diskuterad (Lee och Lim 20@3taindantag). Ett annat problem har att géra med
att avstandet till butik vanligtvis raknas fran nagslags polygoncentroid, vilket kan leda fel om
befolkningen — som t ex ofta ar fallet pa landsleygd ar ojamnt férdelad éver ifrdgavarande omrade
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(McEntee och Agyeman 2010). Ibland ndjer man sid ate understka forekomst av butik inom det
undersokta omradet (t ex Breyer och Voss-Andred@Ydlket for med sig spatiala
autokorrelationsproblem eftersom avsaknad av taikbero pa forekomsten av butik i ett lattillgaggl
grannomrade (Sadler m fl 2011). Som en f6ljd atedear Ver Ploeg m fl (2014) nyligen argumentedat f
behovet av studier baserade pa individdata ochmygmbsadana (Wilde m fl 2014).

Fragan om vad som utgor ett tillfredsstallande deder ocksa till tvetydigheter. Manga studiedata
baserade pa enkater, fokusgrupper eller interVjaewrisat att manniskor inte nédvandigtvis handan
narmaste livsmedelsbutik (Kirkup m fl 2004, Whiteflr@004, Thomas 2010; Drewnowski m fl 2012,
jamfoér ocksa Wang och Lo 2007, Coveney och O’'Dva@09; Distributionsutredningen 1975; Julander
och Fjaestad 1978, Anell 1979, aven Léo och Prelpp02). Mojligen sammanhéanger detta med att det
faktiska avstandet till butik inte nédvandigtvis tswarar det upplevda avstandet (Caspi m fl 2012,
Macdonald m fl 2013) och att konsumenter handéamband med andra arenden (Widener m fl 2013),
men ocksa med att valet av butik ocksa involvenaira slags évervaganden sasom prislage, utbud och
varornas kvalitet (Drewnowski m fl 2012, Thomas @05hort m fl (2007) havdar rentav att butiker med
dyr och/eller ohalsosam mat bor ses som "hagringaitoknen, snarare an "oaser” (se ocksa Breyer oc
Voss-Andreae 2013). Helt oavsett om man accepdetta argument eller inte, &r det uppenbart att
operationaliseringen av kriterier som "dyr” och &éosam” kommer att paverka i vilken utstrackning
matoknar kan identifieras, trots att det knappiasisfnagot enda sjalvskrivet satt att gora det.

Shaw (2006) argumenterar for att begreppet matikerens nédvandigtvis behdver inbegripa bristande
fysisk otillganglighet till butiker dver huvud tageitan lika garna kan referera till manniskorsfisiella
problem eller en avog mental installning till ngttnat. Darmed fjarmas forskningsproblemet defititiv
fran geografi i betydelsen nagot som har med utbnggdeller avstand i det fysiska rummet att gora.

Lat oss nu sammanfatta diskussionen om matoknaddtdorsta kan vi konstatera att begreppet matdke
har givits olika inneborder och darfor kan sagas Waddigt. Vidare har det operationaliserats pléacatt

i olika studier. Som en foljd kallas ocksa appléendaron och forvaxlas darfor latt med paron vid
jamforelser. For det andra ar vissa studier rediaserade kartlaggningar av en verklighet som alape
matbara sekundérdata, medan andra bygger pa ima&napplevelser som alltsa ibland avviker fran de
forhallanden som indikeras i registren. For dedjgevarierar studiernas geografiska upplosningsoora
allmanna hantering av geografi och geografiskaeggr

Mot denna bakgrund ar det knappast konstigt atiiteien varierar helt oavsett om matbknarnas eedlhtu
mellan stader/regioner varierande utbredning. BReh$tar ocksa som alltfér godtroget att som t ex
Beaulac m fl (2009), pa basis av studier som skiiig avseende bade metoder, data och
operationaliseringar, dra slutsatser om var fen@hewentuellt existerar. Med McEntee (2009), som
menar att begreppet "food desert” har blivit spdiat och svajigt att det darfor ar mer lamplight oc
mindre vilseledande att anvéanda begreppet "foodssckan man kanske saga att cirkeln sluts oéln vi
tillbaka dar vi borjade, i en fraga om geografiigdnglighet.

Eftersom litteraturen om matoknar ar sa stor ochrdensliga dimensionen nastan alltid central kan de
forefalla markligt att sa lite uppmarksamhet hktatis mot tidsdimensionen. Tidigt efterlystes studiv
vad vilka forandringar som foljer av ett férandnatvaruutbud (t ex 6ppnandet av en butik i en n&tpk
(Wrigley 2002). Sadana studier har ocksa genom(bes Wrigley m fl 2004; Cummins m fl 2008;
Russell och Heidkamp 2011). Studier av hur tilldéggten till butiker férandras dver tid mer allnbain
mindre vanliga, men se Guy m fl (2004); Larsen Gdliland (2008), Bedore (2013), Forsberg m fl 1994
eller Boverket (2005). En svaghet i hittillsvararstiedier &r ocksa att de som regel ar fallstudteafce m
fl 2008 och Kawakami m fl 2011, tillhér undantagen)

Aven om man accepterar McEntees (2009) synpunkieatjeografiska avstandet, i kraft av sin
entydighet, ar den rimligaste utgangspunkten fouadersoka férekomsten av matoknar sa kan man
fundera pa vad man ska utga ifran. Har avser Waattigga hur langt fran narmsta matbutik som Bgant
befolkade koordinater i Sverige ligger. Vilka ptsom ska anses ligga alltfor langt bort ifrarbatik for
att sdgas ha tillganglighet, d v s mattknar, lammél [&saren att avgora. | ett andra steg usdks i
vilken utstrackning méanniskor som bor i de potdiatimatoknarna tillhér grupper som kan antas vara
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sarskilt exponerade fér matoknens olagenheter. gt menar vi stormarknader med huvudsakligen
livsmedel samt livsmedelsbutiker med brett sortitrfead 5211 enligt SN12002).

Tillgang till livsmedelsbutik ar 2008

Ar 2008 bodde Medelsvensson 1,4 kilometer (fagedadidran sin narmsta livsmedelsbutik, men
medianavstandet var endast 499 meter och 6verot@mpirav befolkningen bodde narmare &n
genomsnittet. Med andra ord bor det stora flerglehskar nara en mataffar, men ett mindre antal ha
valdigt langa avstand. Den som bodde langst bale Famil till narmsta livsmedelsbutik. Bland denmso
bodde i tatorter som inhyste en butik var det makinavstandet 6,1 kilometer (i Lima i Dalarna)tdirse
(>10 000 invanare) uppgick de maximala avstandie#+- kilometer som mest (bl a i Borlange och i
Boden).

Av litteraturdversikten framgick att diskussionem bristande tillganglighet till livsmedelshandetaof
presenteras som en forklaring till spridningenetwifa och valfardssjukdomar. Den typen av akommor ar
vanligare i befolkningens s k svaga eller utsattgper. Sjalvfallet kan innebérden i dessa beshdea
begrepp diskuteras, men nagra mojliga operaticeraligar redovisas i Figur 19 nedan som visar andele
respektive befolkningsgrupp rangordnad efter agstlimarmsta livsmedelsbutik. De tvd narmaste
kilometrarna har forstorats.

Figur 19 Avstand till narmaste livsmedelsbutik 808, hela befolkningen och nagra subgrupper
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Som framgar av Figur 19 bor de grupper som hardatiesentera de svaga eller utsatta generellt sett
narmare en livsmedelsbutik &n befolkningen i s®oialbidragstagare utmarker sig sarskilt. De otata
som finns géller fortidspensionarer och laginkoatste som bor valdigt lAngt bort frAn narmasteki{ati
v s pa landsbygden). Det huvudsakliga budskapsdék att utsatta eller svaga grupper i samhallet
knappast kan sagas ha langre avstand till narmmstaddelsbutik &n andra grupper i samhéallet. Mbtsat
slutsats ligger faktiskt narmare till hands. Hasdabtallda redovisas ocksa i Figur 19, men snakaedt
av sin yrkesmassiga koppling till butiker &n avdattskulle vara utsatta. Som framgar tenderartdeat
nagot narmare en butik an genomsnittsbefolkningen.

Trots att socialbidragstagare, arbetslosa, etmiegesnarast forefaller ha kortare avstand an ditidra

narmsta livsmedelsbutik kvarstar mojligheten atts#elle kunna finnas geografiska koncentrationer a

utsatta grupper som har sa langt att deras halsakas. For att undersoka detta har de tusen kuatedii

Sverige som har hogst andel arbetslosa, fortidspegaer, etc bland sina hundra narmsta grannasétiayv
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hur langt borta de bor), identifierats. Totalbefotigen pa dessa koordinater varierar mellan 20 000
(fortidspensionarer) och 180 000 (laginkomsttagdrky s fortidspensionarerna aterfinns oftare pa
landsbygden och laginkomsttagarna i sta'n).

Nar koordinaterna val har identifierats har de garpts pa grundval av geografisk narhet, varetter d
maximal avstandet till narmsta livsmedelsbutik haraknats. Pa sa vis kan det beaktas att kondengat
pa landsbygden rimligen &r storre och glesare aoewmtrationer i urbana miljoer. Resultaten franaér
Tabell 15. Andelen arbetslosa, fortidspensionaterj de tusen mest drabbade koordinaterna framgar
inom parentes i forsta kolumnen.

| Sverige bor landsbygdens befolkning mer blandattaddsbefolkningen oavsett om de demografiska,
socioekonomiska eller nagra andra aspekter avétiakfiigen ar det utan forvaning det kan konstaser
att de geografiska koncentrationerna av svaga gruppfataliga pa landsbygden. De som trots ailftdfi

har daremot som regel langa avstand till narmstafféa. Den mest avlagsna koncentrationen bestéttav
omrade i Norrland med 25 procent fortidspensiongoen har tre mil till narmsta butik.

Tabell 15 Antal geografiska koncentrationer av tidsgrupper (andel som tillhdr respektive grupmino
parentes) fordelade efter maximalt avstand tilhrsia livsmedelsbutik &r 2008.

Subgrupp Omgivning <400m 400m-1km 1-2km >2km
Arbetsldsa Rural 0 0 0 14
(24.8-48.6%) Urban 96 117 24 3
Fortidspens, etc Rural 0 1 1 38
(23.0-47.9%) Urban 62 65 17 2
Socialbidragstagare  Rural 0 0 3 3
(31.3-80.1%) Urban 90 124 16 1
Laginkomsttagare Rural 0 0 2 1"
(46.6-95.8% Urban 86 94 10 2
Ensamst foréldrar Rural 0 0 3 32
(26.7-47.7%) Urban 137 140 44 6
Aldre (80+) Rural 0 0 1 3
(45.3-92.4%) Urban 195 131 18 1

Flertalet koncentrationer aterfinns emellertidaidsmiljoer. Mindre &n halften av dem har en mataffa
inom 400 meter (brukar anses motsvara fem minprarsienad), men en stor majoritet inom en kilometer.
Icke desto mindre finns ocksa ett antal koncermtnati av svaga grupper med storre avstand an séttoch
mindre antal med avstand Gverstigande tva kilom&et kan dock noteras att omradena tenderar att
overlappa, d v s de omraden som utgor geografiskadaotrationer av arbetslésa tenderar att samnteanfal
med de omraden som utgér geografiska koncentratmni&ginkomsttagare, osv.

Av litteraturdversikten framgick ocksa att godgélhg till egen transport ibland har ansetts disfvata
omraden fran att komma ifrdiga som matdknar dved@imar saknat egen livsmedelsbutik. Tabell 16, som
bygger pd SCBs levnadsnivaundersokningar, visditlgéngen till bilar ar hogst i smahusomraden péh
landsbygden och lagst i flerbostadshusomraden datiem omraden hamnar i ett mellanlage.
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Tabell 16 Tillgang till en eller flera bilar (%)dohd invanare 18-84 ar i olika typer av boendemi)jae
2006-2007.

Boendemiljo Tillgang till bil(ar)
Urbana omraden, huvudsakligen...

...flerbostadshus 68.3

...blandade omraden 81.1

...smahus 96.6

Landsbygd 94.2

Sverige 85.3

Kélla: Tabell 15.2, bilagd SCB 2009.

Figur 20 illustrerar avstandet till narmsta livsralsthutik for befolkningen i olika typer av
bostadsomraden. Medan 86 procent av befolkninflerbostadshusomraden har en butik inom 400
meters avstand uppgar motsvarande andel till @demt bland dem som bor omgivna av lantgardar och
fritidshus (d v s pa landsbygden). Ovriga typepawaden hamnar i mellanlagen. Det samlade budskapet
fran Tabell 16 och Figur 20 ar att biltillgangenhé@gst bland manniskor som bor i omraden med langa
avstand till narmsta livsmedelsbutik och vice versa

Figur 20 Avstand till narmsta livsmedelsbutik 408Gordelat pa bostadsomraden (andel av befolkninge
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Forandringar i tillganglighet till livsmedelsbutik

Enligt datamaterialet fanns 5 370 livsmedelsbut{kezd brett sortiment) ar 2008. Det var ungefadQ 0
farre an ar 1998. Manga butiker slog alltsa igeslenmienna period. Eftersom materialet ocksa inrymme
nydppnade och flyttade butiker &r bruttoforandrimtfngt stérre an 1 000 butiker (exakt hur mangeaaga
olika skl inte att utlasa ur datamaterialet). Stietsbutikerna och lanthandlarna har tenderatsittas av
stormarknader i stadernas utkanter. Samtidigt &folkningen spridd 6ver fler koordinater ar 2008 &n
1998 (trots att den sammantaget sett koncentrérades

Mot en sddan bakgrund &r det knappast med forvanangkan konstatera att medelavstandet till narmsta
livsmedelsbutik 6kade fran 1,21 till 1,37 kilometarder den studerade perioden. Medianavstandeedkad
samtidigt frdn 446 till 499 meter. Darfor skulle mieanske kunna argumentera for att en process som
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leder till matdknar &r under vardande i Sverigédt, dmvsett om det kan havdas att faktiska matokaar
etablerade redan ar 2008 eller ;.

De delar av landet som ligger mer &n en mil frativamedelsbutik blir allt storre. Ar 1998 aterfsde
framférallt i Norrland, men breder ut sig alltméssdder under den studerade perioden. Som enHaéljd
ocksa andelen av befolkningen som bor i sddana aelandet okat fran 0,9 procent till 1,4 procawnt

befolkningen (motsvarande 131 000 personer). Féirdgaina i pa befolkade koordinater i trakternagri
Angelholm framgar av kartorna i Figur 21.

Figur 21 Avstand till narmaste livsmedelsbutik 41@98 and 2008 i Angelholmstrakten, NV Skéne.
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For det forsta framgar det att avstandet till ndanissmedelsbutik varierar stort utanfor de storre
tatorterna. FOr det andra visar en jamforelse ava@&artorna att den sista butiken har stangtarmtal
byar, men knappast nagon har tillkommit. For dedjer kan det noteras att narheten till livsmedé&isaf
skiljer sig at ocksa mellan stadernas olika délar.det fiarde sa skiljer sig stadsdelarnas avdtifireh
dagligvarubutik i vissa fall mellan de tva tidpuekta. Exempelvis har butikerna i Angelholmsstadstel
Haradal slagit igen medan nya butiker & andra dida@ppnats i Kroneslatt. P& sa vis har de olika
stadsdelarnas tillgang till butiker férandrats.
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Pa grundval av nagot avstandskriterium skulle dehla havdas att delar av nordvastra Skanes landsbyg
och stadsdelar som Haradal och Havsbaden i Angeltcdbbas av "matdkenspridning”. Lat oss till sist
undersoka mer systematiskt vilka grupper som akdeérors av detta gissel.

Vilka har fatt langre vag till livsmedelsbutiken?

FOr en stor majoritet av befolkningen har avstatiletarmsta livsmedelsbutik forandrats obetydligiler
inte alls) mellan aren 1998 och 2008. Bland de sots allt berérdes av forandringar fick flertai@gre
avstand, men bilden ar inte entydig. De delar astisstefolkningen som hade langre an en kilometer til
narmsta livsmedelsbutik ar 1998 och som uppvis#tdeogtare avstand tio ar senare var stérre an den
andel som hade fatt det langre. Det skulle kunriddias av att den expanderande externhandeln har
gagnat manga av de bostadsomraden som liggeriratglutkanter, pa forhallandevis langt avstam fra
en stadskarna (liksom den stadsnéara landsbygdenijij Tabell 14. | vilket fall som helst illustrera
Tabell 17 foljderna av den dynamik i livsmedelshelnd omlokalisering som alltsa inte bara innebér at
butiker stanger, utan ocksa att manga butiker nyétspoch pa sa vis forbattrat tillgangligheterssai
delar av stéaderna (aven om nettot ar negativt).

Tabell 17 Andel av urban befolkning pé olika avstérdn en livsmedelsbutik ar 1998, rural och total
befolkning som har narmare, lika langt respektirgte avstand ar 2008

Urban Rural Totalt
-400m 400m-1tkm  1-2km 2-5km
narmare 0,0% 6,8% 24,0% 35,9% 14,3% 6,8%
+400m 90,1% 85,1% 69,6% 571% 50,5% 78,4%
langre 9,9% 8,2% 6,4% 7,0% 35,2% 14,8%
Befolkning 1998 3803 232 2482757 563 383 48294 1956586 8854252

Tabell 18 visar att landsbygdsbefolkningen ar vdrabbad av 6kade avstand till narmsta livsmedélsbu
men bilden &r inte entydig. | staderna ar smahuédema varst drabbade medan flerbostadshusomradena
ar minst berorda. | samtliga fall &r dock den arsdebefolkningen som har fatt langre avstand stémre

den andel som har fatt narmare till en livsmedeikbMed andra ord &r det de typer av boendemiljoer
med bast tillgang till bilar som har drabbats vasstkade avstand till narmsta livsmedelsbutik.

Tabell 18 Andel av urban befolkning i olika typert@ostadsomraden ar 1998, rural och total befotknin
som har narmare, lika langt respektive langre adsé 2008

Urban Rural Totalt
flerbosthusomr  blandade ~ sméahus okand
narmare 2,7% 4,3% 6,5% 5,3% 14,3% 6,8%
+400m 93,4% 87,5% 79,4% 86,6% 50,5% 78,4%
langre 3,9% 8,2% 14,1% 8,1% 35,2% 14,8%
Befolkning 1998 1665800 2717693 2 148 856 365317 1956586 8854 252

Tabell 19 visar att de utsatta delarna i befolkemggenerellt sett inte kan sédgas vara mer be&irdadra
av 6kande avstand till narmsta livsmedelsbutik amefiren 1998 och 2008. Visserligen ar andelen
laginkomsttagare som fick langre till butiken sébén i totalbefolkningen, men det géller ocksa Emde
laginkomsttagare som fick narmre. Andelarna sonfatatangre till narmsta livsmedelsbutik ar mindre
samtliga andra redovisade grupper, jamfort medbetalkningen.
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Tabell 19 Andel av befolkningen i olika subgruppérolika avstand fran en livsmedelsbutik ar 199&; s
har narmare, lika langt respektive langre avstarDas

Arbetslosa Fortidspen Socialbidr  Lagink ~ Ensamst >80 &r Totalt
narmare 6,2% 6,6% 5,1% 7,1% 6,3% 5,7% 6,8%
+400m 79,8% 78,7% 85,1% 77,0% 80,5% 82,7% 78,4%
langre 14,0% 14,7% 9,8% 15,9% 13,2% 11,6% 14,8%
Befolkning 1998 1142 907 405976 489058 532099 574 056 432632 8854252

Merparten av den befolkning som skulle kunna kiassen tillhérande "utsatta” grupper har ett oférénd
eller obetydligt forandrat avstand till narmstashivedelsbutik och de andelar som har drabbats gvelan
avstand ar generellt sett mindre an i totalbefolgan. Darfor kan de utsatta grupperna inte sagas va
varre drabbade &n andra av detta problem.

Slutsatser

Under de senast gangna decennierna har fetma tahdg&jukdomar blivit vanligare i Sverige och
jamforbara lander, sarskilt i samhallets sa kallatdatta grupper. En del forskare har velat foekietta
samband med hanvisning till att dessa grupperataeh forsamrad livsmedelsforsérjning genom atasle
avstand till narmsta livsmedelsbutik har blivitf@i langa i takt med att livsmedelshandeln hasigid. En
stor mangd empiriska studier har genomforts i dékeder, men deras uppléagg varierar och resuléaten
motsagelsefulla. | kraft av tillgang till osedvayildetaljerade geografiska data har denna studie
genomforts med ett minimum av svarmotiverade amidgia och stipuleringar.

Medelsvensson hade 1,4 kilometer till sin narmigsenedelsbutik ar 2008 och "Mediansvensson” 499
meter. Generellt sett har befolkningens utsattapgukortare avstand an sd. Data indikerar ocksfeat
typer av bostadsomraden som kannetecknas av ngodréliganglighet till biltransporter har narmadile
butiken. Icke desto mindre kan man identifieraaaetal geografiska koncentrationer av utsatta méonis
som har langre avstand an genomsnittligt till sinnmsta livsmedelsbutik. S& langt stammer slutsadser
nastan helt 6verens med Wildes m fl (2014) US-amaeska studie som ocksa bygger pa geografiskt
detaljerade data och darmed kan marginaliseraatdgen som uppstar vid geografisk aggregering.

Har har vi dessutom kunnat klarlagga att avstatileréirmsta livsmedelsbutik 6kade mellan aren 1998
och 2008. En stor majoritet av svenskarna, likscenparterna av de undersokta subgrupperna i
befolkningen, har ett oférandrat eller obetydligtiindrat avstand till narmsta livsmedelsbutik, men
andelarna som har fatt langre avstand ar i flarfalestorre an andelarna som har fatt kortaredands |

fem av sex subgrupper, tankta att fanga in "utgatiaper”, var andelen som har fatt 6kade avsti#ind t
narmsta livsmedelsbutik mindre &an i totalbefolk@ingBland laginkomsttagare forhaller det sig emigdle
tvartom. Storst andel "vinnare” (d v s vars avsthadminskat) finns bland dem som bor i bostadsdena
som hade langt till butiken ar 1998. Trots atti&gimsttagarna kom nagot samre ut &n genomsnitligt,
det landsbygdsborna som framstar som de storaddna. Medan mindre an en sjattedel av dem fick
kortare avstand till narmsta butik fick mer an esjedel langre vag.

Den enda rimliga forklaringen till landsbygdsbeftiligens ckande avstand till narmsta livsmedelskirtik
den uttunning av det rurala butiksnatet som paggcktidigt. Att en knapp sjattedel av landsbygdshorn
trots allt fick kortare avstand beror dels pa fiytelser i landsbygdsbefolkningen och dels attrtétnas
butiker har tenderat att flytta till externa lagenv s narmare landsbygden). Det sistnAmnda faaklar
ocksa att en hyggligt stor andel av dem som bodéakitsdelar med (forhallandevis) langa avstahdri
livsmedelsbutik &r 1998, kunde notera forbattrirtgmar senare.

Vi lamnar till lasaren att bedoma vilka (om nagitajar av Sverige som fortjanar epitetet "matoknar”
(givet att tillganglighet accepteras som kriteriuimjilket fall som helst star det klart att befolkgens
utsatta grupper generellt sett har nérmare an gemitihigt till en livsmedelsbutik. Darfor forefalielet
langsokt att forklara en forhojd risk for valfarflsslomar i dessa grupper med hanvisning till biititf
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tillganglighet till livsmedelsbutik. Dessutom foadier Ianga avstand till en livsmedelsbutik att
kompenseras med god tillganglighet till bil.

Vad galler tillganglighet till andra typer av budikan livsmedelshandel ar skillnaderna mellan
detaljhandelns delbranscher sjalvfallet stora. Megtastor majoritet av svenskarna har en kladaftin
2 kilometer har bara nagra procent en butik spiseiad pa sjukvardsartiklar inom det avstandet.
Monopolbranscherna, apotek och alkoholhaltiga deycltmarker sig for ett "effektivare”
lokaliseringsmonster.

Forandringarna i en delbranschs tillganglighet éead— foga 6verraskande — att aterspegla om antale
butiker inom branschen blev fler eller farre. Samtaget ar antalet delbranscher vars avstand till
kunderna har minskat, storst pa landsbygden oemiidsta orterna. Det beror pa att befolkningen har
omfordelats till férman for den stadsnara landsleygdrots att antalet butiker har 6kat i de storre
tatorterna har kundernas avstand till dem okartdlet branscher. Det beror pa att en allt sténadel av
butikerna ar samlokaliserade med annan handeksiftenya handelsagglomerationer foretradesvis har
uppstatt i stadernas utkanter kommer ytterstadefmkning lite battre ut medan de som bor centrui@na
har drabbats av den storsta férsamringen.
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Appendix: klassificering av handel utifran SN12002¢

Livsmedelshandel:

52111 Varuhus- och stormarknadshandel, mest livsmedel, drycker och tobak

52112 Livsmedelshandel med brett sortiment, ej varuhus eller stormarknad

Forbrukningsvaror:

52121 Annan varuhus- och stormarknadshandel

52129 Ovrig detalihandel med brett sortiment

52210 Butikshandel med frukt och grénsaker

52220 Butikshandel med kétt och charkuterier

52230 Butikshandel med fisk, skal- och bl6tdijur

52241 Butikshandel med brdd och konditorivaror

52242 Butikshandel med konfektyrer

52250 Butikshandel med alkoholhaltiga och andra drycker

52260 Tobakshandel

52271 Butikshandel med hélsokost
52279 Ovrig specialiserad butikshandel med livsmedel

52310 Apotekshandel

52320 Butikshandel med sjukvardsartiklar

52330 Butikshandel med kosmetika och hygienartiklar

52410 Butikshandel med textilier

52421 Butikshandel med herr-, dam- och barnklader, blandat

52422 Butikshandel med herrklader

52423 Butikshandel med damklader

52424 Butikshandel med barnklader

52431 Butikshandel med skodon

52472 Butikshandel med tidningar och tidskrifter

52487 Butikshandel med blommor och andra vaxter, fron och gdédselmedel

Sallankdpsvaror:

52425 Butikshandel med palsar

52432 Butikshandel med vaskor, reseffekter och ladervaror

52441 Butikshandel med mobler for hemmet

52442 Butikshandel med inredningstextilier

52443 Butikshandel med glas, porslin och andra bosattningsvaror

52444 Butikshandel med belysningsartiklar

52451 Butikshandel med elektriska hushallsmaskiner och hushallsapparater
52452 Butikshandel med ljud- och bildanlaggningar samt videoutrustning
52453 Butikshandel med inspelade och oinspelade kassett- och videoband samt dvd-, cd- och grammofonskivor
52454 Butikshandel med musikinstrument och noter

52461 Butikshandel med jarnhandels-, byag- och VVS-varor

52462 Butikshandel med farger, fernissor och lacker

52471 Butikshandel med bdcker och kontorsférbrukningsvaror

52481 Butikshandel med glaségon och andra optiska artiklar, ej fotoutrustning

52482 Butikshandel med fotoutrustning

52483 Butikshandel med ur

52484 Butikshandel med guldsmedsvaror och smycken

52485 Butikshandel med sport- och fritidsartiklar

52486 Butikshandel med spel och leksaker

52487 Butikshandel med blommor och andra vaxter, fron och gédselmedel
52488 Butikshandel med smadjur

52491 Butikshandel med konst; galleriverksamhet

52492 Butikshandel med mynt och frimarken

52493 Butikshandel med datorer, kontorsmaskiner och programvara
52494 Butikshandel med telekommunikationsutrustning

52495 Butikshandel med tapeter, mattor och mjuka golvbeldggningar

52496 Detalihandel med bétar och baéttillbehdr

52499 Ovrig specialiserad butikshandel

52501 Butikshandel med antikviteter och begagnade bocker

52509 Butikshandel med vriga begagnade varor

8 SNI2002=Svensk naringsgrensindelning revideras2D@, se vidare SCB 2003.
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